UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2025/ Semestre 2025.2

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reuniao(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés):PRODUCAO PUBLICITARIA EM AUDIOVISUAL

1.4. Codigo da Disciplina: ICA1393

1.5. Carater da Disciplina. CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

( X)) Obrigatéria () Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina: CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

(X) Semestral () Anual () Modular




C.H. Pratica como

componente
curricular —
1.7. Carga C.H. pcctH (apenas para
Horaria (CH C.H. | C.H. C.H. EaD: Extonsio: penas p
oraria (CH) Teorica:|Pratica: CONFORME Xlensao. 'curS(.)s de
Total: A CONFORME Licenciatura):
FORMULARIO DE ,
32h | 32n | criackoou ppc | FORMULARIODE | CONFORME
64h CRIACAO OU PPC |FORMULARIO DE
CRIACAO OU
PPC

1.8. Pré-requisitos (quando houver): ICA1374 - REDACAO PUBLICITARIA

1.9. Co-requisitos (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

1.10. Equivaléncias (quando houver): ICA2031

2. Justificativa

A disciplina justifica-se por ser uma disciplina obrigatoria do curso de Publicidade e Propaganda. Ela
sera ministrada em aulas tedricas e praticas, em que os alunos terdo a oportunidade de conhecer as
técnicas para a realizacdo de uma peca publicitaria para cinema e TV. Para tanto, a disciplina tera 2
créditos de aulas teoricas e 2 créditos de aulas praticas

3. Ementa

Fundamentos, caracteristicas e aspectos historicos da linguagem audiovisual. Criatividade e adequacao
da técnica da redagdo aos objetivos de publicidade para os meios audiovisuais. Estudo dos elementos
estéticos. Fases de produ¢do em audiovisual e profissionais envolvidos. Cria¢do e produgdo de pegas
publicitarias para os meios audiovisuais. Realizagdo pratica em estadio audiovisual dos roteiros
desenvolvidos pelos alunos.

4. Objetivos — Geral e Especificos




GERAL

O objetivo geral da disciplina € apresentar ao aluno o formato da producao publicitaria para os meios
audiovisuais (televisdo, cinema, etc.), nas suas principais etapas: pré-produgdo, produgdo e pos-

producao.

ESPECIFICOS

Os objetivos especificos da disciplina sao: Apresentar a produgdo publicitaria para os meios
audivisuais e seu formato, desde a concepg¢ao do roteiro até a veiculagdo; Explicar noc¢des de roteiro,
direcao e producao; Fazer com que o aluno realize uma obra audiovisual para o meio audiovisual no

formato publicitério.

5. Descricao do Conteudo/Unidades

Carga Horaria




UNIDADE I: Fundamentos e elementos basicos da linguagem audiovisual. (32h)
1.1 Historia dos meios audiovisuais e suas tecnologias.
1.2 A linguagem audiovisual como ferramenta narrativa e politica.

1.3 Elementos da linguagem audiovisual: planos, enquadramentos, movimentos
de camera, etc.

1.4 Exercicios de realizagdo

UNIDADE II: Produg¢ao audiovisual no contexto publicitario (08h)
2.1 Etapas de produgao audiovisual: pré, produgdo e pos.
2.2 Fluxo de criacao de anuncios audiovisuais.

2.3 Etapas e profissionais envolvidos.

UNIDADE III: Realizacao de antincio audiovisual em grupo. (24h)
3.1 Construcao de Sinopse.

3.2 Roteirizagdo audiovisual para publicidade.

3.3 Planejamento de producao.

3.4 Filmagem e captacdo.

3.5 Apresentacao do primeiro corte.

3.6 Apresentagdo do produto final.

6. Metodologia de Ensino

Aulas expositivas e metodologias ativas, como sala de aula invertida. Discussdes em grupos das
atividades realizadas.

7. Atividades Discentes




As atividades sdo compostas por metodologias ativas, como sala de aula invertida, pesquisas em
relacdo ao contetido. Além de atividades praticas como fichamentos, seminarios e exercicios de
constru¢do de decupagem, filmagem, realizacao, escrita de roteiro, analise filmica, etc.

8. Avaliagao

A avaliacdo ¢ composta por duas notas. A primeira nota ¢ individual somativa, formativa e
diagnostica, referente as atividades realizadas ao longo do semestre (podendo estas serem
fichamentos, semindrios e/ou exercicios praticos de decupagem, filmagem, roteiro, etc) e a
participacdo em sala de aula do discente. A segunda nota ¢ em equipe e formativa e somativa,
referente a execucdo das subetapas do trabalho final e analise qualitativa da entrega do produto final
(filme em formato publicitario de, pelo menos, 30s).

0. Bibliografia Basica e Complementar

Bibliografia Basica

BARRETO, Tiago. Vende-se em 30 segundos: manual do roteiro para filme publicitario. 2. ed. Sdo
Paulo,

SP: Senac Sao Paulo, 2010. 141 p. ISBN 9788573599497 (broch.).

REY, Marcos,. O roteirista profissional: TV e cinema . 3. ed. Sdo Paulo: Atica, 2009. 138 p. (Serie
Fundamentos ; 50 Série Fundamentos ; 50) ISBN 9788508062225 (broch.).

WATTS, Harris; LONGHI, Jairo Tadeu. On camera: o curso de producao de filme e video da BBC .
Sao

Paulo, SP: Summus, 1990. 276p. (Novas buscas em comunicag¢do. v.36) ISBN 8532303145 (broch.).
Bibliografia Complementar

RAMOS, José Mério Ortiz. Cinema, televisao e publicidade: cultura popular de massa no Brasil nos
anos

1970-1980. 2. ed. Sao Paulo, SP: Annablume, 2004. 256 p. ISBN 8774194212 (broch.).

RAMOS , Jose Mario Ortiz. Televisao, publicidade e cultura de massa. Petropolis , RJ: Vozes, 1995.
293p

ISBN 8532613632

10. Parecer da Coordenagdo de Programas Académicos do ICA

11. Aprovacao pelo Colegiado do Curso




/ / Assinatura da Coordenac¢ao de Curso?

12. Aprovacao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Diregao do Instituto de Cultura ¢ Arte?

O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

. c eii Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Professor do
agimm'; @ Magistério Superior, em 14/10/2025, as 15:22, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento
eletrénica no art. 6°, § 1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

Referéncia: Processo n° 23067.017112/2024-14 SEI n° 4875912


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2025/ Semestre 2025.2

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reuniao(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): TECNOLOGIAS, COMUNICACAO E SOCIEDADE

1.4. Codigo da Disciplina: ICA0188

1.5. Carater da Disciplina. CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

(x ) Obrigatéria () Optativa




1.6. Regime de Oferta da Disciplina: CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

() Semestral () Anual ( x ) Modular
C.H. Pratica como
componente
H17 Car(g:iaLI CH. Tebrica CH curricular —
Or%z?ag_ ) - leornea. CH Pl‘ética: CH EaD: Exte.ns.ﬁo' PCCI_I]' (apenas para
' CONFORME | CONFORME ' cursos de
CONFORME , , CONFORME
.~ [FORMULARIOFORMULARIO , Licenciatura):
CONFORME [FORMULARIOI =" “0 2 ST S E CriacAG FORMULARIO
FORMULARIO| DE CRIACAO [~ - PP% ou PP% DE CRIACAO | CONFORME
DE CRIACAO| OU PPC ou ppc  [FORMULARIO DE

1.8. Pré-requisitos (quando houver):

1.9. Co-requisitos (quando houver):

1.10. Equivaléncias (quando houver):

2. Justificativa

A disciplina objetiva fomentar leituras sobre a relagdo entre tecnologia, comunicagao e sociedade, afim
de ir além de uma visdo instrumental das técnicas e meios, percebendo-os como processos
sociaiscondicionados historicamente. Observa a historia dessas tecnologias, a partir da analise dos
sistemasde radiodifusdo e de telecomunicacdes, para entdo centrar-se na emergéncia das chamadas
tecnologiasda informag¢ado e da comunicagdo, particularmente da internet, tendo em vista sua importancia
comomediadora das mais diversas atividades sociais. Com isso, pretende que os estudantes conhegam
osfundamentos sociais das tecnologias € possam reinventa-las.

3. Ementa

Refletir criticamente sobre a relagdo entre tecnologia, comunicagdo e sociedade € o intuito dadisciplina.
Enfatiza a andlise das tecnologias da comunica¢do, tendo em vista os grupos sociais, aslogicas
produtivas que marcam o setor (radiodifusdo, telecomunicagdes e internet), a transformacaodigital e
seus impactos econdmicos e culturais, a fim de que os egressos tenham elementos paracompreender e
renovar os conhecimentos tedrico-praticos associados as tecnologias.




4. Objetivos — Geral e Especificos

Objetivo Geral:
Refletir criticamente sobre a relagdo entre tecnologia, comunicagado e sociedade, observando
asprincipais tecnologias que moldaram as comunicagdes e suas formas culturais.

Objetivos especificos:

1. Compreender os modelos explicativos, classicos e contemporaneos, da atividade cientifico-
tecnologica, tendo em vista também os discursos que a justificam

2. Discutir as visOes neutras e as que percebem as tecnologias como formas de conhecimentos e
deprocessos sociais historicamente condicionados

3. Analisar as tecnologias da comunicagao, tendo em vista os grupos sociais, as logicas produtivas
quemarcam o setor (radiodifusdo, telecomunicagdes e internet)

4. Refletir sobre as tecnologias da informagao e da comunicagdo e seus multiplos impactos sociais
5. Mapear e/ou produzir tecnologias alternativas.

5. Descri¢ao do Conteudo/Unidades Carga Horaria

Unidade 1

Atividade cientifico-tecnologica e sociedade - questionamentos sobre a
neutralidade da tecnologia

Autores classico que refletem sobre a sociedade e os avangos tecnologicos

Tecnologias de comunicagdo e os impactos na sociedade

Unidade 2
Tecnologias de comunicacao e suas aplicagdes sociais comtemporaneas

Conceitos de midiatizac¢do, convergéncia midiatica, Ubiquidade, Internet das coisas
e Inteligéncia Artificial

Unidade 3

A emergéncia das tecnologias da informag¢ao e da comunicacao e suas relagdescom
as transformacdes sociais - trabalho

Configuracdo e transformacdes da internet, tendo em vista também seus
impactospoliticos, econdmicos e culturais.

Datificacdo, plataformizacao e praticas alternativas.

6. Metodologia de Ensino




O contetido programatico sera trabalhado por meio de aulas dialogadas que estimulem a participagdodos
estudantes e o senso critico. Serdo analisados produtos comunicacionais, como anuncios, novelase
séries. Opcionalmente, também serdo realizadas apresentacdes dos estudantes, a partir desemindrios. O
trabalho final serd um produto, artefato tecnoldgico ou artigo cientifico sobre temasrelacionados as
tecnologias.

7. Atividades Discentes

Producao de fichamentos

Estudo de casos

Apresentagdo de seminarios

Feitura de produto ou artigo cientifico

8. Avaliagdo

Como método de avaliacao, sera considerada a participagao informada dos estudantes nas
discussdes.Resumo expandido sobre a tematica e seminario final aplicando a teoria a uma analise
empirica.

0. Bibliografia Béasica e Complementar

CASTELLS, Manuel. A sociedade em rede. Vol. 1. Sdo Paulo: Paz e Terra, 2012.

GILLESPIE, T. A relevancia dos algoritmos.Paragrafo 6(1), 2018, p. 95-121.
LOPES, Ruy S. Informagdo, conhecimento e valor.Sao Paulo: Radical Livros, 2008.

MATTOS, Sérgio. O contexto mididtico.Salvador: Instituto Geografico e Historico da Bahia, 2009.308
p. ISBN 9788587780089 (broch.).

MOROZOV, Evgeny. Big Tech : a ascens@o dos dados e a morte da politica. Sdo Paulo: Ubu, 2018.

INOBLE, Safiya Umoja; ROBERTS, Sarah. Elites tecnoldgicas, meritocracia e mitos pos raciais noVale
do Silicio. Revista Fronteiras — estudos midiaticos 22(1):36-46 janeiro/abril 2020. Disponivelem:
http://revistas.unisinos.br/index.php/fronteiras/article/view/fem.2020.221.04

POELL, Thomas; NIEBORG, David; VAN DIJCK,José. Plataformizagao. Trad: Rafael
Grohmann).Revista Fronteiras — estudos midiaticos 22(1):2-10 janeiro/abril 2020. Unisinos —
DOI:10.4013/fem.2020.221.01.

WILLIAMS, R.Televisao: tecnologia e forma cultural. Sao Paulo: Boitempo, 2016.
Bibliografia complementar
BAUMAN, Zygmunt; LYON, David.Vigilancia liquida . Rio de Janeiro: Zahar, 2013.

BOLANO, César Ricardo Siqueira. Trabalho intelectual, comunicagio e capitalismo. A reconfiguragio
do fator subjetivo na atual reestruturacao produtiva. Revista Soc. Bras. EconomiaPolitica , Rio de




Janeiro, n° 11, p. 53-78, dezembro 2002.

CORMEN, Thomas H. Algorithms unlocked . Cambridge: MIT Press, 2013.

CORTIZ, Diogo. Inteligéncia artificial: equidade, justica e consequéncias. In:Comité Gestor dalnternet
no Brasil (CGI). Panorama Setorial da Internet, n. 1, a. 12, 2020.

DONEDA, Danilo.Da privacidade a protecao de dados pessoais. Sao Paulo: Thomson ReutersRevista
dos Tribunais, 2020.

EUBANKS, Virginia. Automating inequality : how high-tech tools profile, police, and punish thepoor.
Nova lorque: Picador, 2019.

FEENBERG, A. “O que ¢ a Filosofia da Tecnologia?”. In: Neder, R. (Org.). “A

Teoria Critica deAndrew Feenberg: racionalizacdo democratica, poder e democracia

. Brasilia, Observatorio doMovimento pela Tecnologia Social na América Latina, UnB e Escola de
Altos Estudos da CAPES,2013;

FEENBERG, A. “Racionalizag¢ao subversiva: tecnologia, poder e democracia”. In Neder, R.
ATeoria Critica de Andrew Feenberg: racionalizacdo democratica, poder e democracia

. Brasilia,Observatorio do Movimento pela Tecnologia Social na América Latina, UnB e Escola de
AltosEstudos da CAPES, 2013.

HABERMAS, J. Ciéncia e Técnica como Ideologia. In:Os Pensadores. Sao Paulo, Abril Cultural,1980.

HARAWAY, D.Manifesto ciborg: ciéncia, tecnologia e feminismo socialista no final do século
XX.Auténtica, 1984.

HEIDEGGER, M. A questdo da técnica. In: Heidegger, M. Ensaios e conferéncias . Editora Vozes

eEditora Sao Francisco, Cole¢ao Pensamento Humano, Petropolis, 2006.

LIPOVETSKY, Gilles. A era do vazio: ensaios sobre o individualismo contemporaneo. Barueri:-Manole,
2005.

MARCUSE, H. A Ideologia da Sociedade Industrial ; 0 homem uni-dimensional. Rio, Zahar, 1982.

MARTINS, Helena (org.). Desinformacao: Crise Politica e saidas Democraticas para as Fake News.Sao
Paulo: Veneta, 2020. E-book. 108 p.

MARX, K. O Capital. Livro I. Sdo Paulo: Boitempo, 2011.
SCHILLER, D. A Globalizagdo e as Novas Tecnologias .Braga: Editorial Presenca, 2002.

SILVA, Tarcizio. Racismo algoritmico: inteligéncia artificial e discriminag@o nas redes digitais.
SaoPaulo: Edi¢des Sesc SP, 2022.

SRNICEK, Nick. Platform Capitalism . SIEP, 2017.
VALENTE, J. C. L.. Tecnologia, informacao e poder : das plataformas online aos monopdliosdigitais.

2019. 399 £, il. Tese (Doutorado em Sociologia)—Universidade de Brasilia, Brasilia, 2019.

WU, Tim. Disinformation in the Marketplace of Ideas. Seton Hall Law Review




: Vol. 51 : Iss. 1, 2020.Disponivel em: https://scholarship.shu.edu/shlr/vol51/iss1/7

10. Parecer da Coordenacdo de Programas Académicos do ICA

11. Aprovacao pelo Colegiado do Curso

/ / Assinatura da Coordenagao de Curso?

12. Aprovagao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Dire¢do do Instituto de Cultura ¢ Arte?

O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

seil o

assinatura
eletrbnica

Documento assinado eletronicamente por Moema Mesquita da Silva Braga, Professor 3 Grau -
Substituto, em 17/10/2025, as 16:15, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, §
1°, do Decreto n® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

seil o

assinatura
eletrbnica

Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
Graduaciao, em 09/12/2025, as 14:21, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
§ 1°, do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .



http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm

https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id orgao_acesso_externo=0,
e informando o codigo verificador 5867723 e o codigo CRC FIE52016.

Referéncia: Processo n° 23067.017112/2024-14 SEIn°® 5102062


https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2025/ Semestre 2025.2

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reuniao(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): PESQUISA MERCADOLOGICA

1.4. Codigo da Disciplina: ICA 2102

1.5. Carater da Disciplina. CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

( X)) Obrigatéria () Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina: CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

(X) Semestral () Anual () Modular




C.H. Pratica como

componente
17.C Horéria (CH) Total: |C.H. Teori CH curricular —
7. Carga Horaria otal: |C.H. Teorica: e ) H. Il
CH Pratlca. CH EaD EXtenSﬁO: PCC (apenas para
64H 64H cursos de
Licenciatura):

1.8. Pré-requisitos (quando houver):

1.9. Co-requisitos (quando houver):

1.10. Equivaléncias (quando houver):

2. Justificativa

Com a evolugao constante do consumidor € o o crescente nimero de produtos e servigos no mercado,
¢ fundamental trabalhar com instrumentos de pesquisa para compreender os desejos e necessidades do
publico. Além disso, também ¢ preciso estudar metodologias para a mensuracao dos resultados das
acoes de comunicacdo, garantindo a capacitagdo do profissional para elaborar e executar o
planejamento de campanha ou comunicacdo e o plano de midia, desde a constatacdo do problema do
anunciante até a avaliacao dos resultados e do retorno de investimentos.

3. Ementa

Apresentar e discutir os conceitos basicos da pesquisa mercadologica, como delimitagdo do problema
de pesquisa, tipos de pesquisa, selecdo da amostra, coleta de dados e apresentacao dos resultados.
Apresentar metodologias para a mensuragdo de resultados de investimentos em comunicagao.
Realizacdo de exercicios praticos para estimular e elaborar novas metodologias de pesquisa e de
mensuracao de resultados.

4. Objetivos — Geral e Especificos

I - GERAL

Apresentar e discutir os conceitos basicos da pesquisa mercadoldgica, como base para a formacao de
profissionais capacitados para a aplicagdao de pesquisas em um ambiente empresarial € com
conhecimentos para uma correta interpretacao dos dados.

I1 - ESPECIFICOS

Compreender as etapas de realizagdo da pesquisa mercadoldgica aplicada em contextos empresariais,
desde sua elaboragdo até a interpretacao de resultados de pesquisa, sejam eles voltados para o produto,
para o consumidor, para a midia ou para a mensuracao do retorno de investimento das agcdes em
comunicagao.

5. Descri¢ao do Conteudo/Unidades Carga Horaria




UNIDADE I: 12h
Escolhas e decisdes; Comportamento do consumidor; Marcas e seus elementos.

UNIDADE II:
Sistema de Informagio em Marketing; Tipos de dados e fontes; Pesquisa de 18h
Marketing.

UNIDADE III:
Pesquisa Quantitativa. 16h

UNIDADE IV:

P i litativa.
esquisa Qualitativa 16h

6. Metodologia de Ensino

Aulas expositivas; Exercicios em sala de aula.

7. Atividades Discentes

Elaboragao de instrumentos de pesquisa; Tratamento dos dados para analise; Interpretacao dos dados.

8. Avaliagdo

Elaboragao de uma pesquisa de marketing a partir do tema solicitado.

0. Bibliografia Basica e Complementar

AAKER, David A.; KUMAR, V.; DAY, George S. Pesquisa de marketing. Sdo Paulo: Atlas, 2007.
MALHOTRA, Naresh K. Pesquisa de Marketing: uma orientagdo aplicada. Porto Alegre: Bookman,
2006.

MATTAR, Fauze Najib. Pesquisa de marketing: metodologia, planejamento. Sao Paulo. Atlas, 2005.
SAMARA, Beatriz Santos; BARROS, José Carlos de. Pesquisa de marketing — conceitos e
metodologias. Sao Paulo. Makron Books, 1994.

'YANAZE, Mitsuru Higuchi; FREIRE, Otavio; SENISE, Diogo. Retorno de investimentos em
comunicacao: avaliacao e mensuracao. Sao Caetano do Sul: Difusao Editora, 2010.




10. Parecer da Coordenacao de Programas Académicos do ICA

11. Aprovacao pelo Colegiado do Curso

/ / Assinatura da Coordenagdo de Curso?

12. Aprovacao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Dire¢do do Instituto de Cultura ¢ Arte?

O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

il
Se" @ Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de

assinatura

eletrénica Graduaciao, em 09/12/2025, as 14:21, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
§ 1°, do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .



http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm

Referéncia: Processo n° 23067.017112/2024-14 SEIn° 5131064


https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2025/ Semestre 2025.2

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reunido(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): MiDIA

1.4. Codigo da Disciplina: ICA 2030

1.5. Carater da Disciplina:

( X)) Obrigatéria () Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina:

(X) Semestral () Anual () Modular




C.H. Pratica como

componente
CH curricular —
1.7. Carga Horaria (CH) Total: |C.H. Teorica:|C.H. Pratica:|C.H. EaD: E | pect (apenas para
xtensao:
64H 64H cursos de
Licenciatura):

1.8. Pré-requisitos (quando houver):

1.9. Co-requisitos (quando houver):

1.10. Equivaléncias (quando houver):

2. Justificativa

Ap6s um longo predominio das midias convencionais (TV e Radio, principalmente), a comunicacao
publicitdria volta seu olhar para temas como segmentacao, interatividade, meios digitais, internet e
midias alternativas. E preciso conhecé-los, para assim planejar com eficiéncia as estratégias e taticas
de midia, utilizadas em campanhas ou projetos que envolvam publicidade e propaganda.

3. Ementa

Conceitos de midia. Estudo e perfil dos meios de comunicagdo. O profissional e o departamento de
midia. Analise de dados sobre circulagdo, audiéncia e selecdo. Planejamento de uso dos veiculos para
a mensagem publicitéria. Estratégias de midia. Programagao de inser¢des. Institutos de pesquisa de
midia. Midias tradicionais e alternativas. Formato das pecas e orcamentos de midia.

4. Objetivos — Geral e Especificos

Contextualizar o profissional de Midia na atividade publicitaria, suas funcdes e habilidades. Conhecer
e caracterizar as midias como espacos para a veiculagdo da mensagem publicitaria. Aprender a
formatar, desenvolver e redigir um Planejamento e um Plano de Midia.

S. Descri¢ao do Contetido/Unidades Carga Horaria
Unidade I: Conceitos gerais de midia 16h
Unidade II: Midia Off 16h
Unidade III: Conteudo 16h
Unidade IV: Midia digital 16h




6. Metodologia de Ensino

Aulas expositivas; exercicios em sala de aula.

7. Atividades Discentes

Elaboracdo de mapas de programagao, planos de midia e planejamento de conteudo.

8. Avaliacao

Elaboracao de mapas de programagao, planos de midia e planejamento de contetido.

0. Bibliografia Bésica e Complementar

BARBAN, Arnold M.; et al. A Esséncia do Planejamento de Midia. S0 Paulo: Nobel, 2001.
CORREA, Roberto. Planejamento de Propaganda (Contato Imediato), Sdo Paulo: Global Editora,
2002.

MARTINS, Zeca. Propaganda E Isso Ai. Sdo Paulo: Futura, 1999.

MIDIA DADOS 2007. Grupo de Midia, Sio Paulo. Disponivel em
<http://www.gm.org.br/novosite/midia>

PIZZINATTO, Nadia Kassouf. Planejamento de Marketing e de Midia. Piracicaba: UNIMEP.
SAMPAIO, Rafael. Propaganda de A a Z: como usar a propaganda para construir marcas € empresas
de sucesso. Rio de Janeiro: Campus, 1998.

Bibliografia Complementar

TAHARA, Mizuho. Midia. Contato Imediato. 8o ed. revista e ampl. - Sdo Paulo: Global, 2004.
TAMANAHA, Paulo. Planejamento de midia — Teoria e experiéncia. Sdo Paulo: Prentice Hall, 2006.
'VERONEZZI, Jos¢ Carlos. Midia de A a Z. 20 edi¢do, atualizada, ampliada e revisada. Sao Paulo:
Flight

Editora, 2005

10. Parecer da Coordenagdo de Programas Académicos do ICA




11. Aprovacao pelo Colegiado do Curso

/ / Assinatura da Coordenagao de Curso?

12. Aprovacao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Dire¢ao do Instituto de Cultura ¢ Arte?

O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

c eii Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
a-gimm'; @ Graduacio, em 09/12/2025, as 14:21, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
eletrénica § 1°, do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

Referéncia: Processo n° 23067.017112/2024-14 SEIn°® 5131115


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2025/ Semestre 2025.2

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reuniao(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): Teorias da Comunicagdo I1 (Theories of
Communication II)

1.4. Codigo da Disciplina: ICA 1383

1.5. Carater da Disciplina:. CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

( X') Obrigatéria () Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina: CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

( X) Semestral () Anual () Modular




C.H. Pratica como

componente
17.C CH CH curricular —
7. Carga| C.H. e . H. 1
Horéria [Teorica: C.H. Pratica: C.H. EaD: Extensio: pccH? (apenas para
(CH) CONFORME CONFORME CONFORME cursos de
Total: FORMULARIO | FORMULARIO FORMULARIO Licenciatura):
’ DE CRIACAO OU |DE CRIACAO OU X CONFORME
PPC PPC DE CRIACAO OU ;
64h 64h PPC FORMULARIO DE
CRIACAO OU
PPC

1.8. Pré-requisitos (quando houver): ICA1382 (Teorias da Comunicagao I)

1.9. Co-requisitos (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

1.10. Equivaléncias (quando houver): ICA2065

2. Justificativa

A disciplina de Teorias da Comunicagao II ¢ ofertada no quarto semestre do curso e da
continuidade as discussdes desenvolvidas na disciplina de Teorias da comunicagao I. Enquanto
na primeira sdo abordados as teorias classicas da comunicagdo, surgidas no século passado, em
Teorias da Comunicagdo II o aluno tera a oportunidade de conhecer os principais teoricos do
final do século XX e do inicio do século XXI, bem como a principais tematicas da comunicacao
em nossos dias.

3. Ementa

Novos paradigmas e teorias da comunicagdo. A contribuicdo de novas teorias das ciéncias
humanas para o campo da Comunicagdo. Da comunicacdo de massa a comunica¢do mediada pelo
computador.

4. Objetivos — Geral e Especificos

Apresentar aos alunos as principais temdticas e autores do inicio do século XXI, abordando os
fendmenos comunicativos a partir de uma perspectiva tedrica transdisciplinar.

5. Descri¢ao do Conteudo/Unidades Carga Horaria




Unidade 1 - Problemas conceituais: o conceito de Comunicacdo; a definicdo do | ¢ph
campo da Comunicagdo Social no Brasil; principais paradigmas e escolas de
pensamento.

Unidade 2 — A cultura moderna e a midia; reprodutibilidade técnica; os Estudos |16h
Culturais e epistemologias criticas.

Unidade 3 — Questdes contemporaneas da comunicacao: raga, género, redes
sociais, internet. 16h

Unidade 4 - Identidade cultural e comunicagao. Desinformagao. 16h

6. Metodologia de Ensino

Aula expositiva-dialogada.

7. Atividades Discentes

Leitura da bibliografia indicada. Debate em sala a partir dos temas propostos em aula.

8. Avaliagdo

IAV1 - Seminarios em equipe.

AV?2 - Elaboracdo de um trabalho de pesquisa de um objeto da comunicacdo (observagdo, descri¢ao e
analise).

0. Bibliografia Basica e Complementar




Bibliografia Basica

MARTINO, Luis Mauro Sa. Teoria da Comunicacio - ideias, conceitos € método. Petropolis:
'Vozes, 2009

MARTIN-BARBERO, Jesus. (2004). Oficio de Cartografo — Travessias latino-americanas da
comunicagdo na cultura. Sao Paulo: Loyola,

OLLIVIER, Bruno. As Ciéncias da Comunicacio - teorias e aquisi¢oes. Sao Paulo: SENAC, 2012
5.2. Bibliografia complementar:

BAUMAN, Zygmunt. Vida para consumo: a transformacao de pessoas em mercadoria. Rio de
Janeiro: Jorge Zahar Ed., 2008.

Bibliografia Complementar
CANCLINI, Nestor Garcia. Consumidores e Cidadaos — conflitos multiculturais e globalizagdo. Rio

de Janeiro: Editora UFRJ, 1996.
RUDIGER, Francisco. As Teorias da Comunicacdo. Porto Alegre: Penso, 2011

10. Parecer da Coordenagdo de Programas Académicos do ICA

11. Aprovagao pelo Colegiado do Curso

/ / Assinatura da Coordenac¢ao de Curso?

12. Aprovacao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Dire¢ao do Instituto de Cultura ¢ Arte?




O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

_ ei' Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
_;ginm;. L‘ily Graduacio, em 09/12/2025, as 14:21, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
eletrénica § 1°, do Decreto n® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

:ﬁr : A autenticidade deste documento pode ser conferida no site
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id orgao acesso_externo=0,
!|. = informando o cédigo verificador 5867726 ¢ o codigo CRC 4153A38F.

Referéncia: Processo n® 23067.017112/2024-14 SEI n° 5151605


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2025/ Semestre 2025.2

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reunido(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): PRODUCAO PUBLICITARIA EM MIDIA SONORA

1.4. Codigo da Disciplina: ICA1394

1.5. Carater da Disciplina:

( X ) Obrigatoria () Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina:

( X )Semestral () Anual () Modular




C.H. Pratica como

componente
17.C Horaria (CH) Total: |C.H. Teérica: CH curricular —
.7. Carga Horaria (CH) Total: |C.H. Teorica: C.H. Pratica:|C.IL EaD:E H. PCCm(apenas vara
3oh/a - xtensao: 1
64h/a 32h/a — cursos de
Licenciatura):

1.8. Pré-requisitos (quando houver): REDACAO PUBLICITARIA - ICA1374

1.9. Co-requisitos (quando houver): -------------

1.10. Equivaléncias (quando houver): PRODUCAO PUBLICITARIA EM RADIO - ICA2103

2. Justificativa

A disciplina, ofertada para os alunos em semestre avancado do curso, ¢ elemento fundamental na
integralizacdo curricular, uma vez que aborda de forma tedrica e pratica a producdo para midias
sonoras em publicidade, ressaltando suas implicagdes historicas e desenvolvendo praticas
contemporaneas dessa produgdo. Apresenta conceitos basicos e avangados que possibilitarao a
compreensdo da produ¢do em midias sonoras na publicidade, além de realizar a produgdo pratica de
pecas e produtos que abordem o conteudo visto no momento teérico da disciplina.

3. Ementa

Fundamentos, caracteristicas e aspectos historicos da linguagem sonora. A evolucao da publicidade
em meios sonoros € seus principais formatos. Fases de producao sonora e profissionais envolvidos. O
som no contexto da comunica¢do em rede: webradio, podcast etc. O papel do som na comunicagao
multimidia. Criagdo e producdo de pecas publicitarias para os meios sonoros. Realizacao pratica em
estudio de som dos roteiros desenvolvidos pelos alunos.

4. Objetivos — Geral e Especificos

A disciplina tem por objetivo, através de aulas teoricas e praticas, conhecer os aspectos histdricos das
midias sonoras no Brasil; os aspectos historicos da relagdo entre publicidade e midias sonoras e
desenvolver junto com os alunos pecas de publicidade voltadas para os meios sonoros considerando o
contexto contemporaneo. Nela sera abordada as técnicas para a produgdo de pecas voltadas para meios
como radio, novas midias (como as radio on-lines) e meios sonoros alternativos.

5. Descri¢ao do Conteudo/Unidades Carga Horaria




UNIDADE 1 - FUNDAMENTOS DA LINGUAGEM SONORA NA
PUBLICIDADE (16h)

1.1 - Historia do radio e da publicidade sonora.

1.2 - Caracteristicas gerais da linguagem sonora: elementos da mensagem sonora
e principais formatos publicitarios.

1.3 - Producdo sonora: processos, etapas e profissionais envolvidos na producao
de midias sonoras.

UNIDADE 2 — FORMATOS PUBLICITARIOS SONOROS (16h)
2.1 - Spot e Jingles: caracteristicas dos formatos.

2.2 - Spot e Jingles: Roteirizac¢do e sonoplastia.

2.3 - Realiza¢do em estudio

UNIDADE 3 — BRANDING SONORO (16h)

3.1 - Branding e design de som

3.2 - Storytelling sonoro

3.3 - A cultura da portabilidade e o sentimento de pertenga

UNIDADE 4 — LINGUAGEM SONORA EM MEIOS DIGITALIS (16h)
4.1 - O audio na internet.

4.2 - Podcast: historico e caracteristicas.

4.3 - Podcast: roteirizacao e analise de casos.

4.4 - Oficina de realizagao sonora.

6. Metodologia de Ensino

A metodologia de ensino inclui aulas expositivas, em que serao trabalhados textos académicos da area
da Estética do Som, do Radio e da Redacao Publicitaria em rodas de conversa com a turma, bem como
serdo debatidos em sala exemplos de produgdes sonoras publicitarias. Estdo previstas também
audicdes e analises coletivas de produtos sonoros, exercicios praticos em grupos e gravagao em
estudio dos trabalhos principais da disciplina, realizados com orientagdes dos projetos em work in
progress.

7. Atividades Discentes

As/es/os estudantes realizardo periodicamente exercicios em grupos para trabalhar os diferentes
formatos sonoros e o discursivo persuasivo construido pela linguagem sonora. Os exercicios serdo
partilhados e debatidos em audigdes coletivas em sala. Também fardo leituras de textos académicos e
produzirao projetos baseados nos topicos tematicos vistos no decorrer da disciplina. Ja as avaliagdes
serdo desenvolvidas como work in progesss, cada aula sendo apresentada uma etapa do trabalho.

8. Avaliagao

A nota final serd uma média entre a nota do primeiro trabalho da disciplina e a nota do segundo
trabalho, ambos voltados para a produgao publicitaria em formatos sonoros. A primeira avaliagao
consiste no desenvolvimento de uma peca publicitaria sonora de curta duragdo (spot ou jingle). Ja a
segunda avaliacao envolve a realizagdo de um produto sonoro de maior duracao (podcast). Em ambas
as avaliacdes serdo elaborados desdobramentos visuais e/ou audiovisuais, pensando em como a
linguagem sonora opera dentro de um contexto multimidiatico contemporaneo.




0. Bibliografia Basica e Complementar

9.1. Bibliografia Basica
KLOCNER, Luciano; PRATA, Nair. Histéria da midia sonora [recurso eletronico] : experiéncias,
memorias e afetos de norte a sul do Brasil. Dados eletronicos. — Porto Alegre : EDIPUCRS, 2009.

MCLEISH, Robert. Producao de radio: um guia abrangente da produg¢ado radiofonica. (tradu¢do Mauro
Silva). Sdo Paulo: Summus, 2001.

MOREIRA, Sonia Virginia. O Radio no Brasil. Rio de Janeiro: Rio Fundo, 1991.

ORTRIWANO, Gisela Swetlana. A informagao no radio — os grupos de poder e a determinagdo dos
conteudos. Sdo Paulo: Summus, 1985.

PORCHAT, Maria Elisa. Manual de Radiojornalismo (Jovem Pan). Sao Paulo,
Brasiliense, 1986.

9.2. Bibliografia Complementar
SILVA, Julia Lucia de Oliveira Albano da R. Radio : oralidade mediatizada : o spot e os elementos da
linguagem radiofonica. Sao Paulo, Annablume, 1999.

TAHARA, Muzuho. Contato imediato com a midia. Sdo Paulo: Global, 1998.

10. Parecer da Coordenacao de Programas Académicos do ICA

11. Aprovagao pelo Colegiado do Curso

/ / Assinatura da Coordenagao de Curso?

12. Aprovagao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:




/ / Assinatura da Diregao do Instituto de Cultura e Arte?

m . . . . . ..

O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH prética, tedrica, EAD e extensao), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

g eil Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de

bl I raduacao, em , as 14:22, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
aﬂ'mmu Graduaca 09/12/2025, as 14:22 f horario oficial de Brasili fund 6°
eletronica § 1°, do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

Referéncia: Processo n° 23067.017112/2024-14 SEIn°® 5152112


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2025/ Semestre 2025.2

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reunido(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): Produgao Publicitaria em Meios Digitais

1.4. Codigo da Disciplina: ICA1392

1.5. Carater da Disciplina:

( X ) Obrigatoria () Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina:

( X )Semestral () Anual () Modular




C.H. Pratica como

componente
1.7.C Horaria (CH) Total: |C.H. Teoérica: - curricular
7. Carga Horéria (CH) Total:|C.H. Teorica:| 1y poo | b oy, Lo pocll anenas para
32h/a | e xtensao: :
64h/a 32h/a | VR | | cursos de
Licenciatura):

1.8. Pré-requisitos (quando houver): -------

1.9. Co-requisitos (quando houver): -------

1.10. Equivaléncias (quando houver): Publicidade Multimidia - ICA2101

2. Justificativa

O advento da internet e das midias interativas gerou transformacgdes profundas nos meios de
comunicagdo que devem ser conhecidos pelo profissional de Publicidade.

3. Ementa

Breve historico da Internet. Caracteristicas dos meios digitais. Recursos de linguagem em meios
digitais (fotografia, audiovisual, musica, som, graficos, animagdes etc). Design na Internet.
Convergeéncia Digital. Evolucao da publicidade em meios digitais. Midia em Redes Sociais. Criagdo e
producao de pecgas publicitarias para meios digitais. Realizacdo pratica em meios eletronicos dos
projetos desenvolvidos pelos alunos.

4. Objetivos — Geral e Especificos

I-GERAL

Apresentar aos alunos novos recursos da publicidade em se tratando de uso de meios digitais, dando-
lhes condi¢des de desenvolver um projetor pratico envolvendo o uso de diversos recursos multimidia
e estratégias de marketing em meios eletronicos

11- ESPECIFICOS Como objetivo especifico, os alunos terdo a oportunidade de desenvolver uma
campanha utilizando meios eletronicos, escrever um artigo inédito e fazer uso dos conceitos
discutidos em sala.

S. Descri¢do do Contetido/Unidades Carga Horaria




UNIDADE 1 — CIBERCULTURA E PUBLICIDADE DIGITAL (16h)

1.1 - Publicidade e ambiente digital contemporaneo: tendéncias contemporaneas
dos meios digitais.

1.2 - Publicidade e meios digitais: evolugdo e caracteristicas.

1.3 - Cibercultura e o surgimento da internet.

1.4 - Cultura da convergéncia.

UNIDADE 2 — REDES SOCIALIS (16h)

2.1 - Redes sociais, sociabilidade digital e plataformas.
2.2 - Métodos de produgdo de contetdo para redes sociais.
2.3 - Oficina de produg¢do de contetido para redes sociais.

UNIDADE 3 — MARKETING DIGITAL (16h)

3.1 - Marketing digital e marketing de contetdo

3.2 - Planejamento estratégico de marketing e comunicagao digital.
3.3 - Branding digital e storytelling transmultimidia.

UNIDADE 4 — INOVACAO DIGITAL (16h)

4.1 - Inteligéncia artificial: histérico e caracteristicas

4.2 - Inteligéncia artificial: potencialidades e riscos

4.3 - Oficina de realizagdo de projetos especiais multimidia.

6. Metodologia de Ensino

A metodologia de ensino inclui aulas expositivas, em que serao trabalhados textos académicos da area
da Cibercultura e do Marketing Digital em rodas de conversa com a turma, bem como serdo debatidos
em sala exemplos de producdes digitais publicitarias. Esta previsto também o estudo de cases digitais,
promovendo debates atualizados com as tendéncias de mercado e com as mudangas tecnologicas do
contexto contemporaneo. Também havera didlogos com profissionais do mercado para o
compartilhamento de experiéncias, de desafios e de possiveis solugdes. Além disso, estao
programados exercicios praticos em grupos e realizagao dos trabalhos com orientagdes dos projetos em
work in progress.

7. Atividades Discentes

As/es/os estudantes realizardo exercicios em grupos para trabalhar as potencialidades da linguagem
multimidia na construcao do discursivo persuasivo. Além disso, participardo de rodas de conversa com
profissionais locais e fardo leituras de textos académicos. Também produzirdo projetos digitais
baseados nos topicos tematicos vistos no decorrer da disciplina. As avaliagdes serdo desenvolvidas em
work in progesss, cada aula sendo apresentada uma etapa do trabalho.

8. Avaliacao

A nota final serd uma média entre a nota do primeiro trabalho da disciplina e a nota do segundo
trabalho, ambos voltados para a produgao publicitaria de pegas e contetidos digitais. A primeira
avaliacdo consiste no desenvolvimento de conteudo digital para redes sociais. Ja a segunda avaliagdo
envolve a realizagao de um projeto de comunicagao digital transmidiatico, que seja desenvolvido para
trés plataformas e que cumpra com objetivos de briefings especificos, pré-determinados anteriormente.




0. Bibliografia Basica e Complementar

9.1. Bibliografia Basica

BARBOSA, Camila Cornutti; MONTE, Irina Coelho e LIESENBERG, Susan. A energizacao do riso ¢
do humor em contetdos apropriados e compartilhados na web: o restauro do cristo de borja. In:
PRIMO, Alex (org). Interagdes em rede. Porto Alegre: Sulina, 2013.

CARNIELLO, Monica Franchi; ASSIS, Francisco de. Formatos da publicidade digital: evolugdo his-
torica e aprimoramento tecnoldgico. Trabalho apresentado ao grupo de Trabalho de Historia da Midia
Digital, no VII Encontro Nacional de Historia da Midia. Fortaleza, 2009.

CERTEAU, Michel de. A inveng¢ao do cotidiano: artes de fazer. Petropolis: Vozes, 2008.

FELINTO, E. Videotrash. O YouTube a Cultura do Spoof na Internet. Trabalho apresentado ao Grupo
de Trabalho Comunicacao e Cibercultura, do XVI Encontro da Compos, na UTP, em Curitiba, PR, em
junho de 2007.

JENKINS, Henry. Cultura da Convergéncia. Sdo Paulo: Aleph, 2. ed, 2009.

LEMOS, André; LEVY, Pierry. O futuro da internet- Em dire¢do a uma ciberdemocracia planetaria
Sao Paulo: Paulus, 2010.

LEMOS, André. Cibercultura tecnologia e vida social na cultura contemporanea. Porto Alegre: Suli-
na, 4. ed, 2008.

9.2. Bibliografia Complementar

PAIVA, Claudio Cardoso. Youtube como vetor de modernizagao tecnoldgica e desenvolvimento
social Congresso da Associagdo Brasileira de Pesquisadores em Cibercultura (ABCiber), Sao Paulo,
2008.

RECUERO, Raquel. Redes Sociais na Internet. Porto Alegre: Sulina, 2009.

SODRE, M. Comunicagio do grotesco. Petropolis: Vozes, 1983.

THOMPSON, John B. Ideologia e cultura moderna. Petropolis: Vozes, 1995.

10. Parecer da Coordenacdo de Programas Académicos do ICA

11. Aprovacao pelo Colegiado do Curso




/ / Assinatura da Coordenac¢ao de Curso?

12. Aprovacao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Diregao do Instituto de Cultura ¢ Arte?

O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

| = eii Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
a-gimm'; @ Graduacio, em 09/12/2025, as 14:22, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
eletrdnica § 1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

Referéncia: Processo n® 23067.017112/2024-14 SEI n® 5152123


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2024/ Semestre 2025.2

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reunido(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): CULTURA VISUAL

1.4. Codigo da Disciplina: ICA1390

1.5. Carater da Disciplina:

(X ) Obrigatoria () Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina:

( X )Semestral () Anual () Modular




C.H. Pratica como

componente
17.C Horéria (CH) Total: |C.H. Teori CH curricular —
7. Carga Horaria otal: |C.H. Teorica: e ) H. I
C.H. Pratica:|C.H. EaD: Extensio: PCC (apenas para
64h/a 64h/a | T | TV cursos de
Licenciatura):

1.8. Pré-requisitos (quando houver): -------

1.9. Co-requisitos (quando houver): -------

1.10. Equivaléncias (quando houver): -------

2. Justificativa

O conceito de representagdo esta sob ataque cerrado, mas o poder da visualidade sobreviveu.
Embora a crise da visdo seja apontada por varios tedricos e a relagdao haptica do corpo retire dela o
papel de sentido mais nobre, a imagem técnica ainda exige a visdo como sentido fundamental.
Existe uma diferenca crucial, entre ver e olhar. Olhar € o ato natural de receber nos olhos a forma ¢ a
semelhanca. J4, ver, € a tentativa de conhecé-la bem, fazendo com que o observador constitua-se
como sujeito.

3. Ementa

Conceitos basicos de imagem. Imagem, representacao e realidade. A fun¢do social da imagem. Os
conceitos formais da imagem no renascimento, no Barroco e na Modernidade. A imagem na
contemporaneidade. A imagem no cinema, na televisdo, na propaganda, na imprensa e na fotografia.

4. Objetivos — Geral e Especificos

Analisar a Cultura Visual Contemporanea. Analisar a histéria do visual como representa¢do, como
informacao, como politica e como fonte de conflito ao redor do mundo. Distinguir as realidades
sociais das formas mididticas que as representam.

5. Descri¢ao do Conteudo/Unidades Carga Horaria




UNIDADE 1 — CULTURAS VISUAIS: UMA MIRADA CULTURAL PARA
AS IMAGENS (16h)

1.1 - O visivel e o invisivel.
1.2 - Cultura, natureza e visualidade.
1.3 - Introducao ao campo de estudo da Cultura Visual

UNIDADE 2 — IMAGEM E IMAGINARIO (16h)

2.1 - O que sdo as imagens € 0S imaginarios

2.2 - Imagem, corpo e midia.

2.3 - Iconofagia e os meios de comunica¢do contemporaneos
2.4 - Imagem, narrativas e storytelling.

UNIDADE 3 — O GESTO POLITICO DO OLHAR: DINAMICAS DE PODER
E VISUALIDADES (16h)

3.1 - O olhar no Ocidente e no Oriente.

3.2 - Imagem, palavras e arte contemporanea.

3.3 - Imagem, género e sexualidade: olhares contra-hegemonicos I

3.4 - Imagem, raga e etnia: olhares contra-hegemonicos II

UNIDADE 4 -PROCESSOS DE CRIACAO E DE REFLEXAO IMAGETICAS
(16h)

4.1 - Processo de criacdo de imagens.

4.2 - Imagens e o discurso persuasivo.

4.3 - Imagem, representacao e realidade.

6. Metodologia de Ensino

A metodologia de ensino inclui aulas expositivas, em que serdo trabalhados textos académicos da area
da Cultura Visual em rodas de conversa com a turma, a0 mesmo tempo em que serdo analisadas e
debatidas algumas obras artisticas visuais, preferencialmente de artistas de grupos sociais
minorizados. Est4 previsto também aulas de campo em museus, entendendo o espago museoldgico, a
arte-educagdo e a mediagao cultural como formas de aprendizagem fora da sala de aula. Também
havera didlogos com artistas e seus processos criativos de construgdo imagética.

7. Atividades Discentes

As/es/os estudantes realizardo leituras e participarao de rodas de conversa com profissionais locais e
arte-educadores. Também fardo semindrios, alicercados com analises de produtos culturais visuais e
criacdo de projetos imagéticos. As avaliagdes serdo desenvolvidas em work in progesss, cada aula
sendo apresentada uma etapa do trabalho.

8. Avaliacao

A nota final serd uma média entre a nota do primeiro trabalho da disciplina e a nota do segundo
trabalho, voltados para a andlises, reflexdo critica e produgao imagética. A primeira avaliacao consiste
em um Seminario de Visualidades, em que topicos tematicos serdo debatidos a partir da andlise de
produtos visuais especificos. Ja a segunda avaliacdo envolve a costura entre as reflexdes debatidas em
sala de aula a partir dos textos académicas e projetos imagéticos a serem desenvolvidos pela turma.




0. Bibliografia Basica e Complementar

9.1 Bibliografia Basica
AUMONT, Jacques. A imagem. 3a ed. Campinas, Papirus, 1999.

ARNHEIM, Rudolf. Arte e Percep¢ao Visual. Sdo Paulo - SP. EDUSP. 1980.
BELLOUR, Raymond. Entre-imagens. Campinas, Papirus, 1997.

BERGER, John. Modos de Ver. Lisboa. Edi¢oes 70. 1987.

CANCLINI, Néstor Garcia. Culturas hibridas. 3a ed. Sdo Paulo, Ed. da USP, 2000.

CHARNEY, Leo e SCHWARTZ, Vanessa R. (Orgs.) O cinema ¢ a invencao da vida moderna. Sao
Paulo, Cosac & Naify Edicdes, 2001.

DURAND, Gilbert. O imaginario: ensaio acerca das ciéncias e da filosofia da imagem. Rio de
Janeiro, DIFEL, 1998.

DURAND, Gilbert. A Imaginagdo Simbodlica, Lisboa, Edi¢goes 70, 1995

9.2 Bibliografia Complementar
GOMBRICH, E. H. A Historia da Arte. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1998

JOLY, Martine. Introdug@o a Analise da Imagem, Campinas, Papirus, 1996

METZ, Christan et alii. A Andlise das Imagens, Petropolis: Vozes, 1973.

OSTROWER, Fayga. Universo da Arte. Rio de Janeiro: Editora Campus. 1998
PANOFSKY, Erwin. Idea: a evolu¢ao do conceito de belo. Sdo Paulo, Martins Fontes, 1994.

RAHDE, Maria Beatriz Furtado. Imagem: Estética Moderna e P6s-Moderna, Porto Alegre:
EdiPUC-RS.

'WOLFFLIN, Heinrich. Conceitos fundamentais da histdria da arte. Sdo Paulo, Martins Fontes,
1984.

10. Parecer da Coordenacdo de Programas Académicos do ICA

11. Aprovacao pelo Colegiado do Curso




/ / Assinatura da Coordenac¢ao de Curso?

12. Aprovacao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Diregao do Instituto de Cultura ¢ Arte?

1 . . . . < (o

O registro da carga horéria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

. P eii Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
gimm;‘ E Graduacio, em 09/12/2025, as 14:22, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
eletrdnica § 1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

Referéncia: Processo n® 23067.017112/2024-14 SEI n® 5152128


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2025/ Semestre 2025.2

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reuniao(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): Comunicacao e Narrativa (Communication and
Narrative)

1.4. Codigo da Disciplina: ICA 1377

1.5. Carater da Disciplina:. CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

(X ) Obrigatoria ( ) Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina: CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

( X) Semestral () Anual () Modular




C.H. Pratica como
componente
17, cH curricular —
Cargg Teorica:| C-H- Pratica: C.1. EaD- C.H. pcctH (apenas para
Horaria CONFORME CONFORME Extensao: cursos de
Total: DE CRIACAO CRIACAO OU PPC FORMIJLARIO DE CONFORME
64h OU PPC CRIACAO OU PPC|FORMULARIO DE
64h CRIACAO OU
PPC

1.8. Pré-requisitos (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

1.9. Co-requisitos (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

1.10. Equivaléncias (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

2. Justificativa

As narrativas constroem imaginarios e sdo ferramentas estratégicas nas disputas politicas, econdmicas,
sociais e culturais existentes dentro das diversas relagcdes de poder. A disciplina se volta para o estudo
das estruturas narrativas, seus elementos e suas potencialidades dentro do contexto contemporaneo da
Comunicagdo. A partir disso, o estudante de publicidade pode compreender como utilizar as narrativas
de forma ética e eficiente na produgdo de estratégias persuasivas e no planejamento de acdes de
Comunicagao.

3. Ementa

Narrativa: conceito, historia e defini¢cdo. Teoria da narrativa e teoria da comunicagdo: aproximacdes e
diferencas. Poética: diegese e mimese. A narratologia como campo de estudos da narrativa. A
construcao dos elementos da narrativa (personagens, actantes e acdes). Os modos enunciativos de
narrar. Narrativa, ficgdo e referencialidade. Narrativa, paratextos e horizontes de expectativa. A
narrativa em diferentes suportes, géneros e textos midiaticos.

4. Objetivos — Geral e Especificos




A disciplina tem como objetivo aproximar os conceitos de narrativa e comunicacdo, com discussdes
que abordam os elementos, arquétipos, géneros, estruturas e constru¢cdo da narrativa a partir de
diferentes modos enunciativos.

Discute fic¢do, referencialidade, paratextualidade e transmidialidade, articulando os textos
narrativos aos diferentes suportes mididticos.

Trabalha ainda arelevancia das narrativas na publicidade, com técnicas de persuasao e storytelling,
apresentando ao estudante técnicas de escrita criativa para a producdo de narrativas nos cenarios de
comunicagdo publica e privada.

5. Descri¢ao do Conteudo/Unidades Carga Horaria

Unidade I — Narrativa e Cultura: conceito de narrativa; fungdes
culturais da narrativa. Narrativa e construcao de sentido. O

narrador. 24h
Unidade IT — Narrativa e linguagem: formas textuais; a imagem 24h
como narrativa; elementos da narrativa; analise estrutural da
narrativa; personagem, ponto de vista e discurso.

16h

Unidade III — O oficio narrativo: intertextualidade; narrativa
publicitdria; persuasao; storytelling.

6. Metodologia de Ensino

Aula expositiva-dialogada. Debate e analise em sala de pecas narartivas de géneros diversos.
Discussao sobre conceitos teoricos a partir de obras narrativas. Aula de campo.

7. Atividades Discentes

Leitura da bibliografia indicada. Debate e participagcdo nas discussoes. Atividades em sala (exercicio
de analises narrativas).

8. Avaliagdo




IAV1 - Atividade de analise narrativa (pesquisa e apresentagao)

IAV2 - Producao e apresentacdo de pega narrativa em formato definido pelas equipes.

0. Biblgiorafia Basica e Complementar

Biblgiorafia Basica

BARTHES, Roland et al. Analise estrutural da narrativa: pesquisas semiologicas.
3. ed. Rio de Janeiro: Vozes, 1976. 285 p. (Novas perspectivas de comunicacao).
ISBN broch.

BULHOES, Marcelo Magalhaes. A fic¢io nas midias: um curso sobre a narrativa
nos meios audiovisuais. Sao Paulo: Atica, 2009. 135 p. (Série Fundamentos). ISBN
0788508125432.

JENKINS, Henry. Cultura da convergéncia. 2. ed. Sao Paulo, SP: Aleph, 2009. 428
p. ISBN 9788576570844 (broch.).

MCKEE, Robert. Story: substancia, estrutura, estilo e os principios da escrita de
roteiros. Curitiba, PR: Arte & Letra, 2006. 430 p. ISBN 9788560499007 (broch.).

MURRAY, Janet Horowitz. Hamlet no Holodeck: o futuro da narrativa no
ciberespaco. Sao Paulo: Ed. UNESP: Instituto Itati Cultural, 2003. 282 p. ISBN
8571394962 (broch.).

Bibliografia complementar

BENJAMIN, Walter. Magia e técnica, arte e politica: ensaios sobre literatura e
historia da cultura. 7. ed. Sdo Paulo: Brasiliense, 1994. 253p (Obras escolhidas; 1).

BLOCK, Bruce A. A narrativa visual: criando estrutura visual para cinema, TV e
midias digitais. Rio de Janeiro: Elsevier, 2010. xiv, 311 p.

CAMPBELL, Joseph. O heréi de mil faces. Sao Paulo, SP: Pensamento, 1989.
414p.

COMPARATO, Doc. Da criacio ao roteiro: teoria e pratica. 2.ed. rev., atual. e
ampl. Sdo Paulo: Summus Editorial, 2009. 494 p. (Biblioteca fundamental de
cinema, 4).




FIELD, Syd. Reteiro: os fundamentos do roteirismo. Curitiba, PR: Arte & Letra,
2009. 332p.

GOSCIOLA, Vicente. Roteiro para as novas midias: do cinema as midias
interativas. 3. ed., rev. amp. Sao Paulo: Ed. SENAC Sao Paulo, 2010. 277 p.

NUNES, Benedito. O tempo na narrativa. Sao Paulo: Atica, 1988. 84p.
RICOEUR, Paul. Tempo e narrativa. Sdo Paulo: WMF Martins Fontes, 2012.

SEGER, Linda. Como aprimorar um bom roteiro. Sao Paulo, SP: Bossa Nova,
2007. 254 p.

10. Parecer da Coordenagdo de Programas Académicos do ICA

11. Aprovacao pelo Colegiado do Curso

/ / Assinatura da Coordenac¢ao de Curso?

12. Aprovacao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Dire¢ao do Instituto de Cultura e Arte?

O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensao), visto que a



PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

_ eil Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
ﬁinma inl’ Graduacio, em 09/12/2025, as 14:22, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
eletrdnica § 1°, do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

:Firedadh [ O

H=F "'#- A autenticidade deste documento pode ser conferida no site

Referéncia: Processo n® 23067.017112/2024-14 SEI n° 5153830


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2025/ Semestre 2025.2

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reunido(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): Marketing

1.4. Codigo da Disciplina: ICA 1396

1.5. Carater da Disciplina:

(X) Obrigatoria () Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina:

(X) Semestral () Anual () Modular




C.H. Pratica como

1.7 componente
Ca.rg.a C.H. Tebrica: CH curricular —
Horaria . Teoried: C.H. Pratica: C.H. EaD: Ext e.ns.éo: pccH (apenas para
CH) | conrorme | CONFORME | CONFORME | ot oior cursos de

FORMULARIO | FORMULARIO

A N A Licenciatura):
DE CRIACAO | DE CRIACAO FORMULARIO

Total: | FORMULARIO

DE CRIACAO DE CRIACAOQ | CONFORME
64h/a(4| OU PPC OU PPC OU PPC OoU PPC  |FORMULARIO DE
créditos) CRIACAO OU

PPC

1.8. Pré-requisitos (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

1.9. Co-requisitos (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

1.10. Equivaléncias (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

2. Justificativa

A importancia do marketing como concepc¢ao de estratégica e de taticas na area de comunicagao
voltadas para o mercado ¢ fundamental para a formagao do estudante de Publicidade e Propaganda.

3. Ementa

Evolucdo conceitual, fundamentos e aplicagdo. Produtos e Servigos. Comportamento do Consumidor.
Segmentacdo. Composto de Marketing. Sistema de Informagdes de Marketing (SIM). Plano de
Marketing.

4. Objetivos — Geral e Especificos

Fornecer elementos para compreensao, atuagdo e transformacao do mercado; estimular a aplicagdo de
conceitos e experimentagdo. Articular a pratica mercadoldgica com a pratica social.

5. Descri¢ao do Conteudo/Unidades Carga Horaria

INTRODUCAO (08h/a)
Semana 01 (08/09)

Semana de recepcao de calouros

Semana 02 (15/09)




Apresentagdo da disciplina
Defini¢ao basica de marketing

A relagdo entre marketing e publicidade: hierarquias organizacionais e
complementacdes entre as areas

UNIDADE I: Fundamentos da administracao da Marketing (08h/a)
Semana 03 (22/09)

- Conceitos fundamentais

- O que ¢ Marketing: antes e hoje

- Focos de marketing: produgdo, produto, cliente, valor

- Ambientes de marketing: macro e mico, externo e interno

- Cadeia de suprimentos

- Mercado

- Concorréncia

Semana 04 (29/09)

- Conceitos fundamentais

- Valor

- Cadeia de Valor

- Segmentagao e publico-alvo
- Demanda

- Oferta

- Compostos de Marketing

UNIDADE II: Introducio ao pensamento estratégico em Marketing (24h/a)
Semana 05 (06/10)

- Estruturas organizacionais: unidades de negocio

- Planejamento estratégico empresarial: missao, visdo e valores

- O marketing no contexto organizacional

- Planos estratégicos, taticos e operacionais




Semana 06 (13/10)

Feriado do dia do professor

Semana 07 (20/10)
- Estrutura do plano de marketing
- Pesquisa de Marketing e Sistema de Informacao de Marketing

- Inicio de estudo de caso I (Nota parcial AV1)

Semana 08 (27/10)

Feriado dia do servidor publico

Semana 09 (03/11)

- Entrega e discussao estudo de caso I (Nota parcial AV1)
- Segmentacao de mercados

- Publico-alvo

- Comportamento do consumidor

- Jornada de compra

- Inicio de estudo de caso II

Semana 10 (10/11)

- Entrega e discussao estudo de caso II (Nota parcial AV1)
- Andlise de ambientes

- Analise SWOT

- Posicionamento

Semana 11 (17/11)

AV 1: Entrega e discussao de diagnosticos de marketing

UNIDADE III: Exercicio do pensamento estratégico em Marketing (24h)

Semana 12 (24/11)




Estratégias de Produto

Discussao de abordagens contemporaneas: marketing de experiéncia e marketing
3.0

Oficina de desenvolvimento de planos

Semana 13 (01/12)
Estratégias de Preco
Ciclo de vida de produto e estratégias relacionadas

Oficina de desenvolvimento de planos

Semana 14 (08/12)
Estratégias de Praga

Discussao de abordagens contemporaneas: marketing baseado em dados,
marketing digital

Oficina de desenvolvimento de planos

Semana 15 (16/12)
Estratégias de Promog¢ao

Discussao de abordagens contemporaneas: marketing de permissao, de
relacionamento. de contetdo e outbound/inbound marketing

Oficina de desenvolvimento de planos

Semana 16 (05/01)
Controle: métricas em marketing

Oficina de desenvolvimento de planos

Semana 17 (12/01)

AV2: prazo final para entrega de planos de marketing

Semana 18 (19/01)

Aplicagao de AFs




6. Metodologia de Ensino

Aulas expositivas e metodologias ativas, atividades em grupo , estudos de caso e sala de aula
invertida. Discussdes em grupos sobre o contetudo e as atividades realizadas.

7. Atividades Discentes

O plano de marketing ¢ construido ao longo das aulas, envolvendo atividades como analise de
ambientes (SWOT), criacdo de persona de marca, pesquisa de mercado-alvo e brainstorm de
estratégias. Além disso, os alunos pesquisam e apresentam conjuntos de estratégias de marketing,
como o marketing de dados e o marketing de contetido.

8. Avaliacao

A AV1 é composta por duas notas. A primeira delas ¢ atribuida a 1) pesquisa de estratégias de
marketing na forma de apresentacao de estudos de caso, incluindo sessdao de debate com a turma sobre
a utilizacdo destas técnicas; 2) redagdo de diagndstico de marketing de um cliente real. A AV2 ¢
referente a preparacdao de um plano de marketing para um cliente real e sua apresentacao final,
levando em conta participagdo nas atividades de orientacdo em sala e a coesdo e eficacia estratégica do
plano.

0. Bibliografia Basica e Complementar

FERRACCIU, JOAO DE S. S. Marketing Promocional. Sdo Paulo: Prentice Hall Brasil, 2007.
KOTLER, Philip. Administragdo de marketing: analise, planejamento,

implementagado e controle. Sdo Paulo: Saraiva, 2004.

KOTLER, P. Kartajaya, I. Setiawan, H. Marketing 3.0: As forcas que estdo definindo o novo
marketing centrado no ser humano. Sao Paulo: Ed. Elsevier, 2010.

LAS CASAS, Alexandre L. Plano de marketing para micro e pequena empresa. Sdo Paulo: Atlas,
1999.

Administragao de marketing: conceitos, planejamento e aplicagdes a
realidade brasileira. Sdo Paulo: Atlas, 2006

10. Parecer da Coordenagdo de Programas Académicos do ICA

11. Aprovacao pelo Colegiado do Curso




/ / Assinatura da Coordenac¢ao de Curso?

12. Aprovacao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Diregao do Instituto de Cultura ¢ Arte?

O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informacao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

seil o

assinatura
eletrbnica

Documento assinado eletronicamente por Joao Flavio Menezes Amaral, Professor Magistério
Superior-Substituto, em 17/10/2025, as 19:44, conforme horério oficial de Brasilia, com fundamento
no art. 6°, § 1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

seil o

assinatura
eletrbnica

Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
Graduaciao, em 09/12/2025, as 14:25, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
§ 1°, do Decreto n® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .



http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm

R A autenticidade deste documento pode ser conferida no site
.-'. https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id orgao acesso_externo=0

informando o cddigo verificador 5867731 ¢ o cédigo CRC F4E461BA.

Referéncia: Processo n° 23067.017112/2024-14 SEI n° 5154676


https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2025/ Semestre 2025

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reuniao(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: COMUNICACAO SOCIAL — Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina: Criacao Publicitaria

1.4. Codigo da Disciplina: ICA1375

1.5. Carater da Disciplina:

( X)) Obrigatéria () Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina: CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

(X) Semestral () Anual () Modular




C.H. Pratica como
componente

curricular —
C.H.

{0
TS LR . s4-| PCC™ (apenas para
1.7. Carga Horaria (CH) Total: C.H. Teorica:|C.H. Pratica:|C.H. EaD:|Extensao: cursos de

64h 30h 30h Licenciatura):
CONFORME

FORMULARIO DE

CRIACAO OU PPC

1.8. Pré-requisitos (quando houver): -

1.9. Co-requisitos (quando houver): -

1.10. Equivaléncias (quando houver): -

2. Justificativa

O estudo e o consequente aprimoramento da pratica no ambito da criagdo publicitaria potencializam as estratégias
persuasivas e contribuem para renovar o repertorio cultural dos interlocutores das marcas. E por meio do conceito
criativo que o profissional de criagdo encontra a melhor forma de comunicar, condizente com o problema de
comunicagdo e, a0 mesmo tempo, dotada de ambicdes estéticas. Assim, uma abordagem poético-estética das mensagens
persuasivas permite ao criador alcangar o equilibrio entre 0 compromisso com a persuasao ¢ o0 compromisso social da
profissao.

3. Ementa

A disciplina explora os conceitos de criatividade e abordagens tedricas da expressdo criativa orientadas aos processos
criativos em publicidade e propaganda, além da intertextualidade, do plagio e da relevancia na criag@o publicitaria. Ela
apresenta o briefing como documento e processo de criagéo, além das defini¢des e aplicagdes de conceitos criativos, dos
processos de persuasdo e da multimodalidade na linguagem publicitaria. Para o estimulo das habilidades criativas dos
estudantes, a disciplina propde exercicios de criagdo publicitaria direcionados aos diferentes meios, artefatos e agdes de
comunicagdo promocional.

4. Objetivos — Geral e Especificos

Geral: Ao final da disciplina o estudante sera capaz de definir conceitos criativos para mensagens
publicitarias, de modo a solucionar problemas de comunicagao.

Especificos:
- compreender o papel do criador na atividade publicitaria
- adaptar conceitos criativos para diferentes meios, formatos e artefatos publicitarios.

- analisar criticamente pecas publicitarias do ponto de vista da criatividade




S. Descri¢ao do Contetido/Unidades Carga Horaria

UNIDADE 1: introducio ao pensamento criativo.

Defini¢des de criatividade. Dimensdes da criatividade: solugdo de problema, Unidade
originalidade e adequacdo ao interlocutor. A natureza e anatomia do processo criativo. Estudo 1:8h(tedricas e
dos fatores de inibicdo a criatividade. préticas)
UNIDADE 2: a criatividade aplicada a publicidade. Unidade 2:

Definigdo do conceito criativo e discussdo sobre seu papel nas mensagens persuasivas. Técnicas|12h (tedricas e
que facilitam a geracdo de conceitos e ideias para solucionar problemas de comunicagdo. A praticas)
mensagem publicitaria como acontecimento de comunicagdo. O leitor-modelo e o suporte
cultural necessario para a compreensao de mensagens publicitarias. O conceito de relevancia e o Unidade 3:

seu papel na comunicagdo publicitaria criativa. Intertextualidade na construgdo de mensagens |1 2h (teoricas e

criativas. Solugdes criativas para problemas de comunicagéo. praticas)
UNIDADE 3: persuasao e o processo criativo na publicidade. Unidade 4
Visdes tedricas que buscam explicar o processo persuasivo. Projegdo, identificaco e rejeigdo 28h ‘(teorlcas ¢
como estratégias de persuasdo. Necessidades humanas. Promessa basica e promessa secundaria. praticas)

Defini¢do da afirmacdo basica, do tom e do tema criativo. Analise das estratégias persuasivas de
pecas publicitarias. Elementos para redacdo e elaboracdo do briefing de criagao.

UNIDADE 4: criatividade aplicada aos diferentes artefatos e pontos de

contato publicitarios.

A criatividade para cada meio e formato publicitario e suas particularidades. Criagao e
adaptac@o de um conceito criativo para diferentes meios e pontos de contato. A cultura da
conexao no contexto da comunicagdo publicitaria contemporanea. Analise de pecas publicitarias|
de acordo com o meio, significado ou contetido, conceito e impacto da mensagem.
Procedimentos para criagdo e apresentacao de campanhas e agdes publicitarias.

6. Metodologia de Ensino

- Desenvolvimento de projetos praticos.
- Leituras supervisionadas e discussao de textos
- Apresentagdes orais dialogadas acompanhadas ou nao de slides.

- Disponibilizagdo e exibig¢ao de videos.

7. Atividades Discentes

Leitura e discussdo de textos, criacao e analise de pecas publicitarias, apresentagdo e analise de
resultados de trabalhos desenvolvidos na disciplina, pesquisa de exemplos relacionados ao tema das
aulas.

8. Avaliacao




A avaliacdo sera de natureza somativa. Ao final do semestre, a média do estudante sera co mpostapelas seguintes notas:

- Notas dos projetos desenvolvidos em dupla ou trio ao longo da disciplina, com €nfase na criagdo de pegas publicitarias|
avulsas para diferentes meios e artefatos de comunicagao.

- Nota pelo desenvolvimento de campanha publicitaria desenvolvida por equipes de até 4 integrantes.

Ao término das atividades, os exercicios também serdo avaliados por meio de discussdes em sala de aula sobre a
adequacdo da atividade a disciplina, seu grau de dificuldade e contribuicéo para formagao do estudante.

0. Bibliografia Bésica e Complementar

Bibliografia Bésica:
BARRETO, Roberta Mena. Criatividade em propaganda. Sao Paulo: Summus, 1982.

BERTOMEU, Joao Vicente Cegato. Criagdo na propaganda impressa. 3a. edi¢do. Sao Paulo:
Thomson Learning, 2006.

BIGAL, Solange. O que ¢ Criagao Publicitaria (ou O Estético na Publicidade). 2a. edi¢cdo. Sao Paulo:
Nobel, 1999.

FIGUEIREDO, Celso. Redacao Publicitaria: seducao pela palavra. Sao Paulo: Thomson, 2005
HOFF, Tania; GABRIELLE, Lourdes. Redacao Publicitaria. Sdo Paulo: Elsevier, 2017
JOHNSON, Steven. De onde vém as boas ideias. Rio de Janeiro: Zahar, 2011.. 259 p.
Bibliografia complementar:

BARRETO, Roberto Menna. Criatividade no trabalho e na vida. Sdo Paulo: Summus, 2009.

PEREZ, Clotilde ; BARBOSA, Ivan Santo (org.). Hiperpublicidade v2: atividades e tendéncias. Sdo
Paulo,Thomson Learning, 2008.

PREDEBOM, José. Criatividade: abrindo o lado inovador da mente.Sao Paulo: Atlas, 2003.

VESTERGAARD, Torben; SCHRODER, Kim. A Linguagem da Propaganda.Sao Paulo: Martins
Fontes, 2000.

VIEIRA, Stalimir. Raciocinio criativo na publicidade. Ed. Loyola, 1999

10. Parecer da Coordenacao de Programas Académicos do ICA




11. Aprovacao pelo Colegiado do Curso

/ / Assinatura da Coordenag¢ao de Curso?

12. Aprovacao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Dire¢ao do Instituto de Cultura ¢ Arte?

O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

| c eii Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
a-gimm"; @ Graduacio, em 09/12/2025, as 14:23, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
eletrénica § 1°, do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

=]

e - . :
- "'#- A autenticidade deste documento pode ser conferida no site

Referéncia: Processo n° 23067.017112/2024-14 SEIn® 5155316


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2025/ Semestre 2025.2

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reuniao(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): Atendimento e Planejamento de Comunicagao /
Account management and Communications planning

1.4. Codigo da Disciplina: ICA1398

1.5. Carater da Disciplina:. CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

(X) Obrigatoria () Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina: CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

(X) Semestral () Anual () Modular




C.H. Pratica como

componente
C1.7. C L Tebrica CH curricular —
arga | L AeONCE 1 ¢ M. Pratica: |  C.H. EaD: . |pcc™ (apenas para
Horaria Extensao: penas p
CONFORME CONFORME cursos de

CONFORME

(CH) | CONFORME ) -
FORMULARIO Licenciatura):

Total: | FORMULARIO FORMULARIO | FORMULARIO

DE CRIACAO | DE CRIACAO

DE CRIACAO DE CRIACAOQ | CONFORME
64h/a(4| OU PPC OU PPC OU PPC OU ppC  |[FORMULARIO DE
créditos) CRIACAO OU

PPC

1.8. Pré-requisitos (quando houver): Marketing

1.9. Co-requisitos (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

1.10. Equivaléncias (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

2. Justificativa

A importancia de planejar € indiscutivel no que se refere a boa gestao das organizagdes. O
planejamento de comunicagdo ocupa posi¢ao central no contexto publicitario € no cotidiano das
agéncias. E uma atividade que requer um profissional dotado de multiplas competéncias, com
capacidade para o efetivo exercicio interdisciplinar, conhecimentos amplos sobre o negécio do cliente,
sobre os consumidores e sobre o mercado. A vivéncia dessa disciplina possibilitard ao aluno entender
a dindmica sistémica que envolve o planejamento a curto, médio e longo prazo.

3. Ementa

Técnicas de Atendimento. Técnicas de planejamento. Estudo dos fundamentos teéricos do
planejamento de comunicagdo e propaganda e suas principais técnicas de elaboracdo e execugao.
Andlise da situacao do produto do mercado. Estudo e andlise de pesquisas de marketing e de
publicidade. Esquema organizacional de campanhas promocionais e de publicidade. Estratégias de
comunica¢do. Administragdo de contas publicitarias. Execu¢do das campanhas.

4. Objetivos — Geral e Especificos

Geral:

- Discutir o papel do atendimento e do planejamento na atividade publicitaria
Especificos:

- O perfil do atendimento e do planejador;

- Analisar a agéncia a partir de sua capacidade de planejamento;

- Aprender a formatar, desenvolver e redigir um planejamento de comunicagao.

5. Descri¢ao do Conteudo/Unidades Carga Horaria




INTRODUCAO (8h)

Semana 01 (09/09)

Semana de recepcao de calouros

Semana 02 (16/09)

- Apresentagdo da disciplina

- Preambulo aos oficios de atendimento e planejamento

- A importancia do planejamento no processo de comunica¢do mercadologica

UNIDADE 1: Atendimento publicitario (16h)
Semana 03 (23/09)
- Multiplas fungdes do profissional de atendimento

- Transformagdes do setor publicitario, da relagao cliente-agéncia e do oficio de
atendimento

Semana 04 (30/09)

- A pratica do atendimento publicitario no contexto do processo publicitario e
organizacional da agéncia

- A divisdo do trabalho e a operagdo do atendimento na gestao de projetos
publicitarios

- Abordagens de gestdo de projetos e desafios do atendimento publicitario
Semana 05 (07/10)

- O processo de briefing no contexto organizacional: traducao da estratégia para o
nivel tatico

- Distinguindo o briefing como processo € o brief como documento
- Oficina de avaliacdo de modelos de briefings
Semana 06 (14/10)

- Oficina de producdo de briefings

UNIDADE 2: Planejamento Publicitario - Diagnostico (16h/a)
Semana 07 (21/10)
- O papel do profissional de planejamento

- Fundamentos do pensamento estratégico: objetivos, estratégias, taticas e
operacoes

- O ciclo PDCA




- A relagdo entre plano de Marketing e plano de Comunicagao

- A estrutura do plano de comunicagao

- Introdugdo ao Miro como ferramenta de colaboragao e registro
Semana 08 (28/10)

- Diagnoéstico de comunicagao I: definindo demandas estratégicas de marketing
em problemas de comunicacao

- Desk Research (matriz CSD)

- Benchmarking

- SWOTCOM

Oficina de pesquisa de diagnostico com o Miro
Semana 09 (04/11):

Diagnoéstico de comunicagao II: transformando problemas em objetivos de
comunicagao

Oficina de pesquisa de diagnostico com o Miro
Semana 10 (11/11)

Semana de Comunicag¢ao

Semana 11 (18/11)

AV 1: apresentagao de diagnosticos e arguigao

UNIDADE 3: Planejamento Publicitario - Progndstico (20h/a)
Semana 12 (25/11)

Prognostico de comunicagao I: definindo estratégias de comunicagao a partir de
objetivos

A logica da campanha

A logica orquestral

Semana 13 (02/12)

Prognostico de comunicagao II: especificando estratégias de midia e de criacao
O brief de midia

O brief criativo

Semana 14 (09/12)

Métricas de Controle e Desempenho

Principais métricas de comunicagdo




Definindo métricas: a logica de varidveis de mensuracdo de desempenho
Semana 15 (16/12)

Canvas de Comunicac¢ao

Do planejamento ao plano de acao

Cronogramas e Or¢amentos

Semana 16 (06/01)

Orientagdes de trabalhos

Semana 17 (13/01)

IAV2: apresentacdo de planos de comunicagdo, conceito criativo e arguicao

Semana 18 (20/01)

aplicacdo de AFs

6. Metodologia de Ensino

Aulas expositivas e metodologias ativas, como briefing com clientes reais, atividades em grupo e sala
de aula invertida. Discussdes em grupos sobre o conteudo e as atividades realizadas.

7. Atividades Discentes

O plano de comunicacao ¢ construido ao longo das aulas, envolvendo atividades como canva de
comunicag¢do, defesa de conceito criativo e brainstorm de estratégias.

8. Avaliagao

A avaliacdo é composta por duas notas. A primeira se refere a escrita de um briefing de comunicacao,
e realizagcdo de um diagnostico de comunicacgdo. A segunda diz respeito ao projeto final da disciplina,
que sera desenvolvido durante as aulas: um planejamento de comunicagdo para um cliente real.

0. Bibliografia Bésica e Complementar




Bibliografia Basica:

AMBROSIO, Vicente. Plano de Marketing. Sao Paulo: Global, 2002.

BUENO, Wilson da costa. Comunicagdo empresarial: teoria e pesquisa. Sao paulo: Manole, 2002

CORREA, Roberto. Planejamento de Propaganda, 9o ed. Revista e ampl. Sdo Paulo: Global, 2004.
. O Atendimento na agéncia de comunicacao. Sao Paulo: Global, 2006.

KOTLER, Philip. Administracdo de Marketing. 140 ed. Sdo Paulo: Atlas, 2012.

LUPETTI, Marcélia. Planejamento de Comunicacao. Sao Paulo: Futura, 2000.

McDONALD, Malcolm. Planos de Marketing: planejamento e gestdo estratégica — como criar e

implementar. 6a Edi¢do. Rio de Janeiro, Elsevier, 2007.

Bibliografia Complementar:

PEREZ, Clotilde; BARBOSA, Ivan Santo. Hiperpublicidade, vol.2: atividades e tendéncias. Sao
Paulo: Thomson Learning, 2008.

PUBLIO, Marcelo Abilio. Como planejar ¢ executar uma campanha de propaganda. Sao Paulo: Atlas,
2008.

'YANAZE, Mitsuru Higuchi. Retorno de Investimentos em Comunicacdo: Avaliagdo e mensuragao.
Sao Caetano do Sul, SP: Difusdo Editora, 2010

10. Parecer da Coordenacao de Programas Académicos do ICA

11. Aprovacao pelo Colegiado do Curso

/ / Assinatura da Coordenagdo de Curso?

12. Aprovacao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Direcao do Instituto de Cultura e Arte?

O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informacao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.



Documento assinado eletronicamente por Jodo Flavio Menezes Amaral, Professor Magistério
Superior-Substituto, em 17/10/2025, as 18:20, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento
no art. 6°, § 1°, do Decreto n® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

assinat ul a L]j
eletrbnica

Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
Graduacio, em 09/12/2025, as 14:23, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
§ 1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

assinatura L‘j
eletrbnica

Referéncia: Processo n° 23067.017112/2024-14 SEI n° 5155355


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2025/ Semestre 2025.2

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reunido(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): Redag¢ao Publicitaria

1.4. Codigo da Disciplina: ICA 1374

1.5. Carater da Disciplina:

(X) Obrigatoria () Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina: CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

(X) Semestral () Anual () Modular




C.H. Pratica como

componente
curricular —
1
1.7.Carga | ~p | CH. C.IL EaD: C.H. pcctH (apenas para
Horéaria (CH) |.. .~ [|Pratica: - . Extensao: cursos de
Teorica: CONFORME ) X
Total: A CONFORME Licenciatura):
FORMULARIO DE ,
32h crRIACAO OU ppc | FORMULARIODE | CONFORME
64h 32h CRIACAO OU PPC |FORMULARIO DE
CRIACAO OU
PPC

1.8. Pré-requisitos (quando houver): -

1.9. Co-requisitos (quando houver): -

1.10. Equivaléncias (quando houver): -

2. Justificativa

Tendo em vista que a persuasdo € a principal finalidade da comunicagéo publicitaria, € na escrita que muitas das
estratégias retoricas se materializam, pelo emprego das figuras de linguagem, pela correta estrutura e coesao na
utilizagdo dos elementos textuais e pela criacdo de um tom de voz singular para a marca anunciante. Nesta perspectiva, a
redagdo publicitaria ¢ um dos mais importantes recursos da criagdo publicitaria, cuja correta aplicagdo, orientada pela
criatividade editorial e pela realizagdo estética, vem a favorecer a eficacia persuasiva.

3. Ementa

A disciplina introduz e explora conceitos da retdrica, discutindo sobre o papel das figuras de linguagem e dos estilos de
argumentacao na escrita criativa do redator publicitario. Apresenta procedimentos para concepgao dos elementos verbais
e de identidade linguistica da mensagem publicitaria. Propde que os estudantes desenvolvam textos persuasivos para
diferentes meios e artefatos publicitarios, de modo a aprimorar a capacidade de solucionar criativamente problemas de
comunicagio.

4. Objetivos — Geral e Especificos




comunicacgao.
Especificos:

- compreender o papel do redator na atividade publicitaria

comunicagao.

Geral: Ao final da disciplina o estudante sera capaz de produzir textos persuasivos fundamentados
teoricamente para variados meios e artefatos publicitarios, de modo a solucionar problemas de

- aplicar técnicas de redacgao publicitaria para materializar conceitos criativos em textos persuasivos.
- definir o tom de voz e os elementos de identidade verbal para expressao criativa de marcas

- adaptar o tom de voz do anunciante para textos em diferentes artefatos publicitarios e meios de

5. Descri¢ao do Conteudo/Unidades

Carga Horaria

UNIDADE 1: O conhecimento retorico como base da producio textual
publicitaria. 20 h

As diferentes fases e fungdes da Retorica. O texto como argumento. Retdrica e os métodos de
elaboracdo textual: exdrdio, narragdo, confirmagdo e peroragdo. Circularidade, coesdo e
coeréncia no texto publicitario. Denotagdo e conotagdo. Figuras de Linguagem. Aspectos
fonoldgicos, morfologicos, sintaticos e semanticos da mensagem publicitaria figurada.

UNIDADE 2: Elementos verbais da mensagem publicitaria. 24h

Identidade verbal, tom de voz e vocabulario de marca. Fungdes do titulo, do

subtitulo e da legenda na mensagem publicitaria. Aspectos morfologicos e procedimentos para
redacdo de titulos criativos e eficazes. O slogan, a assinatura de campanha e o bordao:
aproximagdes e diferengas. O processo criativo de nomes para marcas, campanhas e
acontecimentos promocionais. Intertextualidade estilistica e os diferentes formatos de texto
publicitario. Estratégias para o desenvolvimento de solug¢des verbais para problemas de
comunicagao.

UNIDADE 3: O redator e a concepcio da mensagem verbal para os
diferentes meios e artefatos publicitarios. 20h

O universo verbal, tom e voz da marca como base para produgao de textos

para diferentes meios, agdes e artefatos publicitarios. O texto para a mensagempublicitaria em
midia sonora ¢ audiovisual. Desinibi¢do, fluéncia e flexibilidade na constru¢do de roteiros. O
texto e os diferentes formatos publicitarios na internet .

6. Metodologia de Ensino




No decorrer da disciplina recorreremos a diferentes estratégias didaticas:
- Desenvolvimento de projetos praticos.

- Leituras supervisionadas e discussao de textos

- Apresentagdes orais dialogadas acompanhadas ou nao de slides.

- Disponibilizagdo e exibig¢ao de videos.

7. Atividades Discentes

Escrita de titulos, textos, slogans, assinaturas de campanhas, roteiro para midias audiovisuais e
sonoras. Andlises das producdes textuais da turma e de exemplos de profissionais. Leitura e discussao
de textos.

8. Avaliagdo

e Nota pela produgdo de variados exercicios desenvolvidos ao longo da disciplina, como parte das
estratégias didaticas.

e Nota em dupla pela criagao de universo verbal e tom de voz para uma marca, aplicados a
roteiros e postagens para redes sociais.

Obs. A nota final resultara da média das notas citadas anteriormente.

0. Bibliografia Basica e Complementar




Bibliografia Basica:
CARRASCOZA, Joao Anzanello. A Evolugao do Texto Publicitario. Sdo Paulo: Futura, 1999.

CARRASCOZA, Joao Anzanello. Redagao Publicitaria: estudos sobre a retorica do consumo. Sao
Paulo: Futura, 2003.

FIGUEIREDO, Celso. Redagao Publicitaria: seducao pela palavra. Sao Paulo: Thomson, 2005.
HOFF, Tania; GABRIELLE, Lourdes. Redacdo Publicitaria. Sdo Paulo: Elsevier, 2017
Bibliografia Complementar:

BARRETO, Tiago. Vende-se em 30 segundos: manual do roteiro para filme publicitario. Sdo Paulo,
Senac, 2010.

BIGAL, Solange. O que ¢ Criacdo Publicitaria (ou o estético na publicidade). Sao Paulo, Nobel, 1999
MARTINS, Zeca. Redacao Publicitaria: a Pratica na Pratica. Sao Paulo: Atlas, 2003.

PEREZ, Clotilde ; BARBOSA, Ivan Santo (org.). Hiperpublicidade v2: atividades e tendéncias. Sdo
Paulo,Thomson Learning, 2008.

SANDMANN, Antonio José. A linguagem da propaganda. Sao Paulo,Contexto, 1993.

10. Parecer da Coordenacdo de Programas Académicos do ICA

11. Aprovagao pelo Colegiado do Curso

/ / Assinatura da Coordenagao de Curso?

12. Aprovagao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:




/ / Assinatura da Diregao do Instituto de Cultura e Arte?

m . . ) . . ..

O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH prética, tedrica, EAD e extensao), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

g eil Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de

bl I raduacao, em , as 14:23, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
aﬂ'mmu Graduaca 09/12/2025, as 14:23 f horario oficial de Brasili fund 6°
eletronica § 1°, do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

Referéncia: Processo n° 23067.017112/2024-14 SEIn°® 5155358


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2025/2025.2

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reuniao(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): Epistemologia e Metodologia Cientificas aplicadas a
Comunicagdo / Epistemology and Scientific Methodology applied to Communication

1.4. Codigo da Disciplina: ICA 2048

1.5. Carater da Disciplina:. CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

(X) Obrigatoria () Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina: CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

(X) Semestral () Anual () Modular




1.7. Carga
Horaria (CH)
Total:
64h/a

CONFORME
FORMULARIO
DE CRIACAO
OU PPC

C.H. Teodrica:
64h/a

CONFORME
FORMULARIO
DE CRIACAO
OU PPC

C.H. Pratica:
CONFORME
FORMULARIO
DE CRIACAO
OU PPC

C.H. EaD:
CONFORME
FORMULARIO
DE CRIACAO
OU PPC

C.H.
Extensao:
CONFORME
FORMULARIO
DE CRIACAO
OU PPC

C.H. Pratica como
componente
curricular —

pcct (apenas para
cursos de
Licenciatura):
CONFORME
FORMULARIO DE
CRIACAO OU
PPC

1.8. Pré-requisitos (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

1.9. Co-requisitos (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

1.10. Equivaléncias (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

2. Justificativa

A disciplina introduz o aluno nas discussdes sobre a natureza do conhecimento cientifico, capacitando-
0, de modo particular, a compreender as especificidades teorico-metodologicas das ciencias humanas e
sua importancia para o estudo dos fatos que envolvem a comunicagio.

3. Ementa

O conhecimento, a ciéncia e as ciéncias sociais. Particularidades epistemologicas e teoricos-
metodologicas das ciéncias humanas e sua importancia para o estudo dos fatos que envolvem a

comunicagao.

4. Objetivos — Geral e Especificos

Geral

Discutir os principais paradigmas ou posturas teoricos-metodologicas para pesquisar os fenomenos que
envolvem a comunicagao.

Especificos

Analisar a comunicagdo como objeto de estudo.

Discutir a relagdo entre sujeito e objeto no processo de produgdo do conhecimento

5. Descricao do Conteudo/Unidades

Carga Horaria




Semana 01 (09/09):

Semana de recepgao de calouros

Unidade 1 — histéria do pensamento cientifico (16h/a)

1. Semana 02 (17/09)
1. Introdugdo da disciplina
O que ¢ conhecimento?
O que ¢ razdo, indugdo e deducao?
O que ¢ verdade e objetividade?
O que ¢ método?
6. O que ¢ conhecimento cientifico?
2. Semana 03 (24/09)
1. O conhecimento "antes": o mito, a religido e a filosofia
2. A revolugao copernicana e as bases da institucionalizacao da ciéncia
3. Texto: ALFONSO-GOLDFARB, Ana Maria. O que ¢ historia da
ciéncia?
3. Semana 04 (01/10)
1. O positivismo, suas limitagdes e criticas
2. Texto: LOWY, Michel. As aventuras de Karl Marx contra o Bardo de
Miinchhausen (cap. 1)
4. Semana 05 (08/10)
1. Paradigmas cientificos, ciéncia normal e revolugdes cientificas
2. Textos: OKASHA, Samir. Uma brevissima introduc¢ao a filosofia da
ciéncia (cap. 5); KUHN, Thomas. A estrutura das revolucdes
cientificas (cap. 9)

SR WD

Unidade 2 — A especificidade das ciéncias humanas e sociais (08h/a):

1. Semana 06 (15/10):
1. Diferengas fundamentais entre ci€ncias sociais € naturais: objetos
diferentes
Explicacdo e compreensdo: conhecimentos diferentes
O que ¢ teoria e o que ¢ metodologia?
Metodologias quantitativas e qualitativas
Problemas, objetos e corpus de pesquisa
Como teoria, problemas, objetos e métodos se relacionam em uma
pesquisa?
7. Como o sujeito pesquisador se relaciona com o objeto de pesquisa
social?
2. Semana 07 (22/10):
1. Tipos de pesquisa social
1. Quanto a abordagem
1. Pesquisa qualitativa
2. Pesquisa quantitativa
2. Quanto a natureza
1. Pesquisa basica
2. Pesquisa aplicada
3. Quanto aos objetivos

SAINANE el N




1. Pesquisa exploratoria
2. Pesquisa descritiva
3. Pesquisa explicativa

4. Quanto aos procedimentos
1. Pesquisa experimental
2. Pesquisa bibliografica
3. Pesquisa documental
4. Pesquisa de campo
5. Pesquisa ex-post-facto
6. Pesquisa de levantamento
7. Pesquisa com survey
8. Estudo de caso

9. Pesquisa participante

10. Pesquisa-agao

11. Pesquisa etnografica

12. Pesquisa etnometodologica

Unidade 3 - A ciéncia da comunicacio social (16h/a)

1. Semana 08 (29/10)
1. A comunicacao como objeto cientifico
2. A comunicag¢dao como campo cientifico
3. Interdisciplinaridade no conhecimento comunicoldgico
4. Grandes abordagens tedrico-metodoldgicas no campo da comunicagao
5. A ciéncia da comunicagdo na pratica: exemplos de pesquisas
2. Semana 09 (05/10):
1. encontros universitarios
3. Semana 10 (12/11):
1. semana da comunicac¢ao
4. Semana 11 (19/11):
1. AV1 (seminarios de desconstrugdo de pesquisas: teorias € métodos em
comunicagao)

Unidade 4 - Definindo um problema e pré-projeto de pesquisa em
comunicac¢io social (24h/a)

1. Semana 12 (26/11):
1. A estrutura de uma pesquisa e estrutura de um projeto de pesquisa
2. A importancia do projeto na pratica de pesquisa
3. Rigor e flexibilidade no desenvolvimento de pesquisas
2. Semana 13 (05/12):
1. Oficina de definicdo de temas e problemas de pesquisa em
comunicagao
3. Semana 14 (12/12):
1. Oficina de conversao de problemas em objetivos de pesquisa
4. Semana 15 (17/12):
1. Oficina de defini¢ao de estado da arte e revisao de literatura
5. Semana 16 (07/01):
1. Oficina de redagao de pré-projetos
6. Semana 17 (14/01):
1. AV2: entrega de pré-projetos de pesquisa
7. Semana 18 (21/01):
1. Aplicacao de AFs




6. Metodologia de Ensino

Aula expositiva dialogada
Método de trabalho independente
Método de elaboragdo conjunta
Meétodo de trabalho em grupo

Oficinas de producdo de projetos

7. Atividades Discentes

Leitura de textos
Seminarios

Desenvolvimento de pré-projeto de pesquisa ou artigo cientifico

8. Avaliacao

Frequéncia
Seminarios Tematicos

Pré-projeto de pesquisa ou Artigo Cientifico

0. Bibliografia Basica e Complementar




Basica

ANDERY, M. Amélia et alli. Para compreender a ciéncia: uma perspectiva historica. Rio de Janeiro:
Espago e Tempo, 1999.

BAUER, M. E. Gaskell. Pesquisa qualitativa com texto imagem e som: um manual pratico. Petropolis,
'Vozes, 2002.

BECKER, Howard. Metodos de pesquisa em Ciencia Sociais. Sio Paulo: Hucitec, 1993.

BERGER, Peter; LUCKMANN Thomas. 4 construgao social da realidade. Petropolis: Vozes, 1987.
CHAUL, Marilena. Convite a filosofia. Sdo Paulo: Atica, 1995.

CHAUI, Marilena. Etnometodologia. Petropolis: Vozes, 1995.

DE CERTAU, Michel. 4 invengao do cotidiano (vol. I). Petropolis: Vozes, 1994.

GEERTZ, Clifford. 4 interpretacao das culturas. Rio de Janeiro: Guanabara, 1989 (IV).

GUARESCHI, Pedrinho. Os construtores da informagao: meios de comunicagao: conceitos, escolas e
tendencias. Petropolis: Vozes, 2001.

HUHNE, Leda M. Metodologia cientifica. Rio de Janeiro: Agir, 1987.

KONDER, L. O que e dialetica. Sao Paulo: Brasiliense, 1986.

Complementar

GERHARDT, Tatiana Engel; SILVEIRA, Denise Tolfo. Metodos de pesquisa. Porto Alegre: Editora da
UFRGS, 2009.

LOWY, Michel. Ideologias e Ciéncia Social. Sio Paulo: Cortez, 1993.

THIOLLENT, M. Critica metodologica, investigagio social e enqueete operaria. Sio Paulo: Polis,
1980.

TRIVINOS, Augusto. Introduciio a pesquisa em ciéncia sociais. Sio Paulo: Atlas, 1995.

THOMPSON, J. Ideologia e cultura moderna. Petropolis: Vozes, 1995.

10. Parecer da Coordenagdo de Programas Académicos do ICA

11. Aprovacao pelo Colegiado do Curso




/ / Assinatura da Coordenag¢ao de Curso?

12. Aprovacao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Direcao do Instituto de Cultura e Arte?

O registro da carga horéria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

Documento assinado eletronicamente por Jodo Flavio Menezes Amaral, Professor Magistério
Superior-Substituto, em 17/10/2025, as 18:19, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento
no art. 6°, § 1°, do Decreto n® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

a8
i I
Sel o
assinatura
eletrbnica

Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
Graduacio, em 09/12/2025, as 14:23, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
§ 1°, do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

e
sell
SCE E
assinatura
eletrénica

Referéncia: Processo n° 23067.017112/2024-14 SEI n° 5426504


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2025/ Semestre 1

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reunido(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Comunicagdo Social — Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): Comunicacao e arte / Communication and arts

1.4. Codigo da Disciplina: ICA0178

1.5. Carater da Disciplina. CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

(X) Obrigatoria () Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina: CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

(X) Semestral () Anual () Modular




1.7. Carga
Horéria (CH)
Total: 64h/a

CONFORME
FORMULARIO
DE CRIACAO
OU PPC

C.H. Teodrica:
32h/a

CONFORME
FORMULARIO
DE CRIACAO
OU PPC

C.H. Pratica:
32h/a

CONFORME
FORMULARIO
DE CRIACAO
OU PPC

C.H. EaD:
CONFORME
FORMULARIO
DE CRIACAO
OU PPC

C.H.
Extensao:
CONFORME
FORMULARIO
DE CRIACAO
OU PPC

C.H. Pratica como
componente
curricular —

pcct (apenas para
cursos de
Licenciatura):
CONFORME
FORMULARIO DE
CRIACAO OU
PPC

1.8. Pré-requisitos (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

1.9. Co-requisitos (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

1.10. Equivaléncias (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

ICA1378 Fundamentos da comunicagao visual

ICA2040 Informatica ¢ Comunicagao

2. Justificativa

A disciplina ¢ fundamental para localizar o Curso de Publicidade ¢ Propaganda dentro do Instituto de
Cultura e Arte. Em uma perspectiva transdisciplinar trabalha o senso critico e estético a fim de que o
egresso possa correlacionar as linguagens artisticas com as linguagens do fazer publicitario.

3. Ementa

Fundamentos da estética ¢ do conceito de Arte, visando o desenvolvimento do senso estético e a
construcao do repertério cultural e artistico do egresso. A disciplina aborda também os géneros, estilos e
linguagens das artes, bem como as vanguardas e expressoes artisticas contemporaneas, proporcionando
0 exercicio criativo e a experimentac¢ao de linguagens no campo da Comunicagao.

4. Objetivos — Geral e Especificos




Geral

Ao final da disciplina, o estudante devera ser capaz de analisar e criar trabalhos artisticos, associando-os
a linguagem publicitaria de forma critica, ética e inovadora.

Especificos
Construir repertorio artistico e técnico do egresso.

Compreender as tensoes entre arte, publicidade e design contribuindo para o senso critico do estudante
frente as manifestacdes artisticas e culturais.

Conhecimento de métodos de analise das linguagens artisticas.

Elaboracao de projetos artisticos e publicitarios de forma ética, critica e socialmente responsavel.

S. Descri¢do do Contetido/Unidades Carga Horaria

Unidade 1: Breve panorama da Historia da Arte. 32h/a
Os conceitos de Arte e Estética.
As vanguardas artisticas do século XX e suas relagdes com a Publicidade.

A Industria Cultural, a reprodutibilidade técnica e a cultura de massas.

Unidade 2: A Arte Contemporanea. 32h/a
O que é Arte Contemporanea.
Institui¢gdes contemporaneas artisticas
Arte Urbana.

Arte e Politica.

Arte e subjetividade.

6. Metodologia de Ensino

Aula expositiva dialogada
Meétodo de trabalho independente
Método de elaboragido conjunta
Meétodo de trabalho em grupo

Meétodo de projetos




7. Atividades Discentes

Leitura de textos
Seminarios
Exercicios de técnicas criativas

Desenvolvimento de projeto artistico.

8. Avaliagdo

A avaliagdo ocorrera de forma mista, contemplando tanto o processo individual de cada estudante ao
longo do desenvolvimento de projeto artistico quanto a soma de exercicios criativos e didaticos.

0. Bibliografia Basica e Complementar




Basica

AUMONT, J. 4 imagem. 16.ed. Campinas, SP: Papirus, 2011. 317p. (Oficio de arte e forma).
[SBN8530802349.

BENJAMIN, Walter. Magia e técnica, arte e politica: ensaios sobre literatura e historia da cultura. 7.ed.
Sao Paulo: Brasiliense, 1994. 253p. (Obras escolhidas;1). ISBN 8511120300.

BRUNELLI, Silvana. Didlogo entre as artes plasticas e a publicidade no Brasil. 2007. Tese (Doutorado
em Artes da Universidade de Sdo Paulo) — Escola de Comunicagdes e Artes da Universidade de Sao
Paulo, Sao Paulo, 2007. Disponivel em: https://www.teses.usp.br/teses/disponiveis/27/27131/tde-30062
007-150637/publico/1971600.pdf. Acesso em: 27 jun. 2022.

COLL, Jorge. O que é arte. Sao Paulo: Brasiliense, 2003.

CAUQUELIN, Anne. Arte contemporanea: uma introdugdo. Sao Paulo, SP: Martins, 2005. 168p.
(Todas as artes). ISBN 8599102184

GOMBRICH, E. H. Historia da Arte. Sao Paulo: Circulo do Livro, [197-?]. 506p.

Complementar

IARGAN, Giulio Carlo. Arte moderna: do lluminismo aos movimentos contemporaneos. Sao Paulo: Cia.
das Letras, 1993. 709p.

DONDIS, Donis A. Sintaxe da linguagem visual. 2.ed. Sao Paulo: Martins Fontes, 1997. 236p. ISBN
8533605838.

DURAND, Gilbert. O imagindrio: ensaio acerca das ciéncias e da filosofia da imagem. 2.ed. Rio de
Janeiro: DIFEL, 2001. 122p.

ECO, Umberto. A estrutura ausente: introdugao a pesquisa semiologica. 3.ed. Sao Paulo, SP:
Perspectiva, 1976. 426p.

. Obra aberta: forma e indeterminagdo nas poéticas contemporaneas. Sao Paulo, SP:

Perspectiva, 1968. 227p.
JANSON, H. W. Inicia¢cdo a Historia da arte. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2009.

JOLY, Martine. Introdugdo a andlise da imagem. 12.ed. Campinas, SP: Papirus, 2008. 152p. (Oficio de
arte ¢ forma) ISBN8530804244.

LUPTON, Ellen; MILLER, J. Abbott (org.). ABC da Bauhaus: a Bauhaus e a teoria do design. Sao
Paulo: Cosac Naify, 2008. 67, [S]p. ISBN 9788575037355.

MORIN, Edgar. Cultura de massas no século XX: O espirito do tempo I: neurose. 9.ed. Rio de Janeiro:
Forense Universitaria, 1997. 204p.

; NAHOUM, Irene. Cultura de massas no século XX: o espirito do tempo II: necrose.

3.ed. Rio de Janeiro: Forense Universitaria, 2003.180p.

10. Parecer da Coordenacao de Programas Académicos do ICA




11. Aprovagao pelo Colegiado do Curso

/ / Assinatura da Coordenagdo de Curso?

12. Aprovacao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Dire¢do do Instituto de Cultura ¢ Arte?

O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

seil o

assinatura
eletrbnica

Documento assinado eletronicamente por ANTONIO WELLINGTON DE OLIVEIRA JUNIOR,
Professor do Magistério Superior, em 14/09/2025, as 12:16, conforme horario oficial de Brasilia, com
fundamento no art. 6°, § 1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

seil o

assinatura
eletrbnica

Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
Graduaciao, em 09/12/2025, as 14:23, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
§ 1°, do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .



http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm

2 # iR A autenticidade deste documento pode ser conferida no site
i B httns://sei.ufe.br/ sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id orgao acesso_externo=0
informando o cddigo verificador 5867738 ¢ o cédigo CRC AS3CFE1B.

Referéncia: Processo n° 23067.017112/2024-14 SEI n° 5426572


https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2025/ Semestre 2025.2

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reunido(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): Gestao e Conteudo de Marca (Branding and Branded
Content)

1.4. Codigo da Disciplina: ICA0187

1.5. Caréter da Disciplina:

( X') Obrigatéria () Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina:

() Semestral () Anual ( X') Modular




C.H. Pratica como
componente

L. , L C.H. curricular —
1.7. Carga Horaria (CH) Total: |C.H. Teoérica:|C.H. Pratica:|C.H. EaD: E . Il
64h 48h 16h Xtensao:| PCC™ (apenas para

cursos de
Licenciatura):

1.8. Pré-requisitos (quando houver):

1.9. Co-requisitos (quando houver):

1.10. Equivaléncias (quando houver):

2. Justificativa

A marca tem se tornado um dos principais ativos das organizagdes publicas e privadas
contemporaneas. A partir da gestdo de seus elementos e contetidos, ¢ possivel estabelecer uma
correlagdao mais eficaz entre a marca e o consumidor, com a finalidade de alcangar os objetivos
estratégicos pretendidos. Assim, a compreensdo do universo marcario possibilita ao futuro profissional
de comunicagdo a gestdo otimizada e a criagdo de contetidos proprios da marca, que irdo direciona-la
rumo ao proposito estipulado e a consolidacio de sua relagdo com os stakeholders.

3. Ementa

Apresenta o conceito de marca e identidade estratégica, com foco na andlise critica da gestao de
estratégias, comunidades, conteudos e acdes marcarias. Apresenta técnicas e recursos contemporaneos
de pesquisa, criagdo e documentagdo de diagndstico, arquitetura, identidade, posicionamento e
expressdo de marcas. Ao final, o egresso sera capaz de conceber elementos estratégicos para a gestao
de marcas e seu conteido marcéario, elencando indicadores de desempenho e mensuragdo do valor e
observando critérios de governanca, sustentabilidade e responsabilidade socioambiental.

4. Objetivos — Geral e Especificos

GERAL: Ao final da disciplina, o(a) estudante sera capaz de gerir os elementos da marca e seu
conteudo proprio de forma objetiva e eficaz.

ESPECIFICOS: Ao final da disciplina, o(a) estudante sera capaz de conhecer o conceito de marca,
identidade e estratégias ligadas a sua gestdo; compreender como gerir os elementos marcarios e criar
contetdos que comuniquem sua esséncia; reconhecer, a partir de técnicas de investigagdo, quais as
principais oportunidades para a marca; estabelecer indicadores para mensurar o desempenho da marca.

5. Descri¢ao do Conteudo/Unidades Carga Horaria




Unidade 1: Introdugdo a Gestao de Marca. Y0h
Defini¢cdo de marca, seus elementos e brand equity. Arquitetura de marca,
identidade e posicionamento.

Unidade 2: Estratégias de Marca.
Pesquisa e recursos para diagnostico de marcas. Estratégias para gestao de marca.[20h
Indicadores de desempenho.

Unidade 3: Contetdo de Marca.
Expressdo marcaria. Conteudo de marca. Gerenciamento de comunidades de
marca. 24h

6. Metodologia de Ensino

Aula expositiva dialogada; Método de trabalho independente; Método de elaboracdo conjunta; Método
de trabalho em grupo; Método de projetos.

7. Atividades Discentes

- Debate sobre os textos e os casos apresentados ao longo do semestre.

- Criagdo de solugdes para problemas e oportunidades relacionados as marcas, utilizando técnicas
apresentadas na disciplina.

- Criagdo de contetidos sobre os temas da disciplina para divulgagao.

8. Avaliagdo

A avaliagdo serd de natureza somativa. Ao final do semestre, a média do estudante serd composta
pelas seguintes notas:

- Notas dos projetos desenvolvidos ao longo da disciplina, com énfase na criacdo de estratégias e
contetldos marcarios.

- Nota pela participacao nas atividades.

0. Bibliografia Basica e Complementar




BASICA

AAKER, David. On branding: 20 principios que decidem o sucesso das marcas. Bookman Editora,
2015.

KELLER, Kevin Lane; MACHADO, Marcos. Gestao estratégica de marcas. Sao Paulo: Prentice Hall,
2006.

MARK, Margaret; PEARSON, Carol S. O Her6i e o Fora-da-Lei: Como Construir Marcas
Extraordinarias Usando O Poder dos Arquétipos-11° edi¢do. 2017.

PEREZ, Clotilde. Signos da marca: expressividade e sensorialidade. Sao Paulo, SP: Thomson, 2004.
174 p. ISBN 8522104425 (broch.).

WHEELER, Alina. Design de identidade da marca: guia essencial para toda a equipe de gestao de
marcas. 3. ed. Porto Alegre: Bookman, 2012. 320 p. ISBN 9788577808120 (enc.).

TYBOUT, Alice M.; CALKINS, Tim. Branding: gestdo de marcas. Sdo Paulo: Saraiva, 2018.

COMPLEMENTAR

AAKER, David A.; JOACHIMSTHALER, Erich. Como construir marcas lideres. Sdo Paulo: Futura,
2000. 362 p. ISBN 8574130583 (broch.).

AAKER, David A. Criando e administrando marcas de sucesso. 3. ed. Sao Paulo: Futura, 1996. 398 p.
ISBN 858608221X (broch.).

IAAKER, David A. Marcas Brand Equity: gerenciando o valor da marca. 4. ed. Sao Paulo: Negdcio,
c1998. xviii, 309 p. ISBN 858601415X (broch.).

ALMEIDA, Wanderson Lopes de. Marca : a percep¢ao do consumidor. 2019. 50 f. Trabalho de
Conclusao de Curso (Graduagdo em Administragdo) - Universidade Federal do Ceara, Faculdade de
Economia, Administra¢ao, Atuaria e Contabilidade, Fortaleza, 2019. Disponivel em:
http://www.repositoriobib.ufc.br/000051/00005189.pdf. Acesso em: 31 out. 2019.

BEDENDO, Marcos. Branding: processos e praticas para a constru¢ao de valor. Sdo Paulo: Saraiva
Educagao, 2019.

BUDELMANN, Kevin; KIM, Yang; WOZNIAK, Curt. Essential elements for brand identity: 100
principles for designing logos and building brands . Beverly: Rockport Publishers, 2013. 208 p. ISBN
0781592535781 (broch.).

LINDSTROM, Martin; KOTLER, Philip. Brandsense: segredos sensoriais por tras das coisas que
compramos . revisado e atualizado. Porto Alegre: Bookman, 2012. xvi, 176 p. ISBN 9788577809295
(broch.).

LOURO, Maria Jodao Soares. Modelos de avaliagao de marca. Revista de

Administragao de Empresas, Rio de Janeiro, v. 40, n° 2, p.26-37, abr/jun. 2000. Disponivel em:
https://doi.org/10.1590/S0034-75902000000200004

MARTINS, José Roberto. Branding: um manual para vocé€ criar, gerenciar e avaliar marcas. 2. ed. Sao
Paulo: Negocio Editora, 2000. 348 p. ISBN 8586014427 (broch.).

MILLER, Donald. Storybrand: crie mensagens claras e atraia a aten¢@o dos clientes para sua marca.
Alta Books Editora, 2019.

INUNES, Gilson.; HAIGH, David. Marca: valor do intangivel, medindo e gerenciando seu valor
econdmico. Sao Paulo, SP: Atlas, 2003. 276 p. ISBN 8522435456 (broch.).

RODRIGUES, Delano. Naming: o nome da marca. Rio de Janeiro: 2AB, 2011. 103 p. (Oficina). ISBN
0788586695544 (broch.).

ROWLES, Daniel. Digital branding: estratégias, taticas e ferramentas para impulsionar o seu negocio
na era digital. Sdo Paulo: Auténtica Business, 2019.

TROIANO, Jaime. Brandintelligence. Estagao das Letras e Cores, 2019.

'WHEELER, Alina. Design de identidade da marca: um guia completo para a criagdo, construcao e
manuten¢ao de marcas fortes. 2. ed. Porto Alegre: Bookman, 2008. v, 288 p. ISBN 9788577802326
(broch.).

10. Parecer da Coordenacao de Programas Académicos do ICA




11. Aprovagao pelo Colegiado do Curso

/ / Assinatura da Coordenagao de Curso?

12. Aprovagao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Dire¢ao do Instituto de Cultura ¢ Arte?

O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

c eil Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
gimm‘; Graduacio, em 09/12/2025, as 14:25, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
eletrénica § 1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

""-'E_ﬁ-'- : A autenticidade deste documento pode ser conferida no site
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id orgao acesso_externo=0
Ae informando o codigo verificador 5867739 e o cddigo CRC B1A08SDO.

Referéncia: Processo n°® 23067.040886/2025-11 SEI n° 5769024


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2025/ Semestre 2025.2

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser exatamente iguais aquelas constantes no formulario de
criagdo/regulamentacdo da disciplina ou Projeto Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario devera ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao
PPC - Projeto Pedagdgico do Curso, em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou ata(s) assinada(s) de reunido(des), informando a data de aprovacio
do Plano de Ensino da Disciplina pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): Publicidade, consumo e sociedade / Advertising, consumption and society

1.4. Codigo da Disciplina: ICA0180

1.5. Carater da Disciplina:

( X ) Obrigatoria () Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina:

() Semestral () Anual ( X ) Modular

1.7. Carga Horaria (CH) Total:

64h

1.8. Pré-requisitos (quando houver):

1.9. Co-requisitos (quando houver):

1.10. Equivaléncias (quando houver):

2. Justificativa

IAo ingressar no Curso de Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda, o estudante precisa ser apresentado as principais discussdes relativas a area e essa disciplina propde-s¢

3. Ementa

IA disciplina propde-se a apresentar o campo da publicidade ao estudante recém-ingresso por meio da contextualizagdo historica dessa atividade como resultante de um sistema ec
loutros campos do saber, a disciplina abordara as questdes culturais, artisticas, politicas e econdmicas enredadas na publicidade, percebendo-a como implicada nas transformagdes




4. Objetivos — Geral e Especificos

Objetivo geral:
Apresentar o campo da publicidade e sua relagdo com o consumo ao estudante recém-ingresso de forma a proporcionar que ele seja capaz de articular essa area ao contexto histor

Objetivos especificos:
1.

Compreender a publicidade como parte central da conformagao da sociedade de consumo capitalista;

Analisar a publicidade a partir dos vieses mercadologicos e simbolicos;

Articular o campo de estudos da publicidade a outras areas, tais como cultura, arte, politica e economia;

Investigar as particularidades da publicidade brasileira e cearense.

5. Descri¢ao do Contetido/Unidades

Unidade 1: A formacio da sociedade de consumo e o advento da publicidade moderna

A mercadoria como unidade central do sistema capitalista: produg@o, consumo e fetichismo.
Industrializagdo e urbanizagdo: a formagao de um mercado consumidor no Brasil.

Publicidade e consumo: as transformagdes nos apelos publicitarios a partir dos contextos historicos.
Unidade 2: Publicidade e consumo na sociedade do tempo presente

Consumo e modernidade: a formagéo de significados culturais e valores por meio da publicidade.
Estetizagdo, consumo e publicidade: a estética das mercadorias, gostos e estilos de vida na publicidade.
Consumo, publicidade e reconhecimento: identidade, cidadania e desigualdade na cultura de consumo através dos antincios publicitarios.
Unidade 3: Interfaces e aspectos da pratica publicitaria: comunicagio, arte, cultura e economia.
A pratica publicitaria e suas interfaces com a arte

A pratica publicitaria e suas interfaces com a cultura

A pratica publicitaria e suas interfaces com a economia

6. Metodologia de Ensino

O contetido programatico sera trabalhado por meio de aulas expositivas e dialogadas com explicagdes sobre 0s conceitos e temas propostos no contetido programatico, tendo com
ealizadas em ambiente externo a universidade, mais especificamente em escolas, museus, centros culturais, agéncias de publicidade, meios de comunicagio ou lugares de consur

7. Atividades Discentes

Realizagdo de trabalhos em grupo para exercicio de articulagdo de conceitos e criatividade

Apresentacdo de trabalhos para exercicio de sintese e exposi¢do de ideias

Elaboragao de resenhas criticas sobre textos e temas discutidos




8. Avaliagdo

Como método de avaliagdo dos objetivos de aprendizagem e apreensdo dos contetdos serdo aplicados 02 trabalhos praticos, em grupo, para fomentar a articulagdo de conceitos e

AV1: atividade pratica que exige que os alunos, em grupo, produzam pegas utilizando a linguagem familiar das redes sociais para explorar e discutir como diferentes recurs

AV2: atividade pratica que exige que os alunos produzam uma proposta de campanha para uma causa social, explorando e discutindo como diferentes fatores culturais, eco

Avaliagdo Final: produg@o de um ensaio critico de 6 a 12 laudas sobre o desenvolvimento da publicidade ao longo do século XX, analisando comparativamente antncios dt

9. Bibliografia Basica e Complementar

Bibliografia basica:

BARBOSA, Livia, CAMPBELL, Colin (org.). Cultura, consumo e identidade. Rio de Janeiro: FGV, 2006.

BOURDIEU, Pierre. A Distingdo: Critica social do julgamento. 2. ed. rev. Porto Alegre, RS: Zouk, 2011.

CARVALHO, Gilmar de. O gerente endoidou: ensaios sobre publicidade e propaganda no Ceara. Fortaleza: UNIFOR, 2018.

GARCIA CANCLINI, Néstor. Consumidores e cidaddos: conflitos multiculturais da globalizagdo. 7. ed. Rio de Janeiro: Ed. da UFRJ, 2008.
LIPOVETSKY, Gilles. A felicidade paradoxal: ensaio sobre a sociedade de hiperconsumo. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 2007

Bibliografia complementar:

ARRUDA, Maria Arminda do Nascimento. A embalagem do sistema: a publicidade no capitalismo brasileiro. Sdo Paulo: Livraria Duas Cidades, 1985.
BAUDRILLARD, Jean. A sociedade de consumo. Rio de Janeiro: Edi¢des 70, 1995.

CARVALHO, Rejane Vasconcelos Accioly de. Transigdo democratica brasileira e padrdo midiatico publicitario da politica. Campinas, SP: Pontes; Fortaleza: UFC, 1999

10. Parecer da Coordenagdo de Programas Académicos do ICA

11. Aprovagdo pelo Colegiado do Curso

/ / |Assinatura da Coordenagao de Curso*

12. Aprovagao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / |Assinatura da Dire¢@o do Instituto de Cultura e Arte*




1 . . . . - o . Lo
w O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica,
tedrica, EAD e extensdo), visto que a PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

il
Sel .
25k &
eletrbnica

Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de Graduagio, em 09/12/2025, as 14:26, conforme horario oficial de
Brasilia, com fundamento no art. 6°, § 1°, do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

11_,;'|:i A autenticidade deste documento pode ser conferida no site https://sei.ufc.br/sei/controlador _externo.
LB codigo verificador 5867740 e o codigo CRC 9A31D7DF.

Referéncia: Processo n° 23067.040886/2025-11 SEI n°® 5771413


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2025/ Semestre 2025.2

OBSERVACOES:

. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

. A proposta contida neste formulario deveré ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reuniao(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina

pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

Fundamentos da Comunicagdo / Communication Fundamentals

1.4. Codigo da Disciplina: ICA0179

1.5. Carater da Disciplina:. CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

(X) Obrigatoria () Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina: CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

( X) Semestral () Anual () Modular




C.H. Pratica como
componente
17.C CH curricular —
7. Carga e . H. 1
Horaria | C.H. C.H. Pratica: C.H. EaD: Extensio: pcct (apenas para
(CH) [Tebrica: CONF ORME CONFORME CONFORME cursos de
Tode | %] FORMULARIO | FORMULARIO | oo Bn | Licenciatura):
' DE CRIACAO OU |DE CRIACAO OU ~ CONFORME
64h PPC PPC DE CRIACAO OU .
64h PPC FORMULARIO DE
CRIACAO OU
PPC

1.8. Pré-requisitos (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

1.9. Co-requisitos (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

1.10. Equivaléncias (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

2. Justificativa

A disciplina, ofertada para os alunos ingressantes, ¢ elemento fundamental na integralizacdo
curricular, uma vez que traz os principais aspectos da Comunicacao, nas suas dimensdes teorico-
pratica. Apresenta a histdria da constituicdo da Comunica¢do como campo de conhecimento e de
intervengdo, bem como conceitos basicos que possibilitardao a compreensao da comunicagao como
campo tedrico, atividade técnica e fato social.

3. Ementa

Discussao dos conceitos basicos e da constitui¢ao historica do campo da Comunicagdo, como area
pratica e teorica, tendo em vista sistemas, institui¢des, formas e linguagens, a fim de se refletir sobre o
papel da comunicagdo como constituinte da vida publica. Serdao problematizadas as intersecgoes com
poder, ideologia, cultura e meio ambiente, destacando também discussdes sobre questdes étnico-
raciais, de género, de diversidade sexual, de classe e outras, particularmente no Brasil, com intuito de
fomentar junto ao estudante o senso critico e propositivo na apreensao e intervencao do campo da
Comunicagdo Social e pratica profissional.

4. Objetivos — Geral e Especificos




Objetivo Geral:

Apresentar o campo da Comunicagdo, como area tedrico-pratica, tendo em vista sistemas, instituigoes,
formas e linguagens, a fim de se refletir sobre o papel da comunicagdo como constituinte da vida
publica.

Objetivos especificos:
1. Compreender a comunicagao como elemento central da constitui¢ao da sociedade contemporanea;
2. Discutir os conceitos basicos e a constitui¢do histdérica do campo da Comunicacao;

3. Relacionar a comunicacao ao poder, ideologia, cultura e meio ambiente, destacando também
discussdes que apontem para a superagdo de desigualdades étnico-raciais, de género, de diversidade
sexual, de classe e outras;

4. Refletir criticamente sobre o cenario do sistema de comunicagdo, especialmente no Brasil,
considerando tanto a radiodifusdao quanto as telecomunicagdes e a internet;

5. Fomentar junto ao estudante o senso critico e propositivo na apreensao e intervencao do campo da
Comunicagao Social e pratica profissional.

5. Descri¢ao do Contetido/Unidades Carga Horéria

Unidade I — O que ¢ Comunicagdo. As teorias da comunicagdo ¢ a formagao do
campo. Comunicacao e meios de comunica¢do de massa.

Unidade IT — Comunicacao, ideologia e poder. O sistema de comunicagdo no
Brasil. Comunicacao, cultura e interseccionalidade.

Unidade I1I — Questdes contemporaneas da comunicagdo; meios de difusdo;
internet, algoritmos e comunicagao social.

6. Metodologia de Ensino

Aulas expositivas-dialogadas. Atividades em sala. Leitura e debate da bibliografia. Aulas de campo.

7. Atividades Discentes




Leitura da bibliografia indicada; pesquisa na Biblioteca Estadual; debates em sala.

8. Avaliagao

AV 1 — Pesquisa na Biblioteca Estadual do Ceara — apresenta¢ao em sala.
AV 2 — Apresentagdo de Semindrios em equipe.

Aprovacado > 7,0
Frequéncia > 75%

0. Bibliografia Basica e Complementar

Basica:

BRIGGS, Asa; BURKE, Peter. Uma historia social da midia. Tradug¢ao: Maria Carmelita Padua Dias;
revisao técnica: Paulo Vaz. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2004.

CARVALHO, Francisco Gilmar Cavalcante de. Tramas da cultura: comunicagao ¢ tradi¢do. Fortaleza,
CE: Museu do Ceara, 2005.

DOWNING, John D. H. Midia radical: rebeldia nas comunica¢des ¢ movimentos sociais. Sdo Paulo:
SENAC, 2002.

FESTA, Regina; SILVA, Carlos E . L . Comunicacao popular e alternativa no Brasil. S3o Paulo:
Paulinas, 1986.

HOHFELDT, Antonio, MARTINO, Luiz C. & FRANCA, Vera Veiga (org.). Teorias da Comunicagao
— conceitos, escolas e tendéncias. Petropolis: Editora Vozes, 2002.

SODRE, Muniz. Antropolégica do espelho: uma teoria da comunicagao linear e em rede . 3. ed.
Petropolis, RJ: Vozes, 2008. 268 p. ISBN 9788532626844 (broch.)

THOMPSON, J.B. Ideologia e Cultura Moderna: teoria social critica na era dos meios de
comunica¢do de massa. Petropolis, RJ: Vozes, 1995.

THOMPSON, John B. A midia e a modernidade: uma teoria social da midia. Tradu¢cdo de Wagner de
Oliveira Brandao. Petropolis: Vozes, 2013.

Complementar:

CAPPARELLI, Sérgio; LIMA, Venicio A. Comunicacdo e Televisdo: Desafios da P6s-Globalizagao.
Sao Paulo: Hacker, 2004.

CAPARELLI, Sérgio. Televisao e capitalismo no Brasil. Porto Alegre: L&PM, 1982.
CASTELLS, Manuel. A sociedade em rede. Vol 1. Sdo Paulo: Paz e Terra, 2012.

DIJCK, Jose Van. Confiamos nos dados? As implica¢des da datificacdo para o monitoramento social.
Revista Matrizes . V .11 - No 1 jan ./abr . 2017 Sao Paulo — Brasil . P . 39-59 .




GONZALEZ, Lélia, HASENBALG, Carlos. Lugar de negro. Rio de Janeiro. Editora Marco Zero.
1982.

LIMA, Venicio Arthur de. Midia, Teoria e Politica. 2. ed. Sdo Paulo: Editora Fundacao Perseu
IAbramo, 2004.

MACBRIDE, Sean et al. Un solo mundo, voces multiples: Comunicacion e informacién en nuestro
tiempo. México: Fondo de Cultura Econémica, Unesco, 1980. http://unesdoc .unesco
.org/images/0004/000400/040066sb.pdf

MARTINS, Helena. Comunicagdes em tempos de crise — economia e politica. Sdo Paulo: Expressao
Popular; Fundagiao Rosa Luxembrgo, 2020.

MOROZOV, Evgeny . Big Tech: a ascens@o dos dados e a morte da politica . Sdo Paulo: Ubu, 2018.

ORTIZ, Renato. A moderna tradi¢ao brasileira: cultura brasileira e industria cultural. 5 . ed . Sao
Paulo: Brasiliense, 2001.

PERUZZO, Cicilia M .K . Comunica¢ao nos movimentos populares: a participacao na construgao da
cidadania . Petropolis: Vozes, 1998.

SAMPAIOQO, Inés Vitorino; PEREIRA, Georgia C.; CAVALCANTE, Andrea P. P. Criangas youtubers
e o exercicio do direito a comunicacao. Revista Cedes, Campinas, v. 41, n. 113, p. 14-22, jan./abr.
2021. Disponivel em: https://www.scielo.br/j/ccedes/a/3sMFI336TSHB4fzg3 XNyFJr/?
format=pdf&lang=pt.

SILVA, Tarcizio. Racismo algoritmico: inteligéncia artificial e discriminagdo nas redes digitais. Sao
Paulo: Edi¢des Sesc SP, 2022.

SILVEIRA, Sérgio A. Tudo sobre tod@s: Redes digitais, privacidade e venda de dados pessoais.Sao
Pualo: Edi¢des Sesc SP, 2017.

SODRE, Muniz; PAIVA, Raquel. O império do grotesco. Rio de Janeiro: MAUAD, 2002; 2. Ed.2014.

SODRE, Muniz. A ciéncia do comum: notas sobre o método comunicacional. 1* Edico.
Petropolis/RJ: Vozes, 2014.

O'NEIL, Cathy. Algoritmos de destrui¢do em massa. Rio de Janeiro: Ed. Rua do Sabao, 2021.

10. Parecer da Coordenacgdo de Programas Académicos do ICA

11. Aprovacao pelo Colegiado do Curso




/ / Assinatura da Coordenac¢ao de Curso?

12. Aprovacao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Direcao do Instituto de Cultura e Arte?

1 . . . . < (o

O registro da carga horéria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

. P eii Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
a-gimm'; @ Graduacio, em 09/12/2025, as 14:26, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
eletrdnica § 1°, do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

Referéncia: Processo n°® 23067.040886/2025-11 SEI n° 5771500


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2025/ Semestre 2025.2

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reuniao(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): Metodologias da Pesquisa e Escrita Academica /
Academic Writing and research methodologies

1.4. Codigo da Disciplina: ICA0182

1.5. Carater da Disciplina:. CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

(X) Obrigatoria () Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina: CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

(X) Semestral () Anual () Modular




C.H. Pratica como

componente

curricular —
lglbzﬁga CH. C.H. Pratica: C.H. EaD: Ex?e.rll_i‘?w: PCC™ (apenas para
(CH) [Teorica  CONFORME 1 CONFORME | ~q\popvE cursos de

FORMULARIO | FORMULARIO FORMULARIO Licenciatura):

Total: ~ %
64h DE CRIACAO OU |DE CRIACAO OU DE CRIACAO OU CONFQRME
PPC PPC FORMULARIO DE
64h PPC -
CRIACAO OU
PPC

1.8. Pré-requisitos (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

1.9. Co-requisitos (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

1.10. Equivaléncias (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

2. Justificativa

As habilidades e competéncias relativas a producao textual, em especial a escrita académica, sao
imprescindiveis para a formagao em nivel superior, em especial nos campos das artes e humanidades,
onde se insere a formagdo em comunicagao ¢ suas habilitagcdes. A disciplina cumpre seu papel
pedagogico e social ao desenvolver no aluno a capacidade de leitura critica e escrita cientificamente
fundamentada, mas criativa e autoral, principios fundamentais para a produg¢do de conhecimento
cientifico em artes ¢ humanidades no mundo contemporaneo.

3. Ementa

A disciplina discute a relacdo entre conhecimento, ciéncia e sociedade, bem como a producao e
divulgagdo do pensamento e do texto cientifico. Apresenta a sociedade, em carater de extensao, as
pesquisas produzidas no campo da Comunicagdo. Propicia ao estudante o conhecimento de estratégias
para definicdo de problema, leitura e escrita de textos académicos. Fomenta as habilidades de escrita
de forma autoral, critica e criativa, considerando as caracteristicas do texto cientifico.

4. Objetivos — Geral e Especificos




Geral: Desenvolver habilidades e competéncias para a leitura e produgdo de textos académicos de
modo critico, criativo e autoral.

Especificos:

e Discutir a relagdo entre conhecimento, ciéncia e sociedade.

Estimular a produgdo e divulgagdo do pensamento e do texto cientifico.

Apresentar a sociedade as pesquisas produzidas no campo da Comunicagao.

e Propiciar ao estudante o conhecimento de estratégias para defini¢do de problema, leitura e
escrita de textos académicos.

5. Descri¢ao do Conteudo/Unidades Carga Horaria

1 - Escrita e leitura: conhecimento, ciéncia e sociedade.

2 - Texto cientifico: normas e metodologias.

3 - Géneros textuais e escrita académica: resumo, resenha, ensaio, artigo, projeto
de pesquisa,

monografia, dissertacao, tese, relatorio.

4 - Escrita académica.

5 - Oficinas de escrita académica.

6 - Seminarios de escrita académica.

6. Metodologia de Ensino

Aulas expositivas-dialogadas. Discussao a partir dos temas de pesquisa dos estudantes. Atividades
em sala. Orientagdes individuais.

7. Atividades Discentes

Leitura da bibliografia indicada; debate em sala; elaboragdo de projeto de pesquisa.

8. Avaliacao




AV1 — Atividades em sala + entrega e apresenta¢do dos exercicios de texto (até 5 pontos).
IAV?2 — Entrega e apresentagdo do projeto de pesquisa (até 5 pontos).

0. Bibliografia Basica e Complementar




BASICA:

ARAUJO, Antbnia Dilamar. Identidade e subjetividade no discurso académico: explorando praticas
discursivas. In. LIMA, Paula Lenz Costa & ARAUJO, Antonia Dilamar (Orgs.). Questdes de
Linguistica Aplicada: miscelanea. Fortaleza: UECE, 2005. pp.11-30.

ASSOCIACAO BRASILEIRA DE NORMAS TECNICAS. NBR 6023: Informac¢ao e Documentacgao
- Referéncias - Elaboracao. Rio de Janeiro: ABNT, 2000.

CUNHA, Celso; CINTRA, Luis F. Lindley. Nova gramatica do portugués contemporaneo. Rio de
Janeiro: Lexikon, 2016.

FREIRE, Paulo. A importancia do ato de ler: em trés artigos que se completam. 48.ed. Sao Paulo:
Cortez, 2006.

KOCH, Ingedore Grunfeld Villaga. Argumentacao e linguagem. Sao Paulo, SP: Cortez, 2011.

KOCHE, José Carlos. Fundamentos de metodologia cientifica: teoria da ciéncia e iniciagdo a pesquisa.
Petropolis: Vozes, 2009.

LUIZ, Ercilia Maria de Moura Garcia. Escrita académica [recurso eletronico]: principios basicos.
Santa Maria, RS: UFSM, NTE, 2018.

COMPLEMENTAR:

KOCK, Ingedore Villaga. A coesdo textual. Sdo Paulo: Contexto, 2013.

KOCK, Ingedore Villaga. TRAVAGLIA, Luiz Carlos. A Coeréncia textual. Sao Paulo: Contexto,
2013.

MACHADO, Anna Rachel; LOUSADA, Eliane.; ABREU-TARDELLI, Lilia Santos. (Coord.).
Trabalhos de pesquisa: didrios de leitura para a revisao bibliografica. Sdo Paulo: Parabola, 2007.

MAIA, Rosane Tolentino. A importancia da disciplina de metodologia cientifica no desenvolvimento
de produgdes académicas de qualidade no nivel superior. Revista Urutagua. N. 14. Maringd, 2008, p.
1-8. Disponivel em_http:/www.urutagua.uem.br/014/14maia.PDF. Acesso em: 30 mai. 2022.

MARCUSCHI, Luiz Antonio; XAVIER, Antonio Carlos. Hipertexto e géneros digitais: novas formas
de construcao de sentido. Rio de Janeiro: Lucerna, 2005.

MOTTA-ROTH, Désirée; HENDGES, Graciela Rabuske. Produgao textual na universidade. Sao
Paulo, SP: Parabola, 2010.

ORLANDI, Eni P. Interpretacdo: autoria, leitura e efeitos do trabalho simbdlico. Campinas: Pontes,
2004.

10. Parecer da Coordenagdo de Programas Académicos do ICA



http://www.urutagua.uem.br/014/14maia.PDF

11. Aprovagao pelo Colegiado do Curso

/ / Assinatura da Coordenagdo de Curso?

12. Aprovacao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Dire¢do do Instituto de Cultura ¢ Arte?

O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

c eil Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
gimm‘; Graduaciao, em 09/12/2025, as 14:26, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
eletronica § 1°, do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id orgao acesso_externo=0

-: = informando o cédigo verificador 5867742 ¢ o codigo CRC BF11F6FC.

— — >
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UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano xxxxx/ Semestre XXxxx

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser exatamente iguais aquelas constantes no formulario de
criagdo/regulamentagdo da disciplina ou Projeto Pedagégico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario devera ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao
PPC - Projeto Pedagogico do Curso, em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou ata(s) assinada(s) de reunido(des), informando a data de aprovagio
do Plano de Ensino da Disciplina pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificaco

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte (Ica)Instituto de Cultura e Arte (Ica)

1.2. Curso: Comunicagdo Social — Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): Pesquisa e Analise de Dados em Publicidade

1.4. Codigo da Disciplina: ICA0189

1.5. Carater da Disciplina:

(X) Obrigatoria () Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina:

(X) Semestral () Anual () Modular

1.7. Carga Horaria (CH) Total: | C.H. Teodrica: C.H. Ati i _ u i ; ,
& (CH) C.H. Pratica: | C.H. EaD: | Exqonsio: IC.H. Pratica como componente curricular — PCC™ (apenas para cursos de Licenciatura);

64H 64H

1.8. Pré-requisitos (quando houver):

1.9. Co-requisitos (quando houver):

1.10. Equivaléncias (quando houver):

2. Justificativa

O mercado e os consumidores atuais passam por mudangas constantes, o que dificulta o trabalho dos profissionais de comunicagdo em sua tarefa de compreendé-los para
otimizar as estratégias das marcas. Assim, torna-se necessaria a tarefa de assimilar as transformagdes nesses, compreender o processo de tomada de decisdo de consumidores
individuais e organizacionais e os fatores que os influenciam, bem como possuir técnicas para a coleta e a analise de dados sobre mercados e piblicos.

3. Ementa

IA disciplina contextualiza a pesquisa em publicidade e propaganda, visualizagdo e analise de dados a partir da perspectiva da compreensdo do mercado e do consumidor como
fontes de dados fundamentais para a tomada de decisdes nas atividades de comunicagdo e marketing. A partir do conhecimento dos ambientes internos e externos as empresas;
[dos hébitos, fatores de tomada de decisdo e experiéncias dos consumidores individuais e organizacionais com as marcas, aborda técnicas de pesquisa quantitativas e qualitativas
para investigagdo mercadoldgica, desde a coleta até a analise de dados. Desta forma, contribui para a formagdo dos estudantes interessados em realizar e avaliar pesquisas de|
imarketing com competéncia académica e responsabilidade ética.

4. Objetivos — Geral e Especificos




IGERAL: Ao final da disciplina, o(a) estudante deve ser capaz de aplicar técnicas para investigar, analisar e compreender as diferentes variaveis que atuam sobre o mercado e os
consumidores.

[ESPECIFICOS: Ao final da disciplina, o(a) estudante deve compreender os conceitos gerais sobre pesquisa de marketing, com suas aplicagdes para investigar diversos
elementos do mercado e dos consumidores; deve conhecer os conceitos de pesquisas qualitativas e quantitativas, assim como o procedimento para sua realizagdo, incluindo
técnicas de coleta e analise de dados; deve articular esses conhecimentos em prol da solug@o criativa de problemas e oportunidades das marcas.

5. Descri¢ao do Contetido/Unidades Carga Horaria

Carga Horaria

Unidades / Conteudos

20h
Unidade 1: Pesquisa de marketing
Defini¢do de pesquisa de marketing. Sistema de informagao de marketing. Tipos de

pesquisa. Diagnostico e defini¢do de problema de pesquisa. Defini¢do de objetivo de
pesquisa. Pesquisa exploratoria. Fluxo geral da pesquisa de marketing.

Unidade 2: Pesquisa Qualitativa e Quantitativa 28h

Definigdo de pesquisas qualitativa e quantitativa. Processo de pesquisa, desde a
defini¢@o do problema a coleta e analise de dados.

Unidade 3: Desenvolvimento de Pesquisa 16h

Elaborag@o de uma pesquisa de marketing, desde o planejamento até a analise de
dados.

6. Metodologia de Ensino

o Aula expositiva dialogada

e Mcétodo de trabalho independente.
e Meétodo de elaboragdo conjunta

o Método de trabalho em grupo

e Meétodo de projetos

7. Atividades Discentes

- Debate sobre 0s textos e os casos apresentados ao longo do semestre.
- Criagdo de solugdes para problemas e oportunidades relacionados as marcas, utilizando técnicas apresentadas na disciplina.

- Desenvolvimento de pesquisas qualitativas e quantitativas para diversas situagdes organizacionais.

8. Avaliagdo

IA avaliagdo sera de natureza somativa. Ao final do semestre, a média do estudante sera composta pelas seguintes notas:
- Notas dos projetos desenvolvidos ao longo da disciplina, caso haja.

- Nota pelo desenvolvimento de pesquisas qualitativas e quantitativas.




9. Bibliografia Basica e Complementar

IBASICA:

INIQUE, Walter; LADEIRA, Wagner. Pesquisa de marketing: uma orienta¢ao para o mercado brasileiro . Sao Paulo, SP: Atlas, 2014. 266 p. ISBN 9788522483235 (broch.).

IPINHEIRO, Roberto Meireles. Comportamento do consumidor e pesquisa de mercado. 3.ed. Rio de Janeiro, RJ: FGV, 2006. 164 p. (Série marketing) ISBN 9788522504709
(broch.).

SAMARA, Beatriz Santos; BARROS, José Carlos de. Pesquisa de marketing: conceitos e metodologia. 4.ed. Sdo Paulo: Pearson Prentice Hall, 2007. 272 p. ISBN
9788576050834 (broch.).

SAMARA, Beatriz Santos; MORSCH, Marco Aurélio. Comportamento do consumidor: conceitos e casos. Pearson: 2005.

SOLOMON, Michael R. O comportamento do consumidor: comprando, possuindo e sendo. 9. ed. Porto Alegre: Bookman, 2011. 680 p. ISBN 9788577807727 (broch.).

COMPLEMENTAR:

IAAKER, David A.; KUMAR, V.; DAY, George S. Pesquisa de marketing. 2. ed. Sdo Paulo, SP: Atlas, 2007. 745p. ; ISBN 9788522437252 (enc.)

IBLACKWELL, Roger D.; MINIARD, Paul W.; ENGEL, James F. Comportamento do consumidor. Sao Paulo, SP: Pioneira Thomson Learning, 2005. 606p. ISBN
8522104123 (broch.).

IMATTAR, Fauze Najib. Pesquisa de marketing: edi¢do compacta. 5. ed. rev., atual. Rio de Janeiro, RJ: Elsevier, ¢ 2012. xiii, 317 p. ISBN 9788535259216 (broch.).
IMALHOTRA, Naresh K. Pesquisa de marketing: uma orientagdo aplicada. 6. ed. Porto Alegre: Bookman, 2012. xxx, 736 p. ISBN 9788536306506 (broch.).

IPETER, J. Paul.; OLSON, Jerry C. Comportamento do consumidor e estratégia de marketing. 8. ed. Sdo Paulo: McGraw-Hill, 2009. xx, 555 p. ISBN 9788577260683
(broch.).

TUCK, Mary; CABRAL, Alvaro. Como escolhemos: psicologia do consumidor. Rio de Janeiro: Zahar, 1978. 161 p. ISBN broch.

'YASUDA, Aurora; OLIVEIRA, Diva Maria Tammaro de. Pesquisa de marketing: Guia para a pratica de pesquisa de mercado. S&o Paulo: Cengage Learning, 2012.

10. Parecer da Coordenagdo de Programas Académicos do ICA

11. Aprovagao pelo Colegiado do Curso

/ / |Assinatura da Coordenagéo de Curso?

12. Aprovagao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / IAssinatura da Direc¢@o do Instituto de Cultura e Arte?

1 . L. . . - _ . -
Wo registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informagdo da caracteristica do componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica,
tedrica, EAD e extensdo), visto que a PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.



——
call
gS!,', @ Documento assinado eletronicamente por Soraya Madeira da Silva, Professor do Magistério Superior, em 13/10/2025, as 10:12, conforme horario oficial de Brasilia, com
‘. eletrbnica fundamento no art. 6°, § 1°, do Decreto n® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

=
36'! |i1| Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coord dor de Graduag
‘ asinyurs a Brasilia, com fundamento no art. 6°, § 1°, do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

40, em 09/12/2025, as 14:26, conforme horario oficial de

=
ks

-E & A autenticidade deste documento pode ser conferida no site https://sei.ufc.br/sei/controlador externo.php?acao=documento_conferir&id orgao_acesso_externo=0.

| . , informando o
BE¥aEa,e0] codigo verificador 5941380 ¢ o cdigo CRC 0FC2AD20.
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UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2025/ Semestre 02

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reuniao(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: ICA

1.2. Curso: Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés):

Comunicagdo e Consumo / Communication and Consumption

1.4. Codigo da Disciplina: ICA 1386

1.5. Carater da Disciplina:. CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

() Obrigatoria ( X ) Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina: CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

( X )Semestral () Anual () Modular




C.H. Pratica como
componente
curricular —

i
-~ . ot PCC™ (apenas para
1.7. Carga Horaria (CH) Total: |C.H. Teorica: C.H. Pratica:|C.H. EaD: C'H; cursos de
Extensao: . .
Oh Oh Licenciatura):

64h 64h Oh
CONFORME

FORMULARIO DE

CRIACAO OU PPC

1.8. Pré-requisitos (quando houver):

1.9. Co-requisitos (quando houver):

1.10. Equivaléncias (quando houver):

2. Justificativa

A disciplina discute a relacdo do consumo com a sociedade atual e procura aprofundar as diferentes
abordagens. Procura-se discutir o consumo como fendmeno moldado por consideragdes de ordem
cultural. E como um fendmeno cultural torna-se um dos pontos centrais para entender a vida
contemporanea. A importancia de tal abordagem esta no fato da pratica demonstrar que a Publicidade
e Propaganda tém sido, prioritariamente, um campo alinhado a busca pelo sucesso de um produto,
servigo ou ideia, especialmente do ponto de vista comercial, tornando-se imperativa as implicagdes
dessa postura em uma sociedade de consumo.

3. Ementa

Modelos e conceitos de consumo. Trocas simbolicas € o imaginério do
consumo. Socializagdo, classificacdo e hierarquizacao através do consumo.
Midia e promocao de consumo. Consumo e mediag@o social. Marcas da
cultura brasileira nos processos de consumo. A relacao entre consumo,
circulacdo e producdo na contemporaneidade.

4. Objetivos — Geral e Especificos




Geral:
Refletir sobre o consumo e a responsabilidade social
Especificos:

Conhecer os fundamentos do consumo
Discutir sobre a pratica publicitaria e a relacdo com o consumo
Refletir sobre as implica¢cdes do consumo para o meio ambiente

el S

Mostrar a responsabilidade do profissional de publicidade e propaganda na sociedade

5. Descricao do Conteudo/Unidades

Carga Horaria

11/09 - Semana 01:

Semana de recepgao de calouros

18/09 - Semana 02:

Introdugao da disciplina.

Discussao inicial sobre consumo como processo econdomico, cultural e social.
Discussao inicial sobre consumo e praticas publicitarias.

25/09 - Semana 03:

Panorama geral de abordagens em estudos sociais do consumo.

Discussdo do texto "Consumo e Consumidores" de Sharon Zukin e Jennifer
Maguire

02/10 - Semana 04:

Definigao e historia da cultura de consumo.

Discussao do texto "Cultura de Consumo e Modernidade" de Don Slater
09/10 - Semana 05:

As caracteristicas centrais da cultura de consumo e suas manifestagcdes percebidas
na contemporaneidade.

Leitura dirigida e debate em sala de aula (juri simulado)
16/10 - Semana 06:

Introdugdo a antropologia econdmica.

Consumo, relagdes sociais e pobreza.

Discussao do texto "O mundo dos bens, vinte anos depois" de Mary Douglas

23/10 - Semana 07:




Oficina com aluna pds-graduanda sobre comunicagao e género

30/10 - Semana 08:
Socializagdo, classificacdo e hierarquizacao através do consumo.
Consumo, gosto e estilo de vida.

Discussao do texto "A Distingao: uma critica do julgamento de gosto" de Pierre
Bourdieu

06/11 - Semana 09:

Encontros universitarios

13/11 - Semana 10:

Semana de Comunicagao

20/11 - Semana 11:

Feriado: Dia da Consciéncia Negra
27/11 - Semana 12:

Aplicacdo de AV1 (entrega de prova escrita)

04/12 - Semana 13:
Consumo, identidade e cidadania. Publicidade e representatividade.
Discussao dos textos:

"Consumidores e Cidadados: conflitos multiculturais e globalizacao" de Garcia
Canclini

"Diversidade, género e consumo: estudos contemporaneos" de Wilton Garcia

11/12 - Semana 14:
Cultura de consumo e publicidade: modernidade e contemporaneidade pt. 1
Discussao dos textos:

"Cultura de Consumo: fundamentos e formas contemporaneas" de Isleide
Fontenelle

"A crise da narra¢do" de Byung-Chul Han




18/12 - Semana 15:
Cultura de consumo e publicidade: modernidade e contemporaneidade pt. 2
Discussao dos textos:

"A mediacao algoritmica nos rituais de consumo e a criatividade programada na
cultura sneaker" de Perez, Pompeu e Faria

"Consumo e cultura digital em tempos algoritmicos, inteligéncia artificial e
desafios éticos" de Marcia Marques

"O papel do algoritmo como influenciador na sociedade de consumo e a
(hiper)vulnerabilidade do consumidor" de Leticia Spagnollo e Nadya Tonial

"Ciudadanos remplazados por algoritmos" de Garcia Canclini

Orientagdes para realizagdo de AV2

08/01 - Semana 16:
Teorias da cultura de consumo aplicadas: como o consumo serve para pensar?
Leitura dirigida do texto "O uso do conceitos" de José¢ D'Assun¢do Barros

Orientagdo coletiva para produgdo semindrios em equipe

15/01 - Semana 17:
Aplicagdo de AV2 (seminarios)
22/01 - Aula 18:

Aplicagao de AF (prova)

6. Metodologia de Ensino

Aula expositivas
Leituras dirigidas

Dinamicas de estimulo ao debate em sala de aula sobre o conteudo em pauta

7. Atividades Discentes




Leituras dirigidas
Realizacdo de prova dissertativa

Apresentagdo de semindrios

8. Avaliagdo

A AV1 sera composta por prova pesquisada, com 03 perguntas abertas, das quais o aluno devera
responder 02 questdes de sua escolha.

A AV2 sera composta por seminarios em que os alunos deverao analisar um objeto a luz dos textos
lidos durante a disciplina.

0. Bibliografia Bésica e Complementar

Basica:

BARBOSA, Livia; CAMPBELL, Colin. Cultura, consumo e identidade.
Rio de Janeiro: Fundagao

Getulio Vargas, 2006.

O jeitinho brasileiro: a arte de ser mais igual que os
outros . Rio de Janeiro:

Campus, 1992.

JAMESON, F. A cultura do dinheiro: ensaio sobre a globalizagao.
Petropolis,RJ: Vozes, 2001.

VILLACA, N. A periferia pop na idade da midia. Sao Paulo: Estacdo das
Letras e Cores, 2011

Complementar:

BAUDRILLARD, Jean. Da seducdo. 2. ed. Campinas, SP: Papirus, 1992

. O Sistema dos objetos. Sao Paulo, SP: Perspectiva, 2000.
A sociedade de consumo. Lisboa , Portugal: Edi¢des 70,

2007

BAUMAN, Zygmunt. Vida para consumo: a transformacdo das pessoas em
mercadoria. Rio de

Janeiro, RJ: Zahar, 2008.

------------ , Zygmunt. Globalizacdo: as conseqiiéncias humanas. Rio de
Janeiro: Zahar, 1999.

Douglas, M. & Isherwoord. O mundo dos bens: para uma antroplogia de
consumo.RJ: editora UFRJ, 2013.

GARCIA CANCLINI, Néstor. Consumidores e cidaddos: conflitos
multiculturais da globalizagdo. 4. ed. Rio de Janeiro: Ed. da UFRJ, 2001.
HAUG, Wolfgang Fritz. Critica da estética da mercadoria. Sao Paulo:
UNESP, 1997.

LIPOVETSKY, Gilles. A felicidade paradoxal: ensaio sobre a sociedade de
hiperconsumo. Lisboa, Portugual: Edi¢gdes 70, 2006

10. Parecer da Coordenagdo de Programas Académicos do ICA




11. Aprovacao pelo Colegiado do Curso

/ / Assinatura da Coordenag¢ao de Curso?

12. Aprovacao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Dire¢ao do Instituto de Cultura ¢ Arte?

O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensao), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

Documento assinado eletronicamente por Jodo Flavio Menezes Amaral, Professor Magistério
Superior-Substituto, em 17/10/2025, as 18:16, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento
no art. 6°, § 1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

.
Sel
SEE &
assinatura
eletrénica

Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
Graduacio, em 09/12/2025, as 14:26, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
§ 1°, do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

[
sel
SEE &
assinatura

eletrbnica
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UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2025/ Semestre 2025.2

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reuniao(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: COMUNICAGAO SOCIAL - Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): Seminario - Sistemas de Identidade Visual

1.4. Codigo da Disciplina: ICA2106

1.5. Carater da Disciplina:

() Obrigatoria (x) Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina: CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

(x) Semestral () Anual () Modular




C.H. Pratica
como
C.H. componente
Pratica: C.H. EaD: C.H. curricular —
CONFORME FORMULARIO DE [Extensdo:lpcct? (apenas
CRIACAO OU PPC para cursos de
24h Licenciatura):

1.7. Carga Horaria C.H.
(CH) Total: Tedrica:

64h 20h

1.8. Pré-requisitos (quando houver):

1.9. Co-requisitos (quando houver):

1.10. Equivaléncias (quando houver):

2. Justificativa:

Tendo em vista a multiplicidade de estimulos presentes no cenario midiatico contemporaneo, cada vez mais a identidade
visual torna-se fator relevante no processo de adesdao a uma marca, produto, servigo ou ideia. A criagdo de sistemas de
identidade € um processo complexo, multidisciplinar e que requer metodologias especificas, a serem desenvolvidas ndo s6
com base em referéncias bibliograficas como na experimentagdo académica. Nesta perspectiva, o estudo da sua evolugdo
historica, das teorias e técnicas que dao suporte ao design de identidade mostram-se fundamentais tanto para uma visao
critica do processo como para sua pratica profissional.

3. Ementa

IAbordagens relevantes na contemporaneidade sobre os processos comunicativos. Introducdo ao processo de gestao de
marcas. [dentidade e imagem de marca. Arquitetura e linguagem da marca. Metodologias e procedimentos criativos para o
desenvolvimento dos sistemas de identidade. Técnicas de analise, selecdo e aplicagdo de elementos comunicacionais no
desenvolvimento da identidade visual corporativa. Linguagem visual e criacdo de identidade corporativa em diferentes
pontos de contato e na confeccdo de manuais de identidade visual e de brandbooks.

4. Objetivos — Geral e Especificos

Geral:

Compreender os conceitos fundamentais referentes a criagdo de sistemas de identidades visuais para
marcas graficas.

Especificos:

- Conhecer os elementos, técnicas e métodos para a concepcao de assinaturas visuais.

- Desenvolver marcas graficas e sistematizar sua utilizacdo através do manual de

identidade visual e do brandbook.

S. Descri¢do do Contetido/Unidades Carga Horaria




UNIDADE 1: Introdugio ao processo de gestao de marcas. 16h

Gestdo de marcas: origem, fundamentos e procedimentos. Analise comunicacional e semidtica da
construgdo da imagem de marca. Realidade corporativa, identidade corporativa, comunicagao
corporativa e imagem corporativa: semelhangas, diferengas e relacdes. Procedimentos para a concepgao
do DNA ¢ da personalidade de marca. Arquitetura de marca. A materializagao da identidade corporativa
em diferentes modos de representagdo, com estimulo aos cinco sentidos.

UNIDADE 2: Metodologias para o desenvolvimento dos sistemas de identidade visual. 28h

O papel do briefing no projeto de identidade visual. A selecdo dos elementos basicos da identidade de
comunicagdo. O processo de desenvolvimento de simbolo, logotipo, assinaturas visuais, paleta de cores,
tipografia institucional, padrdes, texturas e mascotes. O papel da referéncia no processo criativo da
identidade visual. Metodologias para o desenvolvimento de sistemas de identidade visual.

UNIDADE 3: A aplicacio da identidade visual a diferentes pontos de contato. 20h

A materializacdo da linguagem da marca. Usos da assinatura visual e instrugoes de utilizagdo em
variados contextos midiaticos. Normas para layouts e principios de diagramagdo. Estilo fotografico.
Procedimentos para o desenvolvimento do manual de identidade visual e do brandbook. A apresentacdo
e defesa de projetos de identidade visual.

6. Metodologia de Ensino

- Discussdes em grupo

- Leituras supervisionadas.

- Apresentagoes orais dialogadas, acompanhadas ou ndo de slides.
- Disponibilizagdo e exibi¢do de videos.

- Produgdo de fichamentos sobre textos.

-Projetos praticos em equipe

7. Atividades Discentes

Apresentacdo de seminarios, criacdo de sistema de identidade visual e de barndbook

8. Avaliagdo




Ao final do semestre, a média do estudante sera composta pelas seguintes notas:
- Notas dos exercicios realizados em dupla e individualmente ao longo da disciplina.

- Nota pelo desenvolvimento de projeto de identidade visual em equipe.

0. Bibliografia Basica e Complementar

Bibliografia Basica:

IAZEVEDO, Wilton. O que é Design. Sdo Paulo: Brasiliense, 1999.

IAAKE, David A. On branding - 20 principios que decidem o sucesso das marcas. Porto Alegre: Bookman 2005
AIREY, DAVID. Design de Logotipos que todos amam: um guia para criar identidades visuais — Rio de Janeiro: Alta
Books, 2010.

BARROS, Lilian Ried Miller. 4 cor no processo criativo: um estudo sobre a Bauhaus e a teoria de Goethe.
CARDOSO, Rafael. Uma Introducao a Historia do Design — 3a. Edi¢ao. Sao Paulo: Blucher, 2008.

DONDIS, D. A. Sintaxe da Linguagem Visual. 2* ed. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1997.

GAVIN, Ambrose & HARRIS, Paul. Fundamentos de Design Criativo — 2. Ed. — Porto Alegre: bookman, 2012.
GOMES FILHO, Jodo. Gestalt do Objeto: Sistema de Leitura Visual da Forma — 6. Ed. - Sao Paulo: Editora Escrituras,
2004.

LINDSTROM, Martin. Brandsense. Porto Alegre: Bookman, 2007

LUPTON, Ellen; PHILLIPS, Jenifer Cole. Novos Fundamentos do Design. Sdo Paulo: Cosac Naifi, 2008.

INIEMEYER, Lucy. Elementos de semidtica aplicados ao design. Rio de Janeiro: 2AB, 2003,

HURLBURT, Allen. Layout: O Design da Pagina Impressa. Sdo Paulo: Nobel, 1989.

X’MEGGS, Philip B. Historia do Design Grafico — Sdo Paulo: Cosac Naify, 2009.

PEON, Maria Luisa. Sistemas de identidade visual. 4. ed. Rio de Janeiro: 2AB, 2011.

RAPOSO, Daniel. Design de identidade e imagem corporativa - Branding, historia da marca, gestdo de marca, identidade
visual corporativa. Castelo Branco: Edi¢des IPCB, 2008.

SKOLOS, Nancy & WEDELL, Thomas. O processo do Design Grafico: Do problema a solugdo, vinte estudos de caso —
Sao Paulo: Rosari. 2011.

STRUNCK, Gilberto. Como criar identidades visuais para marcas de sucesso: um guia sobre o marketing das marcas e
como representar graficamente seus valores. 3. ed. Rio de Janeiro: Rio Books, 2007.

'WHEELER, Alina. Design de Identidade da Marca. 3a. Ed. — Porto Alegre: Bookman, 2012.

'WONG, Wucius. Principios de forma e desenhos. Sdo Paulo: Martins fontes, 1993.

Bibliografia Complementar:

AUMONT, Jacques. 4 Imagem. 2* ed. Campinas: Papirus, 1995.

BAER, Lorenzo. Produgdo Grdfica. 4* ed. Sao Paulo: Senac SP, 2002.

COLLARO, Antonio C. Projeto Grdfico — Teoria e Pratica da Diagramacao. 4* Ed. Rev. e Amp. Sdo Paulo: Summus, 2000.
ELAN, kimberly. Geometria do Design — Sao Paulo: Cosac Naify, 2010.

GORDON, Bob; GORDON, Maggie. Guia Completo do Design Grafico Digital. Lisboa: Livros e Livros, 2003.

PEDROSA, Israel. Da Cor a Cor Inexistente. Brasilia: Editora Universidade de Brasilia, 1982.

10. Parecer da Coordenagdo de Programas Académicos do ICA




11. Aprovagao pelo Colegiado do Curso

/ / Assinatura da Coordenagao de Curso?

12. Aprovacao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Dire¢ao do Instituto de Cultura e Arte?

m . . ) . . ..

O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH prética, tedrica, EAD e extensao), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

P~ eil Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
SC ke Graduacio, em 09/12/2025, as 14:26, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,

assinatura

eletrénica § 1°, do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

Referéncia: Processo n° 23067.049636/2025-47 SEI n°® 5945599


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2025/ Semestre 2025.2

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criacdo/regulamentagdo da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduacao;

2. A proposta contida neste formulario devera ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagogico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reunido(des), informando a data de aprovac¢io do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacdo

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): Comunica¢do Visual / Visual Communication

1.4. Coédigo da Disciplina: ICA0183

1.5. Carater da Disciplina:

(X) Obrigatoria () Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina:

(X) Semestral () Anual () Modular

1.7. Carga Horaria (CH) Total:| C.H. Teérica: | C.H. Pratica: | C.H. EaD: C.H. Extensao:
64h/aula 32h/aula 32h/aula Oh Oh




1.8. Pré-requisitos (quando houver): -

1.9. Co-requisitos (quando houver): -

1.10. Equivaléncias (quando houver): ICA1379 Design Grafico Aplicado a Publicidade

2. Justificativa

Com a diversificacdo e difusdo das ferramentas e meios de comunicagdo, vivemos em um ambiente
social no qual os fundamentos e os elementos da comunicacao visual sdo utilizados de forma ampla e
cotidiana como recursos de expressdo, interagdo e persuasdo. Neste cenario, o publicitario tem papel
protagonista na escolha consciente, na formulagdo aprimorada e no uso estratégico de artefatos
graficos de natureza tangivel e intangivel capazes de apresentar informagdes para a identificagdo e
promocao de individuos, bens, servicos, causas e organizacdes. Portanto, o dominio de conceitos,
ferramentas e técnicas de comunicacdo visual mostra-se indispensavel para o exercicio criativo, a
analise critica e a pratica da publicidade.

3. Ementa

A disciplina aborda as técnicas de expressdo visual, os fundamentos da produgdo grafica e a
composicao de sistemas visuais. Para isso, apresenta e discute questdes vinculadas ao alfabetismo da
mensagem visual ao expor e analisar os principios da organizacdo e da percepgao visual aplicados a
publicidade. A partir do exercicio do design grafico e da utilizagdo controlada de cores, tipografia e gr
ids, propde aos estudantes a confeccdo de artefatos graficos impressos e interfaces digitais de
comunicag¢do, contribuindo para o desenvolvimento do pensamento criativo, do senso estético e das
habilidades em comunicacao visual.

4. Objetivos — Geral e Especificos

Ao final da disciplina os alunos serdo capazes de identificar e manipular os principios e fundamentos
da comunicacgao visual presentes em manifestagdes graficas para a analise, composicao e confec¢ao
de artefatos e sistemas de comunicacdo visual, ampliando o interesse de exploragdo dos repertdrios
técnicos e cientificos apresentados durante as aulas.

Objetivos especificos

» [dentificar e classificar os elementos fundamentais da gramatica visual

» Distinguir e avaliar pegas graficas de exceléncia na cena publicitaria

» Exercitar técnicas de composi¢ado visual e producao grafica

» Utilizar diferentes ferramentas para o exercicio criativo da comunicagao visual

» Compor sistemas visuais com a selecao e uso aprimorado da cor, da tipografia e de grids

5. Descri¢ao do Conteudo/Unidades




UNIDADE 01: Gramatica visual

Anatomia, elementos e alfabetismo da mensagem visual. Principios da organizagdo: harmonia,
variacdo, equilibrio, propor¢do, dominancia, movimento ¢ economia. Gestalt e percepcao visual na
Publicidade.

UNIDADE 02: Expressao grafica
Desenho vetorial e técnicas de expressao visual. Fundamentos da Produgdo Grafica, processos de
impressao e reproducdo. Pigmentos e sistemas de cores.

UNIDADE 03: Cores e tipografia na comunicacio.

Aspectos fisiologicos e propriedades fisicas das cores. A cor como elemento cultural e simbdlico.
Esquemas e interagdes cromaticas. Historia, anatomia e classificagdes de familias tipograficas. Selecao
e uso da tipografia na comunicacao visual e linguagem editorial.

UNIDADE 04: Composicoes e sistemas visuais
Grids, wireframes, layouts e técnicas de composicao visual. Design da Informagao e Sistemas de
Identidade Visual.

6. Metodologia de Ensino

A disciplina de Comunicacao Visual integra o tradicional método de exposi¢do de contetido,
utilizando textos académicos e recursos audiovisuais para a ilustra¢do e analise de pecas graficas,
com a abordagem learn by doing a partir do exercicio de tarefas individuais e trabalhos em grupo em
atividades propostas pelo professor durante as aulas e, também, para a execugao no intervalo entre
0s encontros sincronos. Os encontros também prevéem a participagdo de convidados do meio
académico e da cena profissional, além de visitas guiadas a espagos onde seja possivel acessar,
verificar e experimentar os conceitos e técnicas expostas nas unidades tematicas.

7. Atividades Discentes

Durante a disciplina, os estudantes realizardo atividades individuais e coletivas vinculadas as quatro
unidades tematicas para assimilar e aplicar conceitos, analisar e distinguir artefatos visuais, exercitar
técnicas, além de criar e produzir pecas de comunicacao visual, a partir dos contetidos apresentados

em sala de aula.

8. Avaliagdo




A avaliag¢do da disciplina prevé um processo formativo e somativo, nos quais os saberes e habilidades
preliminares dos estudantes sejam considerados, a partir de exercicios praticos — individuais e
coletivos — que possam contar, sempre que possivel, como pontuagdes para a composi¢ao do escore
final. E desejavel que cada unidade tematica conte com uma atividade avaliativa.

A atribuicao de nota deve contar, ainda, com um projeto pratico com tema, requisitos e restrigdes
apresentados durante a primeira unidade tematica e que deve ser concluido pelos estudantes ao final
da disciplina. Ele consiste na composi¢do de um sistema visual capaz de contemplar os saberes
acumulados nas quatro unidades tematicas, contando com uma fase de qualificacdo obrigatoria que
possibilite a revisao e reapresentagao do projeto experimental demandado aos alunos.

Atividade 01: Apresentacdo Cinematografica (3 pontos)
Atividade 02: Levante sua bandeira (2 pontos)
Atividade 03: Sentimentos Marcantes (5 pontos)

0. Bibliografia Basica e Complementar

BASICA

BERGSTROM, Bo; BETTONI, Rogério. Fundamentos da comunicacao visual. Sdo Paulo: Rosari,
2009.

DONDIS, Donis A. . Sintaxe da linguagem visual. 3. ed. S3o Paulo: Martins Fontes, 2007.

GOMES FILHO, Joao. Gestalt do objeto: sistema de leitura visual da forma. 9. ed. Sdo Paulo:
Escrituras, 2009.

LUPTON, Ellen; PHILLIPS, Jennifer Cole. Novos fundamentos do design. Sdo Paulo: Cosac Naify,
2008.

SAMARA, Timothy. Elementos do design: guia de estilo grafico. Porto Alegre: Bookman, 2010.

COMPLEMENTAR

ARNHEIM, Rudolf. Arte e percepcao visual: uma psicologia da visdo criadora . 7. ed. Sao Paulo:
Pioneira, 1992.

COSTA, Joan. A imagem da marca: um fendmeno social. Sdo Paulo: Rosari, 2008.
GUIMARAES, Luciano. A cor como informagdo: a construcio biofisica, lingiiistica e cultural da
simbologia das cores. 3. ed. Sdo Paulo: Annablume, 2004.

SAMARA, Timothy. Grid: constru¢do e desconstrucao. Sao Paulo: Cosac Naify, 2007.
LUPTON, Ellen. Pensar com tipos: guia para designers, escritores, editores e estudantes. Sao
Paulo: Cosac Naify, 2008.

MEGGS, Philip B. Historia do design grafico. Sdo Paulo: Cosac Naify, 2009.

PEON, Maria Luisa. Sistemas de identidade visual. 4. ed. Rio de Janeiro: 2AB, 2011.
VILLAS-BOAS, André. Produgdo grafica para designers. 3. ed. rev. atual. e ampl. Rio de Janeiro:
2AB, 2010.

10. Parecer da Coordenacgdo de Programas Académicos do ICA

11. Aprovacao pelo Colegiado do Curso




/ / Assinatura da Coordenagdo de Curso?

12. Aprovacao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Direcao do Instituto de Cultura e Arte?

O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informacao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

. P eii Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
<. Graduacio, em 09/12/2025, as 14:25, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
assinatura

eletrénica § 1°, do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

ﬁ'—ﬂ# : A autenticidade deste documento pode ser conferida no site
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id orgao acesso_externo=0
#A5e informando o codigo verificador 5947282 ¢ o codigo CRC 291B89F9.

Referéncia: Processo n° 23067.049636/2025-47 SEI n° 5947282


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2025/ Semestre 2025.2

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criacdo/regulamentagdo da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduacao;

2. A proposta contida neste formulario devera ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagogico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reunido(des), informando a data de aprovac¢io do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacdo

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): Laboratdrio de Publicidade e Propaganda / Advertising
and Propaganda Laboratory

1.4. Codigo da Disciplina: ICA1404

1.5. Carater da Disciplina. CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

(X) Obrigatoria () Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina: CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

(X) Semestral () Anual () Modular

1.7. Carga Horéaria (CH) Total: C.H. Teorica: C.H. Prética:
128h/aula 16h/aula 112h/aula




1.8. Pré-requisitos: ICA 2030 Atendimento e Planejamento da Comunicagao

2. Justificativa

A disciplina capacita o aluno no processo de elaboragao de projetos em Comunicagdo. Nesse espaco, a
experimentacdo ¢ estimulada, especialmente através da discussdo de tematicas relacionadas ao campo
da publicidade a serem trabalhadas pelos alunos em campanhas publicitarias. A disciplina ¢ dividida
em trés unidades, sendo a primeira de carater tedrico a respeito do processo de trabalho publicitario. A
segunda e a terceira unidades tém carater pratico e consistem na criagao e veiculagao de campanhas
publicitarias.

3. Ementa

Narrativa transmidiatica. Estudo da inovagdo e dos novos cendrios na pratica publicitaria. Analise e
integracao da comunicagao promocional em diferentes plataformas. Planejamento, criacdo, producao e
ativacdo de acdo publicitaria multisensorial.

4. Objetivos — Geral e Especificos

Proporcionar aos estudantes uma pratica mais aprofundada das disciplinas anteriores e mais
direcionadas ao mercado de trabalho, com a elaboragado e veiculagdo de campanhas de publicidade.

5. Descri¢ao do Conteudo/Unidades

Unidade 01 - Descoberta e Interpretacao
Pesquisa exploratdria e andlise de dados relacionados a equipamentos da Universidade Federal do
Ceard e sua comunicagdo com os publicos-estratégicos.

Unidade 02 - Defini¢ao do problema
Apds uma pesquisa exploratdria, identificagao de ofertas e demandas, havera a declaracao de
um desafio de comunicacao a partir do diagndstico organizacional

Unidade 03 - Proposicao de solucdes

Com base no diagnostico, os grupos desenvolverao ideias e protdtipos que se transformarao
em planos e artefatos de comunica¢cdo documentados e expostos em uma apresentacao de
cinco minutos.

6. Metodologia de Ensino




A disciplina possui carater pedagogico, extensionista e experimental direcionado as praticas sociais € a
inovagdo em comunicag¢ao, utilizando a abordagem do design thinking exercitando técnicas de
descoberta, interpretacdo, problematizagdo, geracao de ideias, prototipagem, teste e entrega, seguindo
0 método double diamond.

e Estruturacdo de Grupos de Trabalho Eficazes: Formagao de equipes diversificadas com

e habilidades complementares para maximizar a criatividade e inovagao.

Dinamicas de Grupo e Colaboracao: Implementacao de técnicas de trabalho colaborativo que
favorecem a troca de ideias e a participagdo ativa de todos.

Gestao de Conflitos e Tomada de Decisdo: Desenvolvimento de estratégias para resolver
divergéncias e facilitar decisdes consensuais durante o projeto.

Avaliagao de Desempenho e Feedback: Estabelecimento de critérios claros para feedback
continuo e avaliagdo do desempenho das equipes ao longo do processo.

7. Atividades Discentes

Os estudantes sdo incentivados a elaborar planos de comunicacao, artefatos publicitarios inovadores
que atendam necessidades comunicacionais e reflitam a singularidade dos equipamentos
universitarios, promovendo o envolvimento dos discentes em agdes que impactam positivamente a
sociedade.

8. Avaliagdo

Durante o semestre, alunos sao avaliados em quatro atividades individuais correspondentes as etapas
de descoberta, interpretacdo, geragdo de ideias e prototipagem com valor total de quatro pontos. Ha
também trés atividades coletivas, apresentadas ao final do semestre, de desenvolvimento de planos de
comunicagdo, pecas de comunicagdo e pitch com valor total de seis pontos.

0. Bibliografia Basica e Complementar

Bibliografia Basica

BARBAN, Arnold M.; et al. A Esséncia do Planejamento de Midia. Sao Paulo: Nobel, 2001.
BARRETO, Roberto Menna. Criatividade em Propaganda. 12° ed. Sao Paulo: Summus, 2004.
BIGAL, Solange. O que ¢ Criacdo Publicitaria. Sao Paulo: Nobel, 1999.

CARRASCOZA, Jodo. A Evolugao do Texto Publicitario. Sao Paulo: Futura, 1999.

MARTINS, Zeca. Redagdo Publicitéria: a Pratica na Pratica. Sao Paulo: Atlas, 2003.

CORREA, Roberto. Planejamento de Propaganda (Contato Imediato), Sao Paulo: Global Editora,
2002.

PREDEBOM, José. Criatividade: abrindo o lado inovador da mente. Sdo Paulo: Atlas, 2003.

Bibliografia Complementar

PIZZINATTO, Nadia Kassouf. Planejamento de Marketing e de Midia. Piracicaba: UNIMEP.
JOANNIS, Henri. O Processo de Criagdo Publicitaria. 2° ed. Cetop, 1998.
VIEIRA, Stalimir. Raciocinio criativo na publicidade. Ed. Loyola, 1999.

10. Parecer da Coordenacao de Programas Académicos do ICA




11. Aprovagao pelo Colegiado do Curso

/ / Assinatura da Coordenac¢ao de Curso?

12. Aprovacao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Direcao do Instituto de Cultura e Arte?

1 . . : . < (o

O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

. P eil Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
agimm'a Graduacio, em 09/12/2025, as 14:25, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
eletrénica § 1°, do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

Referéncia: Processo n° 23067.049636/2025-47 SEI n° 5947290


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2025/ Semestre 2025.2

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reunido(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte ICA

1.2. Curso: Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): Pesquisa em Comunicacao

1.4. Codigo da Disciplina: ICA2093

1.5. Carater da Disciplina:

( x ) Obrigatéria () Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina:

( x )Semestral () Anual () Modular




C.H. Pratica como
componente

curricular —

1.7. Carga Horaria (CH) Total: |C.H. Tedrica: e | CH. I
C.H. Pratica:|C.H. EaD: Extensio: PCC (apenas para

64h 64h cursos de
Licenciatura):

C

1.8. Pré-requisitos (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

1.9. Co-requisitos (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

1.10. Equivaléncias (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

2. Justificativa

A necessidade do acompanhamento de todas as fases do projeto de pesquisa, tendo em vista & escritura
de uma monografia. Consiste em por 4 prova as hipoteses e objetivos anteriormente levantados, checar
a consisténcia da problematizagdo anteriormente feita no projeto. E necessaria a orientagio e
acompanhamento da primeira prova do texto genérico sobre o objeto de estudo de onde se possa
vislumbrar aspectos conceituais, teodricos e tematicos que possam alimentar a estrutura do sumario e
do

trabalho final.

3. Ementa

Planejamento e elaboracao de projetos de pesquisa em Comunicacdo. Pesquisa qualitativa. Construcao
e recorte do corpus e revisdo da literatura. Técnicas de coleta de dados. Métodos da analise do texto,
da imagem e do som.

4. Objetivos — Geral e Especificos

1. Acompanhar e reestruturar cada passo da pesquisa.

2. Fazer o levantamento bibliografico;

3. Fazer os fichamentos de leitura e organizalos

segundo sejam: descritivos, analiticos e comentados;

4. Criar arquivo de citagdes: textuais, literais, comentadas;

S. Estruturar o sumario e comentélo

segundo os objetivos de cada topico;

6. Escrever um texto geral sobre a monografia e texto completo sobre um dos tépicos do sumario;
7. Estabelecer um organograma e um cronograma das futuras fases da pesquisa.

8. Criagao de um “dossi€” de pesquisa para o futuro orientador, que contemple os itens acima
relacionados.




S. Descri¢ao do Contetido/Unidades Carga Horaria

1.A Pesquisa em Comunicagdo
2. Metodologia da Pesquisa em Comunicagdo
3. O Projeto de Pesquisa em Comunicagao
3.1. A escolha do Tema
3.2. A delimitagdo do Objeto
3.3. Revisao de Literatura/ Construgao do Referencial Tedrico
3.4. Métodos e Técnicas da Pesquisa em Comunicao
3.5. Objetivos/ Hipodteses/ Bibliografia
4. Elaboracao de um Projeto de Pesquisa

6. Metodologia de Ensino

Serdo realizadas aulas expositivas, discussdes em grupo, apresentagdes de textos e orientagdo
individual dos alunos

7. Atividades Discentes

Leituras, resumos, fichamentos, discussao em grupos, levantamentos bibliograficos e elaboracao e
apresentacdo de projeto de pesquisa

8. Avaliacao

Sera realizada no decorrer da disciplina, abordando os contetidos ministrados, podendo ter a forma de
provas, trabalhos escritos, além da elaboracdo de um projeto de pesquisa

0. Bibliografia Basica e Complementar

0.1. Basica

ECO, Umberto. Como se faz uma tese. Sdo Paulo: Perspectiva, 1995.

GIL, Antonio Carlos. Metodologia do ensino superior. Sao Paulo: Atica, 1994.

GIL, Antonio Carlos. Métodos e técnicas de pesquisa social. Sao Paulo: Atlas, 1989.

LAVILLE, Christian. A constru¢do do saber: manual de metodologia da pesquisa em

ciéncias humanas. Porto Alegre: Artes médicas Sul; Belo Horizonte: UFMG, 1999.

LOPES, Maria Immacolata Vassalo de. Pesquisa em comunicagdo. Sao Paulo: Loyola,

2001.

9.2. Complementar

MATTAR NETO, Joao Augusto. Metodologia cientifica na era da informéatica. Sao Paulo: Saraiva,
2002.

OLIVEIRA, Silvio Luiz de. Tratado de Metodologia Cientifica: projetos de pesquisa, TGI, TCC,
monografias, dissertagcdes e teses. Sdo Paulo: Pioneira, 2002.

10. Parecer da Coordenagdo de Programas Académicos do ICA




11. Aprovacao pelo Colegiado do Curso

/ / Assinatura da Coordenag¢ao de Curso?

12. Aprovacgao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Dire¢ao do Instituto de Cultura e Arte?

m . . . . . ..

O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

seil o

assinatura
eletrbnica

Documento assinado eletronicamente por LIANA VIANA DO AMARAL, Professor do Magistério
Superior, em 17/10/2025, as 10:31, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, §
1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

seil o

assinatura
eletrbnica

Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
Graduaciao, em 09/12/2025, as 14:24, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
§ 1°, do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .



http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm

mformando o codigo verificador 5954291 eo codlgo CRC C736A7DE.

Referéncia: Processo n° 23067.049636/2025-47 SEI n° 5954291


https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2025/ Semestre 2025.1

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reunido(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

1.2. Curso: COMUNICACAO SOCIAL - PUBLICIDADE E PROPAGANDA

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): TEORIAS DA COMUNICACAO I (Theories of
Communication I)

1.4. Codigo da Disciplina: ICA1382

1.5. Caréter da Disciplina:

(x ) Obrigatoria () Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina:

( x )Semestral () Anual () Modular




C.H. Pratica como

componente
17.C Horéria (CH) Total: |C.H. Teori CH curricular —
7. Carga Horaria otal: |C.H. Teorica: e ) H. Il
CH Pratlca. CH EaD EXtenSﬁO: PCC (apenas para
64h 64h cursos de
Licenciatura):

1.8. Pré-requisitos (quando houver): Fundamentos da Comunicagao

1.9. Co-requisitos (quando houver):

1.10. Equivaléncias (quando houver): ICA2111 - Teorias da Comunicagao I

2. Justificativa

disciplina Teorias da Comunicag¢ao I ¢ ofertada no segundo semestre do curso, tendo fundamental
importancia na formacdo do estudante de Publicidade e Propaganda, uma vez que apresenta e propde
discussdo sobre os aspectos historicos da formagao do objeto e do campo de estudo. Além disso, a
disciplina problematiza as teorias classicas no campo da comunicagao, introduzindo a reflexao teodrica
e critica sobre o processo comunicativo, constituindo-se base para as discussoes e reflexdes a serem
desenvolvidas no decorrer do curso.

3. Ementa

A emergéncia da comunicagdo de massa como problematica social e as primeiras teorias
formuladas,ao longo do século XX, a fim de compreendé-la. Apresenta paradigmas e teorias classicos
da comunicacado de massa, contextualizando-as historicamente e refletindo sobre transformacoes,
limites e contribuigdes para a compreensao de processos sociais contemporaneos. A reflexao
contribuird coma criticidade sobre a ciéncia e a comunicagdo especificamente, percebendo-as como
resultados de praticas sociais

4. Objetivos — Geral e Especificos

Objetivo Geral:

Apresentar e discutir a comunica¢do como campo cientifico e seus paradigmas classicos, refletindo
sobre o papel dos meios de comunicacgao na sociedade, sistemas, instituicdes € processos
comunicacionais.

Objetivos especificos:

1. Discutir os principios da atividade cientifica no campo da Comunicag¢ao, tendo em vistaparadigmas,
teorias e processos de construcao do conhecimento cientifico.

2. Apresentar a comunicagao como campo ¢ objeto de estudos.

3. Analisar as contribuigdes, limites e possiveis atualizagdes das teorias da Comunicagdo e suas
relagdes com a sociedade.




S. Descri¢ao do Contetido/Unidades Carga Horaria

Unidade 1)

Paradigmas, teorias e o0 método cientifico em Comunicacdo

A atividade cientifica no campo da Comunicacao

Unidade 2)

O desenvolvimento da comunicagdo, sua configuracdo como sistema e forma de
propaganda

Os primeiros estudos sobre comunicacao nos Estados Unidos e na Europa, comas
pesquisas administrativa e a Escola de Frankfurt

Abordagens sobre a relacdo de poder e o papel dos agentes no processo
comunicacional (manipulagdo, efeitos, influéncia)

A industria cultural e a discussdo latino-americana sobre o imperialismo cultural
Unidade 3)

A virada linguistica e seu impacto para os estudos sobre comunicagdo e cultura
Os estudos culturais e seu impacto tedrico-metodoldgico para o campo da
Comunicagao

6. Metodologia de Ensino

O contetido programatico sera trabalhado por meio de aulas dialogadas que estimulem a participacao
dos estudantes e o senso critico. Serao analisados produtos comunicacionais, como novelas e
séries.Opcionalmente, também serdo realizadas apresentagdes dos estudantes, a partir de semindrios.

7. Atividades Discentes

Leitura e discussao de textos
Produgao de fichamentos
Estudo de casos
Apresentagdo de seminarios

8. Avaliagao

Consistird em notas parciais atribuidas a trabalhos realizados no decorrer da disciplina, tais como
fichamentos, semindarios, resumos e provas, abordando os contetidos ministrados

0. Bibliografia Basica e Complementar




Basica:

CHAUI, Marilena.
Convite a Filosofia

. Sdo Paulo: Atica, 1995.

HOHFELDT, Antonio, MARTINO, Luiz C. & FRANCA, Vera Veiga (org.).
Teorias daComunicac¢ao
— conceitos, escolas e tendéncias. Petropolis: Editora Vozes, 2002.

LOPES. MariaI. V.
Pesquisa em Comunicagao
: formulag¢do de um modelo metodoldgico. Sao Paulo:Loyola, 1990.

MATTELART, Armand e Mich¢le.
Historia das teorias da Comunicagao
. Sao Paulo: Loyola, 1999.

MATTELART, André; NEVEU, Erik.
Introducao aos Estudos Culturais
. Sao Paulo: Parabola, 2004.

POLISTCHUCK, Ilana e TRINTA, Aluizio R.
Teorias da Comunicagao
: 0 pensamento ¢ a pratica dacomunicagao social. Rio: Elsevier, 2003.

WOLF, M.
Teorias da Comunicagao
. Lisboa: Presenca, 1994.

Complementar:

SOUSA, M.W.
Sujeito, o Lado Oculto do Receptor
. Sdo Paulo. Brasiliense, 1995.

THOMPSON, J. B.
Ideologia e Cultura Moderna
: teoria social critica na era dos meios decomunicagdo de massa. Petropolis, RJ: Vozes, 1995.

10. Parecer da Coordenacgdo de Programas Académicos do ICA




11. Aprovacao pelo Colegiado do Curso

/ / Assinatura da Coordenag¢ao de Curso?

12. Aprovacao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Direcao do Instituto de Cultura e Arte?

O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

Documento assinado eletronicamente por LIANA VIANA DO AMARAL, Professor do Magistério
Superior, em 17/10/2025, as 10:48, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, §
1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

[
sel

SCH 5
assinatura
eletrbnica

Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
Graduacio, em 09/12/2025, as 14:24, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
§ 1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

»
Sel
Sk &
assinatura
eletrbnica

Referéncia: Processo n° 23067.049636/2025-47 SEI n°® 5954455


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2025/ Semestre 2025.1

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reuniao(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): Leituras Supervisionadas em Gestao da Comunicagao
(Supervised Readings in Communication Management)

1.4. Codigo da Disciplina: ICA3247

1.5. Carater da Disciplina:. CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

() Obrigatoria (x ) Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina: CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

() Semestral () Anual ( x ) Modular




C.H. Pratica como
componente
Hl7 Carcg?{ C.H. Teori CH curricular —
Or%r;?af ) | CH-Tedrica: | oy prgtica: | C.H. EaD: pe - Ipect apenas para
’ CONFORME | CONFORME ' cursos de
CONFORME |2 MULARIOFORMUL ARTO| SONFORME icenci :
CONFORME [FORMULARIOf 5" b1 A0 [ DE CRIACAO FORMULARIO Licenciatura):
FORMULARIO| DE CRIACAO |~ 7007 ou ppe | PE CRIACAO CONFORME
DE CRIACAO| OU PPC ou ppc [FORMULARIO DE
OU PPC CRIAI()J;%CO ouU

1.8. Pré-requisitos (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

1.9. Co-requisitos (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

1.10. Equivaléncias (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

2. Justificativa

Com o avango das técnicas e as implicagdes historicas, econdmicas, culturais e sociaispromovidas por
essas mudangas, os estudos em Publicidade e Propaganda demandam, cada vezmais, um conjunto amplo
de saberes, muitos dos quais ndo abarcaveis pela grade curricular doscursos de Comunicacao Social e
afi ns. A disciplina Leituras Supervisionadas visa aopreenchimento dessas lacunas e ao incentivo da
formacao de grupos de estudo na Universidade.Aos moldes de disciplinas como Topicos especiais em
Comunicagao, ofertada pelo mestrado emComunicagdo da UFC — que tem como objetivo a atualizagao,
complementacdo e/ouaprofundamento de questdes tedrico-metodologicas especifi cas concernentes ao
campo dacomunicagdo —, a tematica do semestre sera defi nida de acordo com o eixo tematico
quedenomina a disciplina e pelo professor que a ministrard, sempre pautado pelos objetivos dadisciplina
elencados neste formulario.

3. Ementa

Leituras criticas voltadas para a atualizagdo, complementacao e/ou aprofundamento de questdestedrico-
metodoldgicas especifi cas concernentes ao campo da gestdo em comunicagdo

4. Objetivos — Geral e Especificos




Discutir determinado autor ou Escola, conceito ou objeto de pesquisa previamente defi nido
peloprofessor que ministrard a disciplina e tentar aprofunda-lo por meios de leituras criticas;compor e
atualizar o estado da arte de determinado conceito ou tematica de pesquisa; incentivaros alunos para a
pratica da pesquisa; incentivar os alunos para o exercicio da leitura critica;promover o exercicio da
resenha critica e da producao textual; incentivar a criacao de grupos depesquisa e fortalecer os ja
existentes.

S. Descri¢ao do Contetido/Unidades Carga Horéria

O que é estratégia

O que é marca

Tipos de negdcios e segmentos que se aplicam as estratégias de marketing

Construindo uma estratégia ( Exercicio em sala para nota) - O problema a ser
solucionado

Diagndstico (Macro ambiente) - Diagnéstico (Micro ambiente) - atividade em sala

Pesquisa de mercado - Definicdo de publico alvo - Atividade em sala

Proposta de valor- Definigao de estratégia -

Apresentacdo da atividade

O marketing na gestao publica, o marketing nas cidades, Conceitos de
CityMarket e Marca territério

Estudo de caso da Marca do Nordeste de turismo, marcas da cidade do Porto,
Marca da cidade do Peru

Apresentacao de problema em Fortaleza - Inicio de atividade para nota final

Orientacao de atividade guiada - Levantamento de referéncias

Orientagao de Atividade guiada - estudo de publico e definicdo de estratégia -

Apresentacado em sala das equipes

6. Metodologia de Ensino




Aulas dialogadas com suporte visual
Textos para leituras e aplicaggdes praticas de mercado

Apresentacao de ferramentas de ampla utilizacdo no mercado

7. Atividades Discentes

8. Avaliagado

1. Atividade analitica de marca e negocio

2. Criagdo de estratégia de negdcio de inovagdo para o mercado

0. Bibliografia Basica e Complementar




Bibliografi a Bésica

GRACIOSO, Francisco. As novas arenas da comunica¢dao com o mercado. Sao Paulo: Atlas,
2008

KOTLER, Philip. Administra¢cdo de marketing: andlise, planejamento, implementagdo econtrole. Sao

Paulo: Saraiva, 2004.

MCDANIEL, Carl D.; Gates, Roger. Pesquisa de Marketing. Sdo Paulo: Pioneira ThomsonLearning,
2004.

Bibliografi a Complementar (sugere-se a inclusdo de, pelo menos, 05 titulos — de acordo
cominstrumento de avaliacdo de Curso de Graduagao, INEP/2015 ou legislagdo posterior):

BUENO, Wilson da costa. Comunica¢do empresarial: teoria e pesquisa. Sdo paulo: Manole,2002

LUPETTI, Marcélia. Planejamento de Comunicacdo. Sdo Paulo: Futura, 2000.

MCDONALD, Malcolm. Planos de Marketing: planejamento e gestao estratégica — como criare
implementar. 6* Edi¢do. Rio de Janeiro, Elsevier, 2007.

PUBLIO, Marcelo Abilio. Como planejar e executar uma campanha de propaganda. Sio Paulo:Atlas,
2008.

'YANAZE, Mitsuru Higuchi. Retorno de Investimentos em Comunicacdo: Avaliacdo emensuragao. Sao
Caectano do Sul, SP: Difusao Editora, 2010

10. Parecer da Coordenagdo de Programas Académicos do ICA

11. Aprovacao pelo Colegiado do Curso




/ / Assinatura da Coordenac¢ao de Curso?

12. Aprovacao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Diregao do Instituto de Cultura ¢ Arte?

O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

.
Sel
SEE &
assinatura
eletrénica

Documento assinado eletronicamente por Moema Mesquita da Silva Braga, Professor 3 Grau -
Substituto, em 17/10/2025, as 16:32, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, §
1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

[
5@
ek &
assinatura
eletrbnica

Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
Graduacio, em 09/12/2025, as 14:24, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
§ 1°, do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id orgao_acesso_externo=0
e informando o cddigo verificador 5956012 ¢ o cédigo CRC DFBC32FB.

Referéncia: Processo n° 23067.049636/2025-47 SEI n° 5956012


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2025/ Semestre 2025.2

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reuniao(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): TECNOLOGIAS, COMUNICACAO E
SOCIEDADE(Technologies, Communication and Society)

1.4. Codigo da Disciplina: ICA0188




1.5. Carater da Disciplina:. CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

( x ) Obrigatéria () Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina: CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

() Semestral () Anual (x ) Modular
C.H. Pratica como
componente
H17 Ca(rcg?{ CH. Teérica: CH curricular —
orana (CH) | CH-Teonea | o pratica: | CH.BaD: | o M| poctt apenas para
' CONFORME | CONFORME ' cursos de
CONFORME | MULARIOFORMUL ARTO| SONFORME icenci :
CONFORME [FORMULARIOJE" oy <3 5| DE CRIACAO FORMULARIO Licenciatura):
FORMULARIO| DE CRIACAO | =~ - o0, oU ppe | PE CRIACAO CONFORME
DE CRIACAO| OU PPC ou ppc  [FORMULARIO DE
OU PPC CRIA}();;EO ou

1.8. Pré-requisitos (quando houver):

1.9. Co-requisitos (quando houver):

1.10. Equivaléncias (quando houver):

2. Justificativa

A disciplina objetiva fomentar leituras sobre a relagdo entre tecnologia, comunicagdo e sociedade, afim
de ir além de uma visdo instrumental das técnicas e meios, percebendo-os como processos
sociaiscondicionados historicamente. Observa a historia dessas tecnologias, a partir da analise dos
sistemasde radiodifusdo e de telecomunicagdes, para entdo centrar-se na emergéncia das chamadas
tecnologiasda informagdo e da comunicacao, particularmente da internet, tendo em vista sua importancia
comomediadora das mais diversas atividades sociais. Com isso, pretende que os estudantes conhecam
osfundamentos sociais das tecnologias e possam reinventa-las.

3. Ementa




Refletir criticamente sobre a relagao entre tecnologia, comunicagao e sociedade ¢ o intuito dadisciplina.
Enfatiza a andlise das tecnologias da comunicagdo, tendo em vista os grupos sociais, aslogicas
produtivas que marcam o setor (radiodifusdo, telecomunicagdes e internet), a transformacaodigital e
seus impactos econdmicos e culturais, a fim de que os egressos tenham elementos paracompreender e
renovar os conhecimentos tedrico-praticos associados as tecnologias.

4. Objetivos — Geral e Especificos

Objetivo Geral:
Refletir criticamente sobre a relagdo entre tecnologia, comunicagdo e sociedade, observando
asprincipais tecnologias que moldaram as comunicagdes e suas formas culturais.

Objetivos especificos:

1. Compreender os modelos explicativos, classicos e contemporaneos, da atividade cientifico-
tecnologica, tendo em vista também os discursos que a justificam

2. Discutir as visOes neutras e as que percebem as tecnologias como formas de conhecimentos e
deprocessos sociais historicamente condicionados

3. Analisar as tecnologias da comunicagdo, tendo em vista os grupos sociais, as logicas produtivas
quemarcam o setor (radiodifusdo, telecomunicagdes e internet)

4. Refletir sobre as tecnologias da informacao e da comunicagdo e seus multiplos impactos sociais
5. Mapear e/ou produzir tecnologias alternativas.

5. Descri¢ao do Contetido/Unidades Carga Horaria




Unidade 1)

Atividade cientifico-tecnoldgica e sociedade

Modelos explicativos, classicos e contemporaneos, da atividade cientifico-
tecnoldgica.

VisOes sobre a tecnologia como neutra ou como formas de conhecimentos e
deprocessos sociais historicamente condicionados.

Unidade 2)

As tecnologias da comunicagao no século XX
As tecnologias da radiodifusdo e das telecomunicagdes, suas instituigdes, agentese
impactos sociais.

Unidade 3)

As chamadas novas tecnologias da informag¢ao e da comunicacao

A emergéncia das tecnologias da informagdo e da comunicagao e suas relagdescom
as transformagdes sociais.

Configuracao e transformagdes da internet, tendo em vista também seus
impactospoliticos, econdmicos e culturais.

Datificacao, plataformizagdo e praticas alternativas.

6. Metodologia de Ensino

O conteudo programatico sera trabalhado por meio de aulas dialogadas que estimulem a participagdodos
estudantes e o senso critico. Serdo analisados produtos comunicacionais, como anuncios, novelase
séries. Opcionalmente, também serdo realizadas apresentacoes dos estudantes, a partir desemindrios. O
trabalho final serd um produto, artefato tecnoldgico ou artigo cientifico sobre temasrelacionados as
tecnologias.

7. Atividades Discentes

Leitura e discussdo de textos
Producao de fichamentos

Estudo de casos

Apresentacdo de seminarios

Feitura de produto ou artigo cientifico

8. Avaliagdo




Como método de avaliacdo, sera considerada a participacdo informada dos estudantes nas
discussdes.Para verificar o aprendizado, serd ministrada prova pesquisada. Opcionalmente, também
serdorealizados seminarios apresentados pelos estudantes. O trabalho final consiste na elaboracao de
umproduto ou artigo cientifico sobre tema a ser definido em didlogo com agentes ampliando o rol
dequestdes estudadas e a intervengao social a partir da disciplina.

0. Bibliografia Basica e Complementar

CASTELLS, Manuel. A sociedade em rede .Vol. 1. Sdo Paulo: Paz e Terra, 2012.
GILLESPIE, T. A relevancia dos algoritmos. Paradgrafo 6(1), 2018, p. 95-121.
LOPES, Ruy S. Informagao, conhecimento e valor. Sdo Paulo: Radical Livros, 2008.

MATTOS, Sérgio. O contexto midiatico. Salvador: Instituto Geografico e Histérico da Bahia, 2009.308
p. ISBN 9788587780089 (broch.).

MOROZOYV, Evgeny. Big Tech: a ascensdo dos dados e a morte da politica. Sdo Paulo: Ubu, 2018.

INOBLE, Safiya Umoja; ROBERTS, Sarah. Elites tecnoldgicas, meritocracia e mitos pos raciais noVale
do Silicio.Revista Fronteiras— estudos midiaticos 22(1):36-46 janeiro/abril 2020. Disponivelem:
http://revistas.unisinos.br/index.php/fronteiras/article/view/fem.2020.221.04

POELL, Thomas; NIEBORG, David; VAN DIJCK,José. Plataformizagao. Trad: Rafael
Grohmann).Revista Fronteiras — estudos midiaticos 22(1):2-10 janeiro/abril 2020. Unisinos —
DOI:10.4013/fem.2020.221.01.

WILLIAMS, R. Televisao : tecnologia e forma cultural. Sao Paulo: Boitempo, 2016.

Bibliografia complementar
BAUMAN, Zygmunt; LYON, David. Vigilancia liquida. Rio de Janeiro: Zahar, 2013.

BOLANO, César Ricardo Siqueira. Trabalho intelectual, comunicagio e capitalismo. A re-configuracio
do fator subjetivo na atual reestruturagdo produtiva. Revista Soc. Bras. EconomiaPolitica
, Rio de Janeiro, n° 11, p. 53-78, dezembro 2002.

CORTIZ, Diogo. Inteligéncia artificial: equidade, justica e consequéncias. In:Comité Gestor dalnternet
no Brasil (CGI). Panorama Setorial da Internet, n. 1, a. 12, 2020.

DONEDA, Danilo. Da privacidade a protecdo de dados pessoais . Sdo Paulo: Thomson ReutersRevista
dos Tribunais, 2020.

EUBANKS, Virginia. Automating inequality: how high-tech tools profile, police, and punish thepoor.
Nova lorque: Picador, 2019.

FEENBERG, A. “O que ¢ a Filosofia da Tecnologia?”. In: Neder, R. (Org.). “A Teoria Critica
deAndrew Feenberg: racionalizacao democratica, poder € democracia.Brasilia, Observatorio

doMovimento pela Tecnologia Social na América Latina, UnB e Escola de Altos Estudos da
CAPES,2013;




FEENBERG, A. “Racionalizacdo subversiva: tecnologia, poder e democracia”. In Neder, R.

A Teoria Critica de Andrew Feenberg: racionaliza¢do democratica, poder e democracia.
Brasilia,Observatorio do Movimento pela Tecnologia Social na América Latina, UnB e Escola de
AltosEstudos da CAPES, 2013.

HABERMAS, J. Ciéncia e Técnica como Ideologia. In: Os Pensadores .Sao Paulo, Abril Cultural,1980.

HARAWAY, D. Manifesto ciborg : ciéncia, tecnologia e feminismo socialista no final do século
XX.Auténtica, 1984.

HEIDEGGER, M. A questdo da técnica. In: Heidegger, M. Ensaios e conferéncias
.Editora Vozes eEditora Sao Francisco, Colecdo Pensamento Humano, Petropolis, 2006.

LIPOVETSKY, Gilles. A era do vazio : ensaios sobre o individualismo contemporaneo.
Barueri:Manole, 2005.

MARCUSE, H. A Ideologia da Sociedade Industrial ; 0 homem uni-dimensional. Rio, Zahar, 1982.

MARTINS, Helena (org.). Desinformacao: Crise Politica e saidas Democraticas para as Fake News.Sao
Paulo: Veneta, 2020. E-book. 108 p.

MARX, K . O Capital . Livro 1. Sdo Paulo: Boitempo, 2011.
SCHILLER, D. A Globalizagdo ¢ as Novas Tecnologias .Braga: Editorial Presenca, 2002.

SILVA, Tarcizio. Racismo algoritmico : inteligéncia artificial e discriminag@o nas redes digitais.
SaoPaulo: Edi¢des Sesc SP, 2022.

SRNICEK, Nick. Platform Capitalism . SIEP, 2017.

VALENTE, J. C. L..Tecnologia, informacao e poder : das plataformas online aos monopdliosdigitais.
2019. 399 £., il. Tese (Doutorado em Sociologia)—Universidade de Brasilia, Brasilia, 2019.

WU, Tim. Disinformation in the Marketplace of Ideas.
Seton Hall Law Review : Vol. 51 : Iss. 1 , 2020.Disponivel em:
https://scholarship.shu.edu/shlr/vol51/iss1/7

10. Parecer da Coordenacdo de Programas Académicos do ICA

11. Aprovacao pelo Colegiado do Curso




/ / Assinatura da Coordenac¢ao de Curso?

12. Aprovacao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Diregao do Instituto de Cultura ¢ Arte?

O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

e
sell
SCE E
assinatura
eletrénica

Documento assinado eletronicamente por Moema Mesquita da Silva Braga, Professor 3 Grau -
Substituto, em 17/10/2025, as 16:42, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, §
1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

a8
Foad I
Sel o
assinatura
eletrbnica

Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
Graduacio, em 09/12/2025, as 14:24, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
§ 1°, do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

= A autenticidade deste documento pode ser conferida no site
https://sei.ufc.br/sei/controlador externo.php?acao=documento conferir&id orgao acesso externo=0

A5m informando o codigo verificador 5956051 ¢ o codigo CRC EA30ED30.

Referéncia: Processo n° 23067.049636/2025-47 SEI n° 5956051


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2025/ Semestre 2025.2

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reunido(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): Topicos em Marketing

1.4. Codigo da Disciplina: ICA3237

1.5. Carater da Disciplina. CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

() Obrigatoria ( x ) Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina: CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

() Semestral () Anual ( x) Modular




1.7. Carga
Horéria (CH)
Total:

CONFORME
FORMULARIO
DE CRIACAO
OU PPC

C.H. Teodrica:

CONFORME
FORMULARIO
DE CRIACAO
OU PPC

C.H. Pratica:
CONFORME
FORMULARIO
DE CRIACAO
OU PPC

C.H. EaD:
CONFORME
FORMULARIO
DE CRIACAO
OU PPC

C.H.
Extensao:
CONFORME
FORMULARIO
DE CRIACAO
OU PPC

C.H. Pratica como
componente
curricular —

pcct (apenas para
cursos de
Licenciatura):
CONFORME
FORMULARIO DE
CRIACAO OU
PPC

1.8. Pré-requisitos (quando houver):

1.9. Co-requisitos (quando houver):

1.10. Equivaléncias (quando houver):

2. Justificativa

A disciplina complementa o conteido de Marketing e aprofunda tematicas da area, enfatizando o
aspecto pratico-teorico.

3. Ementa

Administragdo de esfor¢cos de marketing para produtos e servigos. Conceitos, gerenciamento
edesenvolvimento de marca. Tendéncias e aplicagdes do marketing na contemporaneidade.

4. Objetivos — Geral e Especificos

Aprofundar tematicas ligadas a area do marketing;
Atualizacao por meio de pesquisas de mercado e académicas contetdos relacionados a pratica
doMarketing relacionando a pratica do marketing na sociedade contemporanea.




5. Descri¢ao do Conteudo/Unidades

Carga Horaria

Unidade I - Evoluc¢ao conceitual e fundamentos
COmo nasceram as Marcas
Tipos de Marketing praticado atualmente

Ferramentas de geranciamento e criagao

Unidade II - Estratégias para a aplicagao do Marketing

Plano de Marketing para negocio de inovacao

Unidade III - Tendéncias do Marketing
Tipos de novos negocios
Tendencias de comportamento de consumo

Tendencias de estratégias de comunicagdo entre marcas e publico

6. Metodologia de Ensino

Aulas expositivias com aplicagdes praticas

Atividades em sala com ferramentas de inovacdo de negocios

7. Atividades Discentes

Leituras de textos
Execugao de atividades em sala
Atividades analiticas de marca

Atividades de planejamenteo de marketing

8. Avaliagao

Cada aluno, individualmente, devera fazer uma analise de uma marca.

Apresentacao em formato visual com imagens de apoio

O que deve ser considerado?




Analise de mercado

1. Breve histérico da marca

2. Quais sao seus principais concorrentes

3. Quais sao seus principais stakeholders

4. Buscar compreender quais as estratégias usadas pelo segmento que atua

Acdes de Gerenciamento de Marca:

Posicionamento da marca.

Extensbes de marca.

Revitalizacdo da marca.

Protecao da marca.

Mix de Marketing (4 Ps):

Produto: Caracteristicas do produto/servigo da marca.

Preco: Estratégias de precificagao.

Praca (Distribuicdo): Canais de distribuicéo.

Promocgao: Estratégias de comunicagao e divulgagao.




0. Bibliografia Basica e Complementar

Bibliografi a Basica (sugere-se a inclusdo de, pelo menos, 03 titulos):
GRACIOSO, Francisco. As novas arenas da comunicagdao com o mercado. Sao Paulo: Atlas,
2008

KOTLER, P.; KARTAJAYA, H.; SETIAWAN, I. Marketing 3.0: as forcas que estao defi nindo o
novomarketing centrado no ser humano. Rio de Janeiro: Elsevier, 2010.

MCDANIEL, Carl D.; Gates, Roger. Pesquisa de Marketing. Sdo Paulo: Pioneira Thomson
Learning,2004.

Bibliografia Complementar

GIGLIO, Ernesto. O comportamento do consumidor. 2 ed. Revista e ampliada. Sao Paulo:
PioneiraThomson Learning, 2003.KURY, Gal. Gestao de Marketing. Rio de Janeiro: Apostila IBMEC,
2013.

KARSAKLIAN, Eliane. Comportamento do Consumidor. 2* ed., Sao Paulo: Altas, 2008.

KOTLER, P.; LEE, Nancy R. Marketing social: infl uenciando comportamento para o bem. 3ed
.PortoAlegre: bookman, 2011.

LAS CASAS, Alexandre Luzzi. Marketing de Varejo. 4a. ed. Sao Paulo: Atlas, 2006.

ZENONE, Luiz Claudio. Marketing Social. Sdo Paulo: Thomson Learning, 2006.

10. Parecer da Coordenacao de Programas Académicos do ICA

11. Aprovacao pelo Colegiado do Curso




/ / Assinatura da Coordenac¢ao de Curso?

12. Aprovacao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Dire¢do do Instituto de Cultura ¢ Arte?

O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

Documento assinado eletronicamente por Moema Mesquita da Silva Braga, Professor 3 Grau -
Substituto, em 17/10/2025, as 16:50, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, §
1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

.
Sel
SCE 5
assinatura
eletrénica

Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
Graduacio, em 09/12/2025, as 14:24, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
§ 1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

[
sel
SCE 5
assinatura

eletrbnica

Referéncia: Processo n° 23067.049636/2025-47 SEI n° 5956113


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2025/ Semestre 2025.2

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reuniao(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): COMUNICACAO E CULTURAS URBANAS
(COMMUNICATION AND URBAN CULTURES)

1.4. Codigo da Disciplina: ICA3250

1.5. Carater da Disciplina:. CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

() Obrigatoria (x ) Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina: CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

() Semestral () Anual (x ) Modular




C.H. Pratica como
componente
Hl7 Carcg?{ C.H. Teori CH curricular —
Or%r;?af ) | CH-Tedrica: | oy prgtica: | C.H. EaD: pe - Ipect apenas para
’ CONFORME | CONFORME ' cursos de
CONFORME |2 MULARIOFORMUL ARTO| SONFORME icenci :
CONFORME [FORMULARIOf 5" b1 A0 [ DE CRIACAO FORMULARIO Licenciatura):
FORMULARIO| DE CRIACAO |~ 7007 ou ppe | PE CRIACAO CONFORME
DE CRIACAO| OU PPC ou ppc [FORMULARIO DE
OU PPC CRIAI()J;%CO ouU

1.8. Pré-requisitos (quando houver):

1.9. Co-requisitos (quando houver):

1.10. Equivaléncias (quando houver):

2. Justificativa

Indissocidvel da experiéncia coletiva, a comunicagdo de massas tem, desde o seu surgimento, a cidade
como espago privilegiado de agdo. Quer organizando a agdo social do receptor, quer “construindo” o
consumidor de mensagens e produtos, sua atuagdo tem sido pautada por uma estreita relagdo com o
espaco urbano e seus habitantes. Buscar entender como se configura a experiéncia cultural urbana na
contemporaneidade ¢ também buscar subsidios para uma melhor compreensao dos processos de
socializacdo, da agdo da comunicacdo- em particular da publicidade — e principalmente é procurar
conhecer melhor os sujeitos que habitam esse espaco complexo e plural. Dessa forma, a disciplina tera
importante papel na formagdo de publicitarios mais sensiveis as demandas de seu publico e da
sociedade como um todo.

3. Ementa

Visdes sobre o conceito de cultura; a cultura na contemporaneidade; a cidade e o urbano; a cultura na
cidade; a cultura do consumo/ o consumo da cultura; hibridismo e cultura; tribos urbanas e praticas
culturais.

4. Objetivos — Geral e Especificos




Oferecer ao aluno as ferramentas tedricas que lhe permitam analisar e tentar entender as diversas
manifestagdes culturais que tem como locus o espago urbano. Ao mesmo tempo, proporcionar
instrumentos que permitam a reflexao sobre a relagdo existente entre as culturas urbanas e o fazer
comunicativo, em particular a atividade do publicitério.

S. Descri¢ao do Contetido/Unidades Carga Horaria

Unidade I
Tratar sobre o histérico das cidades até o contemporaneo.
Compreender o que um cidade moderna e quais suas caracteristicas.

Unidade 11
A cdade pos-moderna e a globalizacao
Discussao de temas contemporaneos como marca-territorio e gentrificagdo

Unidade I11
Tribos urbanas e a apropriacdo da cidade

6. Metodologia de Ensino

Aulas dialogadas com recursos visuais e exemplos praticos
Atividades analiticas sobre as estruturas urbanas e como pensar a cidade para as necessidades humanas

Como pensar e refletir sobre o direito a cidade

7. Atividades Discentes

Durante o semestre, os estudantes poderdo contribuir com a disciplina de diversas formas:
apresentacao de exemplos, analise de anuncios publicitarios e realizagdo de pequenos trabalhos com
0 objetivo de apropriacdo do conteudo.




8. Avaliagdo

A avaliacdo sera realizada através dos trabalhos executados pelos alunos (artigos,
papers), bem como pela participacao nas atividades.

0. Bibliografia Basica e Complementar

Bibliografia Basica:
CANCLINI, Nestor Garcia. Culturas hibridas: estratégias para entrar e sair da modernidade, SaoPaulo;
Ed.USP, 1998.

GOMES, M¢ércio Pereira. Antropologia. Sao Paulo: Contexto, 2008.

TEIXEIRA COELHO(org.). A cultura pela cidade. Sao Paulo: [luminuras; Itati Cultural, 2008.

Bibliografia Complementar:

BHABHA, HOMI K. O local da cultura. Belo Horizonte. Ed. UFMG, 1998.

CANCLINI, Nestor Garcia. Diferentes, desiguais e desconectados. Rio: Ed. UFRJ, 2005.

FERRARA, LUCRECIA D’ALESSIO. Comunicagao, espago cultura. Sdo
Paulo:Annablume,2008.

LEFEBVRE, HENRI. O direito a cidade. Sao Paulo: Ed Moraes, 1991.
TEIXEIRA COELHO. A cultura e seu contrario. Sdo Paulo: Iluminuras; Itau Cultural, 2008

10. Parecer da Coordenagdo de Programas Académicos do ICA

11. Aprovacao pelo Colegiado do Curso




/ / Assinatura da Coordenac¢ao de Curso?

12. Aprovacao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Dire¢ao do Instituto de Cultura ¢ Arte?

O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

Documento assinado eletronicamente por Moema Mesquita da Silva Braga, Professor 3 Grau -
Substituto, em 17/10/2025, as 17:02, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, §
1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

.
Sel

SCE 5
assinatura
eletrénica

Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
Graduacio, em 09/12/2025, as 14:24, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
§ 1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

[
sel
ek &
assinatura

eletrbnica

Referéncia: Processo n°® 23067.049636/2025-47 SEI n° 5956137


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2025/ Semestre 2025.1

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reuniao(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés):PRODUCAO PUBLICITARIA EM AUDIOVISUAL

1.4. Codigo da Disciplina: ICA1393

1.5. Carater da Disciplina. CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

( X)) Obrigatéria () Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina: CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

(X) Semestral () Anual () Modular




C.H. Pratica como

componente
curricular —
1.7. Carga C.H. pcctH (apenas para
Horaria (CH C.H. | C.H. C.H. EaD: Extonsio: penas p
oraria (CH) Teorica:|Pratica: CONFORME Xlensao. 'curS(.)s de
Total: A CONFORME Licenciatura):
FORMULARIO DE ,
32h | 32n | criackoou ppc | FORMULARIODE | CONFORME
64h CRIACAO OU PPC |FORMULARIO DE
CRIACAO OU
PPC

1.8. Pré-requisitos (quando houver): ICA1374 - REDACAO PUBLICITARIA

1.9. Co-requisitos (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

1.10. Equivaléncias (quando houver): ICA2031

2. Justificativa

A disciplina justifica-se por ser uma disciplina obrigatoria do curso de Publicidade e Propaganda. Ela
sera ministrada em aulas tedricas e praticas, em que os alunos terdo a oportunidade de conhecer as
técnicas para a realizacdo de uma peca publicitaria para cinema e TV. Para tanto, a disciplina tera 2
créditos de aulas teoricas e 2 créditos de aulas praticas

3. Ementa

Fundamentos, caracteristicas e aspectos historicos da linguagem audiovisual. Criatividade e adequacao
da técnica da redagdo aos objetivos de publicidade para os meios audiovisuais. Estudo dos elementos
estéticos. Fases de produ¢do em audiovisual e profissionais envolvidos. Cria¢do e produgdo de pegas
publicitarias para os meios audiovisuais. Realizagdo pratica em estadio audiovisual dos roteiros
desenvolvidos pelos alunos.

4. Objetivos — Geral e Especificos




GERAL

O objetivo geral da disciplina € apresentar ao aluno o formato da producao publicitaria para os meios
audiovisuais (televisdo, cinema, etc.), nas suas principais etapas: pré-produgdo, produgdo e pos-

producao.

ESPECIFICOS

Os objetivos especificos da disciplina sao: Apresentar a produgdo publicitaria para os meios
audivisuais e seu formato, desde a concepg¢ao do roteiro até a veiculagdo; Explicar noc¢des de roteiro,
direcao e producao; Fazer com que o aluno realize uma obra audiovisual para o meio audiovisual no

formato publicitério.

5. Descricao do Conteudo/Unidades

Carga Horaria




UNIDADE I: Fundamentos e elementos basicos da linguagem audiovisual. (32h)
1.1 Historia dos meios audiovisuais e suas tecnologias.
1.2 A linguagem audiovisual como ferramenta narrativa e politica.

1.3 Elementos da linguagem audiovisual: planos, enquadramentos, movimentos
de camera, etc.

1.4 Exercicios de realizagdo

UNIDADE II: Produg¢ao audiovisual no contexto publicitario (08h)
2.1 Etapas de produgao audiovisual: pré, produgdo e pos.
2.2 Fluxo de criacao de anuncios audiovisuais.

2.3 Etapas e profissionais envolvidos.

UNIDADE III: Realizacao de antincio audiovisual em grupo. (24h)
3.1 Construcao de Sinopse.

3.2 Roteirizagdo audiovisual para publicidade.

3.3 Planejamento de producao.

3.4 Filmagem e captacdo.

3.5 Apresentacao do primeiro corte.

3.6 Apresentagdo do produto final.

6. Metodologia de Ensino

Aulas expositivas e metodologias ativas, como sala de aula invertida. Discussdes em grupos das
atividades realizadas.

7. Atividades Discentes




As atividades sdo compostas por metodologias ativas, como sala de aula invertida, pesquisas em
relacdo ao contetido. Além de atividades praticas como fichamentos, seminarios e exercicios de
constru¢do de decupagem, filmagem, realizacao, escrita de roteiro, analise filmica, etc.

8. Avaliagao

A avaliacdo ¢ composta por duas notas. A primeira nota ¢ individual somativa, formativa e
diagnostica, referente as atividades realizadas ao longo do semestre (podendo estas serem
fichamentos, semindrios e/ou exercicios praticos de decupagem, filmagem, roteiro, etc) e a
participacdo em sala de aula do discente. A segunda nota ¢ em equipe e formativa e somativa,
referente a execucdo das subetapas do trabalho final e analise qualitativa da entrega do produto final
(filme em formato publicitario de, pelo menos, 30s).

0. Bibliografia Basica e Complementar

Bibliografia Basica

BARRETO, Tiago. Vende-se em 30 segundos: manual do roteiro para filme publicitario. 2. ed. Sdo
Paulo,

SP: Senac Sao Paulo, 2010. 141 p. ISBN 9788573599497 (broch.).

REY, Marcos,. O roteirista profissional: TV e cinema . 3. ed. Sdo Paulo: Atica, 2009. 138 p. (Serie
Fundamentos ; 50 Série Fundamentos ; 50) ISBN 9788508062225 (broch.).

WATTS, Harris; LONGHI, Jairo Tadeu. On camera: o curso de producao de filme e video da BBC .
Sao

Paulo, SP: Summus, 1990. 276p. (Novas buscas em comunicag¢do. v.36) ISBN 8532303145 (broch.).
Bibliografia Complementar

RAMOS, José Mério Ortiz. Cinema, televisao e publicidade: cultura popular de massa no Brasil nos
anos

1970-1980. 2. ed. Sao Paulo, SP: Annablume, 2004. 256 p. ISBN 8774194212 (broch.).

RAMOS , Jose Mario Ortiz. Televisao, publicidade e cultura de massa. Petropolis , RJ: Vozes, 1995.
293p

ISBN 8532613632

10. Parecer da Coordenagdo de Programas Académicos do ICA

11. Aprovacao pelo Colegiado do Curso




/ / Assinatura da Coordenac¢ao de Curso?

12. Aprovacao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Diregao do Instituto de Cultura ¢ Arte?

O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

. c eii Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
agimm'; @ Graduacio, em 16/01/2026, as 11:00, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
eletrénica § 1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id orgao_acesso_externo=0,
8= informando o codigo verificador 5768336 ¢ o codigo CRC 210AE543.

Referéncia: Processo n° 23067.017112/2024-14 SEI n° 4875912


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2025/ Semestre 2025.1

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reunido(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): Etica e Legislagdo Publicitaria

1.4. Codigo da Disciplina: ICA 1385

1.5. Carater da Disciplina:

( X)) Obrigatoria () Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina: CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

( X ) Semestral () Anual () Modular




C.H. Pratica como

componente
1.7. Carga Horéria (CH) Total: |C.H. Teéri curricular -
./. Larga roraria otal: [C.H. Teorica: ) 11
C.H. Pratica: C.H. EaD: E S'H; ) PCC™ (apenas para
64h 64h Xtensao: cursos de
Licenciatura):

1.8. Pré-requisitos (quando houver):

1.9. Co-requisitos (quando houver):

1.10. Equivaléncias (quando houver):

2. Justificativa

A disciplina aborda a realidade mercadoldgica numa constante interface com os preceitos ético-morais
|[da comunicacdo, possuindo um recorte voltado especificamente a atividade publicitaria.

A importancia de tal abordagem est4 no fato da pratica demonstrar que a Publicidade e Propaganda
€m sido, prioritariamente, um campo alinhado a busca pelo sucesso de um produto, servigo ou idéia,
especialmente do ponto de vista comercial, tornando-se imperativa a marcagao de principios e limites
¢ticos para seus profissionais. Dessa forma, sdo oferecidos os subsidios para que, ao ter contato com
as disciplinas praticas, o aluno tenha uma consciéncia formada acerca da fun¢ado social que deve
caracterizar a atividade e estar expressa em seu potencial criativo.

3. Ementa

Fundamentos da discussdo sobre Etica e Moral. Comunicacdo e o conceito de verdade. Liberdade de
lexpressdo e direito a informagao na publicidade. A propaganda e os Direitos Humanos.
Etnia/Minorias e a producao publicitaria. A sustentabilidade e a questdo ambiental no fazer
[publicitario. Direitos e deveres do profissional de Publicidade e Propaganda. Regulamentacdo
Profissional. Direito do Consumidor. Regulamentagado e autorregulamentacao da Publicidade no

Brasil.

4. Objetivos — Geral e Especificos




|Geral:
Refletir sobre o fazer publicitario e a responsabilidade social
Especificos:

Conhecer os fudamentos da ética e da moral

Discutir sobre a pratica publicitaria e a relagdo com a ética

Refletir sobre os diretos e os deveres do publicitario no exercicio da profissao.

Mostrar a responsabilidade do profissional de publicidade e propaganda na sociedade atual.

el S

S. Descri¢ao do Contetido/Unidades Carga Horaria




16h

FEtica e Moral 4h
Etica na comunicagio publicitaria 4h
Publicidade enganosa e as particularidades da informagao publicitaria 4h

Publicidade e tecnologia: o uso de dados pessoais e da inteligéncia artificial na
publicidade

Publicidade de causas: responsabilidade social, diversidade e sustentabilidade no .
discurso das marcas

Influenciadores como produtores de conteudo 4h
Consumerismo e defesa do consumidor 4h
Estereodtipos e representagdes sociais na publicidade 4h
Publicidade e endividamento: crédito, apostas e empréstimos 4h
Autorregulamentacao publicitaria 4h
Regulamentacdo da publicidade em diferentes ramos 4h
Direitos e deveres do profissional 4h
Bate-papo com profissional da area 4h

6. Metodologia de Ensino

Aulas expositivas e semindrios, além de debates e exercicios de revisao em sala.

7. Atividades Discentes

Organizacao de seminarios, leituras e debates.

8. Avaliagdo




Redacao e seminario

0. Bibliografia Basica e Complementar

Codigo 1:

Codigo de defesa do consumidor e normas correlatas. — 2. ed. — Brasilia : Senado Federal,
Coordenagdo de Edi¢des Técnicas, 2017. 132 p.

Codigo 2:

CONAR. Cédigo Brasileiro de Autorregulamentagao Publicitaria Cédigo e Anexos, 1978.

Codigo 3:

IAB. Codigo de boas praticas em publicidade digital, 2020.

Codigo 4:

APP. Codigo de Etica dos Profissionais de Propaganda. Sao Paulo, 2014.

Texto 01:

CHAUI, Marilena. Convite a Filosofia. Sdo Paulo: Ed. Atica, 2000.

Texto 02:

VAZQUEZ, Adolfo Sanchez. Etica. Rio de Janeiro: Civilizagdo Brasileira, 2013.

Texto 03:

CHAUI, Marilena. Simulacro e poder. Sao Paulo : Editora Fundagao Perseu Abramo, 2006.

Texto 04:

COVALESKI, Rogério Luiz. Consumo e Publicidade: entre interesses responsabilidades. Goiania:
Compos, 2016.




Texto 05:

TASCHNER,Gisela. Cultura do consumo, cidadania € movimentos sociais. Sdo Leopoldo: Ciéncias
Sociais Unisinos, Vol. 46, N. 1, p. 47-52, janeiro/abril 2010

Texto 06:

CANCLINI, Néstor Garcia. Consumidores e cidadaos: conflitos multiculturais da globalizac¢do. Rio de
Janeiro: Editora UFRJ, 1997.

Texto 07:

BRAGAGLIA, Ana Paula. Etica: panorama tedrico-conceitual. Etica na Publicidade: por uma nova
sociedade de consumo. Rio de Janeiro: Multifoco, 2017.

Texto 08:

BRAGAGLIA, Ana Paula. A publicidade mente? Atualizando a discussdo sobre publicidade enganosa
no apelo emocional e informativo. Fronteiras - estudos midiéticos, Vol. 15 No 2 - maio/agosto 2013.

Texto 09:

BEZERRA, Arthur Coelho, BORGES, Juliano. Sleeping Giants: a ofensiva moral dos gigantes
adormecidos contra o novo regime de desinformagdo. Eptic, Vol. 23, No 1, Janeiro/Abril. 2021.

Texto 10:

KRENAK, Ailton. A vida nao ¢ util. Companhia das Letras, 2020.

Texto 11:

CASTRO, Gisela, OLIVEIRA, Chirles de. O discurso da responsabilidade social nas empresas
contemporaneas: valorizagdo da humanizagdo das marcas nas campanhas publicitarias. Sao Paulo:
Revista Comunicacdo Midiatica, v.7, n.1, p.173-191, janeiro/abril. 2012.

Texto 12:

GASTALDO, Edison. Publicidade e sociedade: uma perspectiva antropologica. Porto Alegre: Sulina,
2013.

Texto 13:




BUCKINGHAM, David. Repensando a Crianga-consumidora: Novas Praticas, Novos Paradigmas.
Sao Paulo: Comunicagao, midia e consumo, ano 9 vol. 9 n. 25 p. 43-72 agosto, 2012.

Texto 14:

GONZALEZ, Lelia; HASENBALG, Carlos A.. Lugar de negro / Rio de Janeiro: Marco Zero, 1982.
114p. (Colegao 2 Pontos ; v.3) p.105-112

Texto 15:

SILVA, L. D. Da publicidade disciplinar a publicidade de controle: comunicag¢ao, vigilancia e poder.
Tese de doutorado. Programa de Pos- Graduagdo em Comunicacao, Universidade Federal de
Pernambuco, Recife, p. 220-239, 2015. Disponivel em:

https://repositorio.ufpe.br/handle/123456789/17409

Texto 16:

Anti-mapa de privacidade feito para vocé€ ndo ser rastreado. INSTITUTO BRASILEIRO DE DEFESA
DO CONSUMIDOR. Séo Paulo, 2020.

Texto 17:

HAN, Byung-Chul -traducao de Enio Paulo Giachini. Sociedade da transparéncia.— Petropolis, RJ :
Vozes, 2017. Cap.9

Texto 18:

PRIMO, A.; MATOS, L; MONTEIRO, M. C. Dimensdes para o estudo dos influenciadores digitais. -
Salvador: EDUFBA, 2021. E-book (100 p. - 69-92) : il., color. ; EPUB, PDF.- (Cibercultura
LLAB404) Modo de acesso: https://repositorio.ufba.br/ri/handle/ri/34395

Texto 19:

BIZUTTI, A. A.. O marketing de influéncia na comunicag¢do publicitaria e sua implicagdes juridicas.
Internetlab. v1/n2, 2020 p.31-53.

Texto 20:

GIACOMINI, G. F..Tipologias de imitacdo estética na propaganda. Ano 4- N° 2 jan./jun. 2011- Sao
Paulo Brasil- p. 216-238



https://repositorio.ufpe.br/handle/123456789/17409

Texto 21:

CARRASCOZA, Jodao A. Do caos a criacao publicitaria: Processo Criativo, Plagio e Ready-Made na
Publicidade. Sdo Paulo: Saraiva 2010.

Texto 22:

WOTTRICH, H. L.. “NAO PODEMOS DEIXAR PASSAR”: praticas de contestacdo da publicidade
no inicio do século XXI. Tese ( Doutorado) Universidade Federal do Rio Grande do Sul, Faculdade de
Biblioteconomia e Comunicacao, Programa de P6s- Graduacao em Comunicagao e Informagao, Porto
Alegre, BR- RS, 2017. p.113-129

10. Parecer da Coordenagdo de Programas Académicos do ICA

11. Aprovacao pelo Colegiado do Curso

/ / Assinatura da Coordenac¢ao de Curso?

12. Aprovacao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Diregao do Instituto de Cultura ¢ Arte?

O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do



componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

_ ei' Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
_;ginm:. L‘ily Graduacio, em 16/01/2026, as 11:00, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
eletrénica § 1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

: A autenticidade deste documento pode ser conferida no site
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id orgao acesso_externo=0,
A=e informando o codigo verificador 5768337 ¢ o cédigo CRC DAFD79C7.

Referéncia: Processo n° 23067.017112/2024-14 SEI n° 4883363


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano xxxxx/ Semestre xxxxx

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reuniao(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade:

1.2. Curso:

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

1.4. Cédigo da Disciplina: CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

1.5. Carater da Disciplina. CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

() Obrigatoria () Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina: CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

() Semestral () Anual () Modular




1.7. Carga
Horéria (CH)
Total:

CONFORME

FORMULARIO

DE CRIACAO
OU PPC

C.H. Teodrica:

CONFORME
FORMULARIO
DE CRIACAO
OU PPC

C.H. Pratica:
CONFORME
FORMULARIO
DE CRIACAO
OU PPC

C.H. EaD:
CONFORME
FORMULARIO
DE CRIACAO
OU PPC

C.H.
Extensao:
CONFORME
FORMULARIO
DE CRIACAO
OU PPC

C.H. Pratica como
componente
curricular —

pcct (apenas para
cursos de
Licenciatura):
CONFORME
FORMULARIO DE
CRIACAO OU
PPC

1.8. Pré-requisitos (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

1.9. Co-requisitos (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

1.10. Equivaléncias (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

2. Justificativa

CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

3. Ementa

CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

4. Objetivos — Geral e Especificos

CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

5. Descricao do Conteudo/Unidades

Carga Horaria




6. Metodologia de Ensino

7. Atividades Discentes

8. Avaliagdo

0. Bibliografia Basica e Complementar

CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

10. Parecer da Coordenacdo de Programas Académicos do ICA

11. Aprovacao pelo Colegiado do Curso




/ / Assinatura da Coordenac¢ao de Curso?

12. Aprovacao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Direcao do Instituto de Cultura e Arte?

O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

= eii Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
a-gimm'; @ Graduacio, em 16/01/2026, as 11:00, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
eletrénica § 1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

Referéncia: Processo n® 23067.017112/2024-14 SEI n° 5102062


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2025/ Semestre 2025.1

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reuniao(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): PESQUISA MERCADOLOGICA

1.4. Codigo da Disciplina: ICA 2102

1.5. Carater da Disciplina. CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

( X)) Obrigatéria () Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina: CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

(X) Semestral () Anual () Modular




C.H. Pratica como

componente
17.C Horéria (CH) Total: |C.H. Teori CH curricular —
7. Carga Horaria otal: |C.H. Teorica: e ) H. Il
CH Pratlca. CH EaD EXtenSﬁO: PCC (apenas para
64H 64H cursos de
Licenciatura):

1.8. Pré-requisitos (quando houver):

1.9. Co-requisitos (quando houver):

1.10. Equivaléncias (quando houver):

2. Justificativa

Com a evolugao constante do consumidor € o o crescente nimero de produtos e servigos no mercado,
¢ fundamental trabalhar com instrumentos de pesquisa para compreender os desejos e necessidades do
publico. Além disso, também ¢ preciso estudar metodologias para a mensuracao dos resultados das
acoes de comunicacdo, garantindo a capacitagdo do profissional para elaborar e executar o
planejamento de campanha ou comunicacdo e o plano de midia, desde a constatacdo do problema do
anunciante até a avaliacao dos resultados e do retorno de investimentos.

3. Ementa

Apresentar e discutir os conceitos basicos da pesquisa mercadologica, como delimitagdo do problema
de pesquisa, tipos de pesquisa, selecdo da amostra, coleta de dados e apresentacao dos resultados.
Apresentar metodologias para a mensuragdo de resultados de investimentos em comunicagao.
Realizacdo de exercicios praticos para estimular e elaborar novas metodologias de pesquisa e de
mensuracao de resultados.

4. Objetivos — Geral e Especificos

I - GERAL

Apresentar e discutir os conceitos basicos da pesquisa mercadoldgica, como base para a formacao de
profissionais capacitados para a aplicagdao de pesquisas em um ambiente empresarial € com
conhecimentos para uma correta interpretacao dos dados.

I1 - ESPECIFICOS

Compreender as etapas de realizagdo da pesquisa mercadoldgica aplicada em contextos empresariais,
desde sua elaboragdo até a interpretacao de resultados de pesquisa, sejam eles voltados para o produto,
para o consumidor, para a midia ou para a mensuracao do retorno de investimento das agcdes em
comunicagao.

5. Descri¢ao do Conteudo/Unidades Carga Horaria




UNIDADE I: 12h
Escolhas e decisdes; Comportamento do consumidor; Marcas e seus elementos.

UNIDADE II:
Sistema de Informagio em Marketing; Tipos de dados e fontes; Pesquisa de 18h
Marketing.

UNIDADE III:
Pesquisa Quantitativa. 16h

UNIDADE IV:

P i litativa.
esquisa Qualitativa 16h

6. Metodologia de Ensino

Aulas expositivas; Exercicios em sala de aula.

7. Atividades Discentes

Elaboragao de instrumentos de pesquisa; Tratamento dos dados para analise; Interpretacao dos dados.

8. Avaliagdo

Elaboragao de uma pesquisa de marketing a partir do tema solicitado.

0. Bibliografia Basica e Complementar

AAKER, David A.; KUMAR, V.; DAY, George S. Pesquisa de marketing. Sdo Paulo: Atlas, 2007.
MALHOTRA, Naresh K. Pesquisa de Marketing: uma orientagdo aplicada. Porto Alegre: Bookman,
2006.

MATTAR, Fauze Najib. Pesquisa de marketing: metodologia, planejamento. Sao Paulo. Atlas, 2005.
SAMARA, Beatriz Santos; BARROS, José Carlos de. Pesquisa de marketing — conceitos e
metodologias. Sao Paulo. Makron Books, 1994.

'YANAZE, Mitsuru Higuchi; FREIRE, Otavio; SENISE, Diogo. Retorno de investimentos em
comunicacao: avaliacao e mensuracao. Sao Caetano do Sul: Difusao Editora, 2010.




10. Parecer da Coordenacao de Programas Académicos do ICA

11. Aprovacao pelo Colegiado do Curso

/ / Assinatura da Coordenagdo de Curso?

12. Aprovacao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Dire¢do do Instituto de Cultura ¢ Arte?

O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

il
Se" @ Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de

assinatura

eletrénica Graduaciao, em 16/01/2026, as 11:00, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
§ 1°, do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .



http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm

A A autenticidade deste documento pode ser conferida no site
=HE https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id orgao_acesso_externo=0
informando o cddigo verificador 5768339 ¢ o cddigo CRC 3157FC9C.

Referéncia: Processo n° 23067.017112/2024-14 SEIn° 5131064


https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2025/ Semestre 2025.1

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reunido(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): MiDIA

1.4. Codigo da Disciplina: ICA 2030

1.5. Carater da Disciplina:

( X)) Obrigatéria () Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina:

(X) Semestral () Anual () Modular




C.H. Pratica como

componente
CH curricular —
1.7. Carga Horaria (CH) Total: |C.H. Teorica:|C.H. Pratica:|C.H. EaD: E | pect (apenas para
xtensao:
64H 64H cursos de
Licenciatura):

1.8. Pré-requisitos (quando houver):

1.9. Co-requisitos (quando houver):

1.10. Equivaléncias (quando houver):

2. Justificativa

Ap6s um longo predominio das midias convencionais (TV e Radio, principalmente), a comunicacao
publicitdria volta seu olhar para temas como segmentacao, interatividade, meios digitais, internet e
midias alternativas. E preciso conhecé-los, para assim planejar com eficiéncia as estratégias e taticas
de midia, utilizadas em campanhas ou projetos que envolvam publicidade e propaganda.

3. Ementa

Conceitos de midia. Estudo e perfil dos meios de comunicagdo. O profissional e o departamento de
midia. Analise de dados sobre circulagdo, audiéncia e selecdo. Planejamento de uso dos veiculos para
a mensagem publicitéria. Estratégias de midia. Programagao de inser¢des. Institutos de pesquisa de
midia. Midias tradicionais e alternativas. Formato das pecas e orcamentos de midia.

4. Objetivos — Geral e Especificos

Contextualizar o profissional de Midia na atividade publicitaria, suas funcdes e habilidades. Conhecer
e caracterizar as midias como espacos para a veiculagdo da mensagem publicitaria. Aprender a
formatar, desenvolver e redigir um Planejamento e um Plano de Midia.

S. Descri¢ao do Contetido/Unidades Carga Horaria
Unidade I: Conceitos gerais de midia 16h
Unidade II: Midia Off 16h
Unidade III: Conteudo 16h
Unidade IV: Midia digital 16h




6. Metodologia de Ensino

Aulas expositivas; exercicios em sala de aula.

7. Atividades Discentes

Elaboracdo de mapas de programagao, planos de midia e planejamento de conteudo.

8. Avaliacao

Elaboracao de mapas de programagao, planos de midia e planejamento de contetido.

0. Bibliografia Bésica e Complementar

BARBAN, Arnold M.; et al. A Esséncia do Planejamento de Midia. S0 Paulo: Nobel, 2001.
CORREA, Roberto. Planejamento de Propaganda (Contato Imediato), Sdo Paulo: Global Editora,
2002.

MARTINS, Zeca. Propaganda E Isso Ai. Sdo Paulo: Futura, 1999.

MIDIA DADOS 2007. Grupo de Midia, Sio Paulo. Disponivel em
<http://www.gm.org.br/novosite/midia>

PIZZINATTO, Nadia Kassouf. Planejamento de Marketing e de Midia. Piracicaba: UNIMEP.
SAMPAIO, Rafael. Propaganda de A a Z: como usar a propaganda para construir marcas € empresas
de sucesso. Rio de Janeiro: Campus, 1998.

Bibliografia Complementar

TAHARA, Mizuho. Midia. Contato Imediato. 8o ed. revista e ampl. - Sdo Paulo: Global, 2004.
TAMANAHA, Paulo. Planejamento de midia — Teoria e experiéncia. Sdo Paulo: Prentice Hall, 2006.
'VERONEZZI, Jos¢ Carlos. Midia de A a Z. 20 edi¢do, atualizada, ampliada e revisada. Sao Paulo:
Flight

Editora, 2005

10. Parecer da Coordenagdo de Programas Académicos do ICA




11. Aprovacao pelo Colegiado do Curso

/ / Assinatura da Coordenagao de Curso?

12. Aprovacao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Dire¢ao do Instituto de Cultura ¢ Arte?

O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

c eii Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
a-gimm'; @ Graduacio, em 16/01/2026, as 11:00, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
eletrénica § 1°, do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

n .::|-|_.ﬁ| :
ﬁ ': A autenticidade deste documento pode ser conferida no site

Nl https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento conferir&id orgao acesso_externo=0

Referéncia: Processo n° 23067.017112/2024-14 SEIn°® 5131115


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2025/ Semestre 2025.1

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reuniao(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): Teorias da Comunicagdo I1 (Theories of
Communication II)

1.4. Codigo da Disciplina: ICA 1383

1.5. Carater da Disciplina:. CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

( X') Obrigatéria () Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina: CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

( X) Semestral () Anual () Modular




C.H. Pratica como

componente
17.C CH CH curricular —
7. Carga| C.H. e . H. 1
Horéria [Teorica: C.H. Pratica: C.H. EaD: Extensio: pccH? (apenas para
(CH) CONFORME CONFORME CONFORME cursos de
Total: FORMULARIO | FORMULARIO FORMULARIO Licenciatura):
’ DE CRIACAO OU |DE CRIACAO OU X CONFORME
PPC PPC DE CRIACAO OU ;
64h 64h PPC FORMULARIO DE
CRIACAO OU
PPC

1.8. Pré-requisitos (quando houver): ICA1382 (Teorias da Comunicagao I)

1.9. Co-requisitos (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

1.10. Equivaléncias (quando houver): ICA2065

2. Justificativa

A disciplina de Teorias da Comunicagao II ¢ ofertada no quarto semestre do curso e da
continuidade as discussdes desenvolvidas na disciplina de Teorias da comunicagao I. Enquanto
na primeira sdo abordados as teorias classicas da comunicagdo, surgidas no século passado, em
Teorias da Comunicagdo II o aluno tera a oportunidade de conhecer os principais teoricos do
final do século XX e do inicio do século XXI, bem como a principais tematicas da comunicacao
em nossos dias.

3. Ementa

Novos paradigmas e teorias da comunicagdo. A contribuicdo de novas teorias das ciéncias
humanas para o campo da Comunicagdo. Da comunicacdo de massa a comunica¢do mediada pelo
computador.

4. Objetivos — Geral e Especificos

Apresentar aos alunos as principais temdticas e autores do inicio do século XXI, abordando os
fendmenos comunicativos a partir de uma perspectiva tedrica transdisciplinar.

5. Descri¢ao do Conteudo/Unidades Carga Horaria




Unidade 1 - Problemas conceituais: o conceito de Comunicacdo; a definicdo do | ¢ph
campo da Comunicagdo Social no Brasil; principais paradigmas e escolas de
pensamento.

Unidade 2 — A cultura moderna e a midia; reprodutibilidade técnica; os Estudos |16h
Culturais e epistemologias criticas.

Unidade 3 — Questdes contemporaneas da comunicacao: raga, género, redes
sociais, internet. 16h

Unidade 4 - Identidade cultural e comunicagao. Desinformagao. 16h

6. Metodologia de Ensino

Aula expositiva-dialogada.

7. Atividades Discentes

Leitura da bibliografia indicada. Debate em sala a partir dos temas propostos em aula.

8. Avaliagdo

IAV1 - Seminarios em equipe.

AV?2 - Elaboracdo de um trabalho de pesquisa de um objeto da comunicacdo (observagdo, descri¢ao e
analise).

0. Bibliografia Basica e Complementar




Bibliografia Basica

MARTINO, Luis Mauro Sa. Teoria da Comunicacio - ideias, conceitos € método. Petropolis:
'Vozes, 2009

MARTIN-BARBERO, Jesus. (2004). Oficio de Cartografo — Travessias latino-americanas da
comunicagdo na cultura. Sao Paulo: Loyola,

OLLIVIER, Bruno. As Ciéncias da Comunicacio - teorias e aquisi¢oes. Sao Paulo: SENAC, 2012
5.2. Bibliografia complementar:

BAUMAN, Zygmunt. Vida para consumo: a transformacao de pessoas em mercadoria. Rio de
Janeiro: Jorge Zahar Ed., 2008.

Bibliografia Complementar
CANCLINI, Nestor Garcia. Consumidores e Cidadaos — conflitos multiculturais e globalizagdo. Rio

de Janeiro: Editora UFRJ, 1996.
RUDIGER, Francisco. As Teorias da Comunicacdo. Porto Alegre: Penso, 2011

10. Parecer da Coordenagdo de Programas Académicos do ICA

11. Aprovagao pelo Colegiado do Curso

/ / Assinatura da Coordenac¢ao de Curso?

12. Aprovacao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Dire¢ao do Instituto de Cultura ¢ Arte?




O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

_ ei' Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
_;ginm:. L‘ily Graduacio, em 16/01/2026, as 11:00, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
eletrénica § 1°, do Decreto n® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

: A autenticidade deste documento pode ser conferida no site
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id orgao acesso_externo=0,
F=e informando o codigo verificador 5768343 e o cddigo CRC D6AEFF3D.

Referéncia: Processo n® 23067.017112/2024-14 SEI n° 5151605


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2025/ Semestre 2025.1

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reunido(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): PRODUCAO PUBLICITARIA EM MIDIA SONORA

1.4. Codigo da Disciplina: ICA1394

1.5. Carater da Disciplina:

( X ) Obrigatoria () Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina:

( X )Semestral () Anual () Modular




C.H. Pratica como

componente
17.C Horaria (CH) Total: |C.H. Teérica: CH curricular —
.7. Carga Horaria (CH) Total: |C.H. Teorica: C.H. Pratica:|C.IL EaD:E H. PCCm(apenas vara
3oh/a - xtensao: 1
64h/a 32h/a — cursos de
Licenciatura):

1.8. Pré-requisitos (quando houver): REDACAO PUBLICITARIA - ICA1374

1.9. Co-requisitos (quando houver): -------------

1.10. Equivaléncias (quando houver): PRODUCAO PUBLICITARIA EM RADIO - ICA2103

2. Justificativa

A disciplina, ofertada para os alunos em semestre avancado do curso, ¢ elemento fundamental na
integralizacdo curricular, uma vez que aborda de forma tedrica e pratica a producdo para midias
sonoras em publicidade, ressaltando suas implicagdes historicas e desenvolvendo praticas
contemporaneas dessa produgdo. Apresenta conceitos basicos e avangados que possibilitarao a
compreensdo da produ¢do em midias sonoras na publicidade, além de realizar a produgdo pratica de
pecas e produtos que abordem o conteudo visto no momento teérico da disciplina.

3. Ementa

Fundamentos, caracteristicas e aspectos historicos da linguagem sonora. A evolucao da publicidade
em meios sonoros € seus principais formatos. Fases de producao sonora e profissionais envolvidos. O
som no contexto da comunica¢do em rede: webradio, podcast etc. O papel do som na comunicagao
multimidia. Criagdo e producdo de pecas publicitarias para os meios sonoros. Realizacao pratica em
estudio de som dos roteiros desenvolvidos pelos alunos.

4. Objetivos — Geral e Especificos

A disciplina tem por objetivo, através de aulas teoricas e praticas, conhecer os aspectos histdricos das
midias sonoras no Brasil; os aspectos historicos da relagdo entre publicidade e midias sonoras e
desenvolver junto com os alunos pecas de publicidade voltadas para os meios sonoros considerando o
contexto contemporaneo. Nela sera abordada as técnicas para a produgdo de pecas voltadas para meios
como radio, novas midias (como as radio on-lines) e meios sonoros alternativos.

5. Descri¢ao do Conteudo/Unidades Carga Horaria




UNIDADE 1 - FUNDAMENTOS DA LINGUAGEM SONORA NA
PUBLICIDADE (16h)

1.1 - Historia do radio e da publicidade sonora.

1.2 - Caracteristicas gerais da linguagem sonora: elementos da mensagem sonora
e principais formatos publicitarios.

1.3 - Producdo sonora: processos, etapas e profissionais envolvidos na producao
de midias sonoras.

UNIDADE 2 — FORMATOS PUBLICITARIOS SONOROS (16h)
2.1 - Spot e Jingles: caracteristicas dos formatos.

2.2 - Spot e Jingles: Roteirizac¢do e sonoplastia.

2.3 - Realiza¢do em estudio

UNIDADE 3 — BRANDING SONORO (16h)

3.1 - Branding e design de som

3.2 - Storytelling sonoro

3.3 - A cultura da portabilidade e o sentimento de pertenga

UNIDADE 4 — LINGUAGEM SONORA EM MEIOS DIGITALIS (16h)
4.1 - O audio na internet.

4.2 - Podcast: historico e caracteristicas.

4.3 - Podcast: roteirizacao e analise de casos.

4.4 - Oficina de realizagao sonora.

6. Metodologia de Ensino

A metodologia de ensino inclui aulas expositivas, em que serao trabalhados textos académicos da area
da Estética do Som, do Radio e da Redacao Publicitaria em rodas de conversa com a turma, bem como
serdo debatidos em sala exemplos de produgdes sonoras publicitarias. Estdo previstas também
audicdes e analises coletivas de produtos sonoros, exercicios praticos em grupos e gravagao em
estudio dos trabalhos principais da disciplina, realizados com orientagdes dos projetos em work in
progress.

7. Atividades Discentes

As/es/os estudantes realizardo periodicamente exercicios em grupos para trabalhar os diferentes
formatos sonoros e o discursivo persuasivo construido pela linguagem sonora. Os exercicios serdo
partilhados e debatidos em audigdes coletivas em sala. Também fardo leituras de textos académicos e
produzirao projetos baseados nos topicos tematicos vistos no decorrer da disciplina. Ja as avaliagdes
serdo desenvolvidas como work in progesss, cada aula sendo apresentada uma etapa do trabalho.

8. Avaliagao

A nota final serd uma média entre a nota do primeiro trabalho da disciplina e a nota do segundo
trabalho, ambos voltados para a produgao publicitaria em formatos sonoros. A primeira avaliagao
consiste no desenvolvimento de uma peca publicitaria sonora de curta duragdo (spot ou jingle). Ja a
segunda avaliacao envolve a realizagdo de um produto sonoro de maior duracao (podcast). Em ambas
as avaliacdes serdo elaborados desdobramentos visuais e/ou audiovisuais, pensando em como a
linguagem sonora opera dentro de um contexto multimidiatico contemporaneo.




0. Bibliografia Basica e Complementar

9.1. Bibliografia Basica
KLOCNER, Luciano; PRATA, Nair. Histéria da midia sonora [recurso eletronico] : experiéncias,
memorias e afetos de norte a sul do Brasil. Dados eletronicos. — Porto Alegre : EDIPUCRS, 2009.

MCLEISH, Robert. Producao de radio: um guia abrangente da produg¢ado radiofonica. (tradu¢do Mauro
Silva). Sdo Paulo: Summus, 2001.

MOREIRA, Sonia Virginia. O Radio no Brasil. Rio de Janeiro: Rio Fundo, 1991.

ORTRIWANO, Gisela Swetlana. A informagao no radio — os grupos de poder e a determinagdo dos
conteudos. Sdo Paulo: Summus, 1985.

PORCHAT, Maria Elisa. Manual de Radiojornalismo (Jovem Pan). Sao Paulo,
Brasiliense, 1986.

9.2. Bibliografia Complementar
SILVA, Julia Lucia de Oliveira Albano da R. Radio : oralidade mediatizada : o spot e os elementos da
linguagem radiofonica. Sao Paulo, Annablume, 1999.

TAHARA, Muzuho. Contato imediato com a midia. Sdo Paulo: Global, 1998.

10. Parecer da Coordenacao de Programas Académicos do ICA

11. Aprovagao pelo Colegiado do Curso

/ / Assinatura da Coordenagao de Curso?

12. Aprovagao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:




/ / Assinatura da Diregao do Instituto de Cultura e Arte?

m . . . . . ..

O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH prética, tedrica, EAD e extensao), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

g eil Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
:ﬂ'imm;‘ @ Graduacio, em 16/01/2026, as 11:00, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
eletrénica § 1°, do Decreto n® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

:% A autenticidade deste documento pode ser conferida no site

Referéncia: Processo n° 23067.017112/2024-14 SEIn°® 5152112


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2025/ Semestre 2025.1

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reunido(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): Produgao Publicitaria em Meios Digitais

1.4. Codigo da Disciplina: ICA1392

1.5. Carater da Disciplina:

( X ) Obrigatoria () Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina:

( X )Semestral () Anual () Modular




C.H. Pratica como

componente
1.7.C Horaria (CH) Total: |C.H. Teoérica: - curricular
7. Carga Horéria (CH) Total:|C.H. Teorica:| 1y poo | b oy, Lo pocll anenas para
32h/a | e xtensao: :
64h/a 32h/a | VR | | cursos de
Licenciatura):

1.8. Pré-requisitos (quando houver): -------

1.9. Co-requisitos (quando houver): -------

1.10. Equivaléncias (quando houver): Publicidade Multimidia - ICA2101

2. Justificativa

O advento da internet e das midias interativas gerou transformacgdes profundas nos meios de
comunicagdo que devem ser conhecidos pelo profissional de Publicidade.

3. Ementa

Breve historico da Internet. Caracteristicas dos meios digitais. Recursos de linguagem em meios
digitais (fotografia, audiovisual, musica, som, graficos, animagdes etc). Design na Internet.
Convergeéncia Digital. Evolucao da publicidade em meios digitais. Midia em Redes Sociais. Criagdo e
producao de pecgas publicitarias para meios digitais. Realizacdo pratica em meios eletronicos dos
projetos desenvolvidos pelos alunos.

4. Objetivos — Geral e Especificos

I-GERAL

Apresentar aos alunos novos recursos da publicidade em se tratando de uso de meios digitais, dando-
lhes condi¢des de desenvolver um projetor pratico envolvendo o uso de diversos recursos multimidia
e estratégias de marketing em meios eletronicos

11- ESPECIFICOS Como objetivo especifico, os alunos terdo a oportunidade de desenvolver uma
campanha utilizando meios eletronicos, escrever um artigo inédito e fazer uso dos conceitos
discutidos em sala.

S. Descri¢do do Contetido/Unidades Carga Horaria




UNIDADE 1 — CIBERCULTURA E PUBLICIDADE DIGITAL (16h)

1.1 - Publicidade e ambiente digital contemporaneo: tendéncias contemporaneas
dos meios digitais.

1.2 - Publicidade e meios digitais: evolugdo e caracteristicas.

1.3 - Cibercultura e o surgimento da internet.

1.4 - Cultura da convergéncia.

UNIDADE 2 — REDES SOCIALIS (16h)

2.1 - Redes sociais, sociabilidade digital e plataformas.
2.2 - Métodos de produgdo de contetdo para redes sociais.
2.3 - Oficina de produg¢do de contetido para redes sociais.

UNIDADE 3 — MARKETING DIGITAL (16h)

3.1 - Marketing digital e marketing de contetdo

3.2 - Planejamento estratégico de marketing e comunicagao digital.
3.3 - Branding digital e storytelling transmultimidia.

UNIDADE 4 — INOVACAO DIGITAL (16h)

4.1 - Inteligéncia artificial: histérico e caracteristicas

4.2 - Inteligéncia artificial: potencialidades e riscos

4.3 - Oficina de realizagdo de projetos especiais multimidia.

6. Metodologia de Ensino

A metodologia de ensino inclui aulas expositivas, em que serao trabalhados textos académicos da area
da Cibercultura e do Marketing Digital em rodas de conversa com a turma, bem como serdo debatidos
em sala exemplos de producdes digitais publicitarias. Esta previsto também o estudo de cases digitais,
promovendo debates atualizados com as tendéncias de mercado e com as mudangas tecnologicas do
contexto contemporaneo. Também havera didlogos com profissionais do mercado para o
compartilhamento de experiéncias, de desafios e de possiveis solugdes. Além disso, estao
programados exercicios praticos em grupos e realizagao dos trabalhos com orientagdes dos projetos em
work in progress.

7. Atividades Discentes

As/es/os estudantes realizardo exercicios em grupos para trabalhar as potencialidades da linguagem
multimidia na construcao do discursivo persuasivo. Além disso, participardo de rodas de conversa com
profissionais locais e fardo leituras de textos académicos. Também produzirdo projetos digitais
baseados nos topicos tematicos vistos no decorrer da disciplina. As avaliagdes serdo desenvolvidas em
work in progesss, cada aula sendo apresentada uma etapa do trabalho.

8. Avaliacao

A nota final serd uma média entre a nota do primeiro trabalho da disciplina e a nota do segundo
trabalho, ambos voltados para a produgao publicitaria de pegas e contetidos digitais. A primeira
avaliacdo consiste no desenvolvimento de conteudo digital para redes sociais. Ja a segunda avaliagdo
envolve a realizagao de um projeto de comunicagao digital transmidiatico, que seja desenvolvido para
trés plataformas e que cumpra com objetivos de briefings especificos, pré-determinados anteriormente.




0. Bibliografia Basica e Complementar

9.1. Bibliografia Basica

BARBOSA, Camila Cornutti; MONTE, Irina Coelho e LIESENBERG, Susan. A energizacao do riso ¢
do humor em contetdos apropriados e compartilhados na web: o restauro do cristo de borja. In:
PRIMO, Alex (org). Interagdes em rede. Porto Alegre: Sulina, 2013.

CARNIELLO, Monica Franchi; ASSIS, Francisco de. Formatos da publicidade digital: evolugdo his-
torica e aprimoramento tecnoldgico. Trabalho apresentado ao grupo de Trabalho de Historia da Midia
Digital, no VII Encontro Nacional de Historia da Midia. Fortaleza, 2009.

CERTEAU, Michel de. A inveng¢ao do cotidiano: artes de fazer. Petropolis: Vozes, 2008.

FELINTO, E. Videotrash. O YouTube a Cultura do Spoof na Internet. Trabalho apresentado ao Grupo
de Trabalho Comunicacao e Cibercultura, do XVI Encontro da Compos, na UTP, em Curitiba, PR, em
junho de 2007.

JENKINS, Henry. Cultura da Convergéncia. Sdo Paulo: Aleph, 2. ed, 2009.

LEMOS, André; LEVY, Pierry. O futuro da internet- Em dire¢do a uma ciberdemocracia planetaria
Sao Paulo: Paulus, 2010.

LEMOS, André. Cibercultura tecnologia e vida social na cultura contemporanea. Porto Alegre: Suli-
na, 4. ed, 2008.

9.2. Bibliografia Complementar

PAIVA, Claudio Cardoso. Youtube como vetor de modernizagao tecnoldgica e desenvolvimento
social Congresso da Associagdo Brasileira de Pesquisadores em Cibercultura (ABCiber), Sao Paulo,
2008.

RECUERO, Raquel. Redes Sociais na Internet. Porto Alegre: Sulina, 2009.

SODRE, M. Comunicagio do grotesco. Petropolis: Vozes, 1983.

THOMPSON, John B. Ideologia e cultura moderna. Petropolis: Vozes, 1995.

10. Parecer da Coordenacdo de Programas Académicos do ICA

11. Aprovacao pelo Colegiado do Curso




/ / Assinatura da Coordenac¢ao de Curso?

12. Aprovacao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Diregao do Instituto de Cultura ¢ Arte?

O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

| = eii Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
a-gimm'; @ Graduacio, em 16/01/2026, as 11:00, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
eletrdnica § 1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

Referéncia: Processo n® 23067.017112/2024-14 SEI n® 5152123


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2024/ Semestre 2024.1

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reunido(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): CULTURA VISUAL

1.4. Codigo da Disciplina: ICA1390

1.5. Carater da Disciplina:

(X ) Obrigatoria () Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina:

( X )Semestral () Anual () Modular




C.H. Pratica como

componente
17.C Horéria (CH) Total: |C.H. Teori CH curricular —
7. Carga Horaria otal: |C.H. Teorica: e ) H. I
C.H. Pratica:|C.H. EaD: Extensio: PCC (apenas para
64h/a 64h/a | T | TV cursos de
Licenciatura):

1.8. Pré-requisitos (quando houver): -------

1.9. Co-requisitos (quando houver): -------

1.10. Equivaléncias (quando houver): -------

2. Justificativa

O conceito de representagdo esta sob ataque cerrado, mas o poder da visualidade sobreviveu.
Embora a crise da visdo seja apontada por varios tedricos e a relagdao haptica do corpo retire dela o
papel de sentido mais nobre, a imagem técnica ainda exige a visdo como sentido fundamental.
Existe uma diferenca crucial, entre ver e olhar. Olhar € o ato natural de receber nos olhos a forma ¢ a
semelhanca. J4, ver, € a tentativa de conhecé-la bem, fazendo com que o observador constitua-se
como sujeito.

3. Ementa

Conceitos basicos de imagem. Imagem, representacao e realidade. A fun¢do social da imagem. Os
conceitos formais da imagem no renascimento, no Barroco e na Modernidade. A imagem na
contemporaneidade. A imagem no cinema, na televisdo, na propaganda, na imprensa e na fotografia.

4. Objetivos — Geral e Especificos

Analisar a Cultura Visual Contemporanea. Analisar a histéria do visual como representa¢do, como
informacao, como politica e como fonte de conflito ao redor do mundo. Distinguir as realidades
sociais das formas mididticas que as representam.

5. Descri¢ao do Conteudo/Unidades Carga Horaria




UNIDADE 1 — CULTURAS VISUAIS: UMA MIRADA CULTURAL PARA
AS IMAGENS (16h)

1.1 - O visivel e o invisivel.
1.2 - Cultura, natureza e visualidade.
1.3 - Introducao ao campo de estudo da Cultura Visual

UNIDADE 2 — IMAGEM E IMAGINARIO (16h)

2.1 - O que sdo as imagens € 0S imaginarios

2.2 - Imagem, corpo e midia.

2.3 - Iconofagia e os meios de comunica¢do contemporaneos
2.4 - Imagem, narrativas e storytelling.

UNIDADE 3 — O GESTO POLITICO DO OLHAR: DINAMICAS DE PODER
E VISUALIDADES (16h)

3.1 - O olhar no Ocidente e no Oriente.

3.2 - Imagem, palavras e arte contemporanea.

3.3 - Imagem, género e sexualidade: olhares contra-hegemonicos I

3.4 - Imagem, raga e etnia: olhares contra-hegemonicos II

UNIDADE 4 -PROCESSOS DE CRIACAO E DE REFLEXAO IMAGETICAS
(16h)

4.1 - Processo de criacdo de imagens.

4.2 - Imagens e o discurso persuasivo.

4.3 - Imagem, representacao e realidade.

6. Metodologia de Ensino

A metodologia de ensino inclui aulas expositivas, em que serdo trabalhados textos académicos da area
da Cultura Visual em rodas de conversa com a turma, a0 mesmo tempo em que serdo analisadas e
debatidas algumas obras artisticas visuais, preferencialmente de artistas de grupos sociais
minorizados. Est4 previsto também aulas de campo em museus, entendendo o espago museoldgico, a
arte-educagdo e a mediagao cultural como formas de aprendizagem fora da sala de aula. Também
havera didlogos com artistas e seus processos criativos de construgdo imagética.

7. Atividades Discentes

As/es/os estudantes realizardo leituras e participarao de rodas de conversa com profissionais locais e
arte-educadores. Também fardo semindrios, alicercados com analises de produtos culturais visuais e
criacdo de projetos imagéticos. As avaliagdes serdo desenvolvidas em work in progesss, cada aula
sendo apresentada uma etapa do trabalho.

8. Avaliacao

A nota final serd uma média entre a nota do primeiro trabalho da disciplina e a nota do segundo
trabalho, voltados para a andlises, reflexdo critica e produgao imagética. A primeira avaliacao consiste
em um Seminario de Visualidades, em que topicos tematicos serdo debatidos a partir da andlise de
produtos visuais especificos. Ja a segunda avaliacdo envolve a costura entre as reflexdes debatidas em
sala de aula a partir dos textos académicas e projetos imagéticos a serem desenvolvidos pela turma.




0. Bibliografia Basica e Complementar

9.1 Bibliografia Basica
AUMONT, Jacques. A imagem. 3a ed. Campinas, Papirus, 1999.

ARNHEIM, Rudolf. Arte e Percep¢ao Visual. Sdo Paulo - SP. EDUSP. 1980.
BELLOUR, Raymond. Entre-imagens. Campinas, Papirus, 1997.

BERGER, John. Modos de Ver. Lisboa. Edi¢oes 70. 1987.

CANCLINI, Néstor Garcia. Culturas hibridas. 3a ed. Sdo Paulo, Ed. da USP, 2000.

CHARNEY, Leo e SCHWARTZ, Vanessa R. (Orgs.) O cinema ¢ a invencao da vida moderna. Sao
Paulo, Cosac & Naify Edicdes, 2001.

DURAND, Gilbert. O imaginario: ensaio acerca das ciéncias e da filosofia da imagem. Rio de
Janeiro, DIFEL, 1998.

DURAND, Gilbert. A Imaginagdo Simbodlica, Lisboa, Edi¢goes 70, 1995

9.2 Bibliografia Complementar
GOMBRICH, E. H. A Historia da Arte. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1998

JOLY, Martine. Introdug@o a Analise da Imagem, Campinas, Papirus, 1996

METZ, Christan et alii. A Andlise das Imagens, Petropolis: Vozes, 1973.

OSTROWER, Fayga. Universo da Arte. Rio de Janeiro: Editora Campus. 1998
PANOFSKY, Erwin. Idea: a evolu¢ao do conceito de belo. Sdo Paulo, Martins Fontes, 1994.

RAHDE, Maria Beatriz Furtado. Imagem: Estética Moderna e P6s-Moderna, Porto Alegre:
EdiPUC-RS.

'WOLFFLIN, Heinrich. Conceitos fundamentais da histdria da arte. Sdo Paulo, Martins Fontes,
1984.

10. Parecer da Coordenacdo de Programas Académicos do ICA

11. Aprovacao pelo Colegiado do Curso




/ / Assinatura da Coordenac¢ao de Curso?

12. Aprovacao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Diregao do Instituto de Cultura ¢ Arte?

1 . . . . < (o

O registro da carga horéria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

. P eii Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
gimm;‘ E Graduacio, em 16/01/2026, as 11:00, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
eletrdnica § 1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

: A autenticidade deste documento pode ser conferida no site
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id orgao acesso_externo=0
e informando o codigo verificador 5768348 ¢ o codigo CRC 6A34ADI1.

Referéncia: Processo n® 23067.017112/2024-14 SEI n® 5152128


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2025/ Semestre 2025.1

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reuniao(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): Comunicacao e Narrativa (Communication and
Narrative)

1.4. Codigo da Disciplina: ICA 1377

1.5. Carater da Disciplina:. CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

(X ) Obrigatoria ( ) Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina: CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

( X) Semestral () Anual () Modular




C.H. Pratica como
componente
17, cH curricular —
Cargg Teorica:| C-H- Pratica: C.1. EaD- C.H. pcctH (apenas para
Horaria CONFORME CONFORME Extensao: cursos de
Total: DE CRIACAO CRIACAO OU PPC FORMIJLARIO DE CONFORME
64h OU PPC CRIACAO OU PPC|FORMULARIO DE
64h CRIACAO OU
PPC

1.8. Pré-requisitos (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

1.9. Co-requisitos (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

1.10. Equivaléncias (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

2. Justificativa

As narrativas constroem imaginarios e sdo ferramentas estratégicas nas disputas politicas, econdmicas,
sociais e culturais existentes dentro das diversas relagcdes de poder. A disciplina se volta para o estudo
das estruturas narrativas, seus elementos e suas potencialidades dentro do contexto contemporaneo da
Comunicagdo. A partir disso, o estudante de publicidade pode compreender como utilizar as narrativas
de forma ética e eficiente na produgdo de estratégias persuasivas e no planejamento de acdes de
Comunicagao.

3. Ementa

Narrativa: conceito, historia e defini¢cdo. Teoria da narrativa e teoria da comunicagdo: aproximacdes e
diferencas. Poética: diegese e mimese. A narratologia como campo de estudos da narrativa. A
construcao dos elementos da narrativa (personagens, actantes e acdes). Os modos enunciativos de
narrar. Narrativa, ficgdo e referencialidade. Narrativa, paratextos e horizontes de expectativa. A
narrativa em diferentes suportes, géneros e textos midiaticos.

4. Objetivos — Geral e Especificos




A disciplina tem como objetivo aproximar os conceitos de narrativa e comunicacdo, com discussdes
que abordam os elementos, arquétipos, géneros, estruturas e constru¢cdo da narrativa a partir de
diferentes modos enunciativos.

Discute fic¢do, referencialidade, paratextualidade e transmidialidade, articulando os textos
narrativos aos diferentes suportes mididticos.

Trabalha ainda arelevancia das narrativas na publicidade, com técnicas de persuasao e storytelling,
apresentando ao estudante técnicas de escrita criativa para a producdo de narrativas nos cenarios de
comunicagdo publica e privada.

5. Descri¢ao do Conteudo/Unidades Carga Horaria

Unidade I — Narrativa e Cultura: conceito de narrativa; fungdes
culturais da narrativa. Narrativa e construcao de sentido. O

narrador. 24h
Unidade IT — Narrativa e linguagem: formas textuais; a imagem 24h
como narrativa; elementos da narrativa; analise estrutural da
narrativa; personagem, ponto de vista e discurso.

16h

Unidade III — O oficio narrativo: intertextualidade; narrativa
publicitdria; persuasao; storytelling.

6. Metodologia de Ensino

Aula expositiva-dialogada. Debate e analise em sala de pecas narartivas de géneros diversos.
Discussao sobre conceitos teoricos a partir de obras narrativas. Aula de campo.

7. Atividades Discentes

Leitura da bibliografia indicada. Debate e participagcdo nas discussoes. Atividades em sala (exercicio
de analises narrativas).

8. Avaliagdo




IAV1 - Atividade de analise narrativa (pesquisa e apresentagao)

IAV2 - Producao e apresentacdo de pega narrativa em formato definido pelas equipes.

0. Biblgiorafia Basica e Complementar

Biblgiorafia Basica

BARTHES, Roland et al. Analise estrutural da narrativa: pesquisas semiologicas.
3. ed. Rio de Janeiro: Vozes, 1976. 285 p. (Novas perspectivas de comunicacao).
ISBN broch.

BULHOES, Marcelo Magalhaes. A fic¢io nas midias: um curso sobre a narrativa
nos meios audiovisuais. Sao Paulo: Atica, 2009. 135 p. (Série Fundamentos). ISBN
0788508125432.

JENKINS, Henry. Cultura da convergéncia. 2. ed. Sao Paulo, SP: Aleph, 2009. 428
p. ISBN 9788576570844 (broch.).

MCKEE, Robert. Story: substancia, estrutura, estilo e os principios da escrita de
roteiros. Curitiba, PR: Arte & Letra, 2006. 430 p. ISBN 9788560499007 (broch.).

MURRAY, Janet Horowitz. Hamlet no Holodeck: o futuro da narrativa no
ciberespaco. Sao Paulo: Ed. UNESP: Instituto Itati Cultural, 2003. 282 p. ISBN
8571394962 (broch.).

Bibliografia complementar

BENJAMIN, Walter. Magia e técnica, arte e politica: ensaios sobre literatura e
historia da cultura. 7. ed. Sdo Paulo: Brasiliense, 1994. 253p (Obras escolhidas; 1).

BLOCK, Bruce A. A narrativa visual: criando estrutura visual para cinema, TV e
midias digitais. Rio de Janeiro: Elsevier, 2010. xiv, 311 p.

CAMPBELL, Joseph. O heréi de mil faces. Sao Paulo, SP: Pensamento, 1989.
414p.

COMPARATO, Doc. Da criacio ao roteiro: teoria e pratica. 2.ed. rev., atual. e
ampl. Sdo Paulo: Summus Editorial, 2009. 494 p. (Biblioteca fundamental de
cinema, 4).




FIELD, Syd. Reteiro: os fundamentos do roteirismo. Curitiba, PR: Arte & Letra,
2009. 332p.

GOSCIOLA, Vicente. Roteiro para as novas midias: do cinema as midias
interativas. 3. ed., rev. amp. Sao Paulo: Ed. SENAC Sao Paulo, 2010. 277 p.

NUNES, Benedito. O tempo na narrativa. Sao Paulo: Atica, 1988. 84p.
RICOEUR, Paul. Tempo e narrativa. Sdo Paulo: WMF Martins Fontes, 2012.

SEGER, Linda. Como aprimorar um bom roteiro. Sao Paulo, SP: Bossa Nova,
2007. 254 p.

10. Parecer da Coordenagdo de Programas Académicos do ICA

11. Aprovacao pelo Colegiado do Curso

/ / Assinatura da Coordenac¢ao de Curso?

12. Aprovacao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Dire¢ao do Instituto de Cultura e Arte?

O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensao), visto que a



PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

_ eil Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
_;gmma inl’ Graduacio, em 16/01/2026, as 11:00, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
eletrdnica § 1°, do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id orgao_acesso_externo=0

e informando o codigo verificador 5768350 ¢ o codigo CRC D13EC3C4.

Referéncia: Processo n® 23067.017112/2024-14 SEI n° 5153830


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2025/ Semestre 2025.1

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reunido(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): Marketing

1.4. Codigo da Disciplina: ICA 1396

1.5. Carater da Disciplina:

(X) Obrigatoria () Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina:

(X) Semestral () Anual () Modular




C.H. Pratica como

1.7 componente
Ca.rg.a C.H. Tebrica: CH curricular —
Horaria . Teoried: C.H. Pratica: C.H. EaD: Ext e.ns.éo: pccH (apenas para
CH) | conrorme | CONFORME | CONFORME | ot oior cursos de

FORMULARIO | FORMULARIO

A N A Licenciatura):
DE CRIACAO | DE CRIACAO FORMULARIO

Total: | FORMULARIO

DE CRIACAO DE CRIACAOQ | CONFORME
64h/a(4| OU PPC OU PPC OU PPC OoU PPC  |FORMULARIO DE
créditos) CRIACAO OU

PPC

1.8. Pré-requisitos (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

1.9. Co-requisitos (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

1.10. Equivaléncias (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

2. Justificativa

A importancia do marketing como concepc¢ao de estratégica e de taticas na area de comunicagao
voltadas para o mercado ¢ fundamental para a formagao do estudante de Publicidade e Propaganda.

3. Ementa

Evolucdo conceitual, fundamentos e aplicagdo. Produtos e Servigos. Comportamento do Consumidor.
Segmentacdo. Composto de Marketing. Sistema de Informagdes de Marketing (SIM). Plano de
Marketing.

4. Objetivos — Geral e Especificos

Fornecer elementos para compreensao, atuagdo e transformacao do mercado; estimular a aplicagdo de
conceitos e experimentagdo. Articular a pratica mercadoldgica com a pratica social.

5. Descri¢ao do Conteudo/Unidades Carga Horaria




UNIDADE I: Fundamentos da administracdo da Marketing (12h)
- Definicao de historico da atividade de marketing

- Criagdo de valor na oferta de mercado e mix de marketing

- Principios do Marketing holistico

- Conversa com profissional de Marketing

UNIDADE II: Construgdo de marca (20h)

- Ambientes de Marketing

- Comportamento do consumidor

- Jornada de compra (aula de campo)

- Segmentacdo, mercado-alvo e posicionamento

- Técnicas de branding

UNIDADE III: Planejamento de Marketing (32h)

- Pesquisa e Sistema de Informagao de Marketing

- Estratégias competitivas: preco, praca, produto € promog¢ao

- Marketing contemporaneo: experiéncia, responsabilidade, dados
- Gestao de marketing: planejamento, execugao, controle

- Produgdo do plano de marketing

6. Metodologia de Ensino

Aulas expositivas e metodologias ativas, como aula de campo, atividades em grupo e sala de aula
invertida. Discussdes em grupos sobre o contetudo e as atividades realizadas.

7. Atividades Discentes




O plano de marketing é construido ao longo das aulas, envolvendo atividades como analise de
ambientes (SWOT), criacdo de persona de marca, pesquisa de mercado-alvo e brainstorm de
estratégias. Além disso, os alunos pesquisam e apresentam conjuntos de estratégias de marketing,
como o marketing de dados e o marketing de contetido.

8. Avaliagdo

A avaliagdo ¢ composta por duas notas. A primeira delas ¢ atribuida a pesquisa e apresentagao de
estratégias de marketing na forma de seminario, incluindo sessdo de debate com a turma sobre a
utilizacao destas técnicas. A segunda € referente a preparagao do plano de marketing e sua
apresentacao final, levando em conta participacdo nas atividades em sala e a coesao e eficacia
estratégica do plano.

0. Bibliografia Bésica e Complementar

FERRACCIU, JOAO DE S. S. Marketing Promocional. Sao Paulo: Prentice Hall Brasil, 2007.
KOTLER, Philip. Administra¢do de marketing: anélise, planejamento,

implementagdo e controle. S3o Paulo: Saraiva, 2004.

KOTLER, P. Kartajaya, I. Setiawan, H. Marketing 3.0: As forcas que estdo definindo o novo
marketing centrado no ser humano. Sao Paulo: Ed. Elsevier, 2010.

LAS CASAS, Alexandre L. Plano de marketing para micro e pequena empresa. Sao Paulo: Atlas,
1999.

Administragdo de marketing: conceitos, planejamento e aplicacdes a

realidade brasileira. Sdo Paulo: Atlas, 2006

10. Parecer da Coordenacdo de Programas Académicos do ICA

11. Aprovacao pelo Colegiado do Curso




/ / Assinatura da Coordenac¢ao de Curso?

12. Aprovacao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Diregao do Instituto de Cultura ¢ Arte?

O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do

componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

c eii Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
agimm'; @ Graduacio, em 16/01/2026, as 11:00, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
eletrénica § 1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

|0
oy P i ﬁiﬁr : A autenticidade deste documento pode ser conferida no site
: """':_rE https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento conferir&id orgao acesso_externo=0,

» informando o cédigo verificador 5768351 e o codigo CRC 8876D26C.

Referéncia: Processo n° 23067.017112/2024-14 SEIn® 5154676


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2025/ Semestre 2025.1

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reuniao(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

1.2. Curso: COMUNICACAO SOCIAL PUBLICIDADE E PROPAGANDA

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): TEORIAS DA COMUNICACAO I

1.4. Codigo da Disciplina: ICA 1382

1.5. Carater da Disciplina. CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

( X)) Obrigatoria () Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina: CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

(X )Semestral ( ) Anual () Modular




C.H. Pratica como
componente
curricular —

1.7. Carga Horaria (CH) CH. CH pcc (apenas para
Total: Teorica: | Pratica: C.H. EaD: C.H. cursos de
00 00 Licenciatura):
64 00
64 CONFORME
FORMULARIO DE

CRIACAO OU PPC

1.8. Pré-requisitos (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

1.9. Co-requisitos (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

1.10. Equivaléncias (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

2. Justificativa

A disciplina apresenta aos alunos os principais paradigmas das Ciéncias da Comunicacao,
conduzindo a reflex@o sobre o papel dos meios de comunicagdo de massa na sociedade, suas
estratégias e as leituras dos receptores destes meios

3. Ementa

O objeto da Comunicagdo Social. Formacao historica do objeto. Comunicacdo Social: relagdes entre a
formacao histoérica do objeto e a preocupacao tedrica com a Comunicacao Social. Contribui¢des
interdisciplinares para constituicdo de uma teoria da Comunicagdo Social.

4. Objetivos — Geral e Especificos

CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

Apresentar aos alunos os principios da atividade cientifica, as principais questoes relativas ao
conhecimento cientifico e os paradigmas classicos da Comunicag¢do, conduzindoos a reflexao sobre o
papel dos meios de comunicacao de massa na sociedade, suas estratégias e as leituras dos receptores
destes meios.

5. Descri¢ao do Conteudo/Unidades Carga Horaria




1. Ciéncia e conhecimento

2. Senso Comum e Pensamento Cientifico

3. Epistemologia, Paradigmas e Teorias

4. A Comunicag¢do como objeto do conhecimento

5. A Pesquisa Norte-americana (Communication Research)

6. A Escola de Frankfurt

7. Comunicagao de Massas e Cultura

8. Teoria Culturologica ( Culturalismo)

9. Os Estudos Culturais ( Cultural Studies )

10. A Pesquisa em Comunica¢do na América Latina

6. Metodologia de Ensino

Aulas expositivas, discussao de textos, seminarios, etc

7. Atividades Discentes

Leitura e discussdo de texto, apresentacdo de textos e semindrios; resolucdo de questionarios e
provas;etc

8. Avaliagao




Consistird em notas parciais atribuidas a trabalhos realizados no decorrer da disciplina, tais como
fichamentos, semindrios, resumos e provas, abordando os contetidos ministrados.

0. Bibliografia Basica e Complementar

CHAUI, Marilena. (1995) Convite & Filosofia. Sao Paulo: Atica.

HOHFELDT, Antonio, MARTINO, Luiz C. & FRANCA, Vera Veiga (org.). (2002). Teorias da
Comunicagao — conceitos, escolas e tendéncias. Petropolis: Editora Vozes.

LOPES. Maria I. V. (1990) Pesquisa em Comunicacdo: formulacdo de um modelo metodologico. Sao
Paulo: Loyola.

MATTELART, Armand e Michéle. (1999). Historia das teorias da Comunicagdo. Sao
Paulo:Loyola.

MATTELART, André; NEVEU, Erik. (2004). Introdugdo aos Estudos Culturais. Sdo Paulo:Parébola.

POLISTCHUCK, Ilana e TRINTA, Aluizio R( 2003) Teorias da Comunica¢do: o pensamento € a
pratica da comunicagao social. Rio: Elsevier.

WOLF, M. (1994). Teorias da Comunicagado. Lisboa: Presenga.

10. Parecer da Coordenacdo de Programas Académicos do ICA

11. Aprovagao pelo Colegiado do Curso

/ / Assinatura da Coordenagado de Curso?




12. Aprovagao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Direcao do Instituto de Cultura e Arte?

O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informacao da caracteristica do

componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

P eil Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
gimm;‘ @ Graduaciao, em 16/01/2026, as 11:00, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
eletrénica § 1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

o, - . .
r,_._:#}:'. : A autenticidade deste documento pode ser conferida no site

h _h}"'—‘.:-':_r:__ https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id orgao acesso_externo=0
irads e informando o codigo verificador 5768352 e o codigo CRC C61F2A2D.

Referéncia: Processo n® 23067.017112/2024-14 SEI n° 5155057


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2025/ Semestre 2025

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reuniao(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: COMUNICACAO SOCIAL — Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina: Criacao Publicitaria

1.4. Codigo da Disciplina: ICA1375

1.5. Carater da Disciplina:

( X)) Obrigatéria () Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina: CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

(X) Semestral () Anual () Modular




C.H. Pratica como
componente

curricular —
C.H.

{0
TS LR . s4-| PCC™ (apenas para
1.7. Carga Horaria (CH) Total: C.H. Teorica:|C.H. Pratica:|C.H. EaD:|Extensao: cursos de

64h 30h 30h ) Licenciatura):
CONFORME

FORMULARIO DE

CRIACAO OU PPC

1.8. Pré-requisitos (quando houver): -

1.9. Co-requisitos (quando houver): -

1.10. Equivaléncias (quando houver): -

2. Justificativa

Tendo em vista que a principal finalidade da mensagem publicitaria é persuadir, o profissional de
publicidade encontra nos aspectos conceituais/criativos dos anuncios a base argumentativa e sugestiva
da comunicagdo. O estudo da criagdo publicitaria conduz, portanto, a uma apropriada defini¢ao
tematica para as pecas de comunicacao, bem como a renovagao dos repertdrios culturais do publico-
alvo ao qual elas se destinam. Assim, ¢ por meio da abordagem poético-estética das mensagens
persuasivas que o criador estabelece o seu papel no sistema produtivo e na sociedade em geral.

3. Ementa

Estudo da criatividade e do processo criativo. Criatividade aplicada a mensagem publicitaria e as
estratégias para o desenvolvimento de campanhas. Técnicas e estratégias de criacao, frente aos
variados meios de comunicagdo. A linguagem publicitaria e a relagdo texto/imagem. Aplicagdo pratica
do contetido na criagdo de uma campanha publicitaria.

4. Objetivos — Geral e Especificos

S. Descri¢ao do Contetido/Unidades Carga Horaria




UNIDADE 1: Criatividade e sua aplicacio na comunicac¢io publicitaria. 24h

Definicdes de criatividade. A diferenga entre criatividade estratégica e
criatividade de expressao. Dimensdes da criatividade: solugdo de problema,
originalidade e adequacdo ao publico-alvo. A natureza e anatomia do processo
criativo. Estudo dos fatores de inibi¢ado a criatividade.

A criatividade aplicada a publicidade. Defini¢do do conceito criativo e discussdo
sobre seu papel nas mensagens persuasivas. Técnicas que facilitam a geragao de
conceitos e ideias para solucionar problemas de comunicacao.

A mensagem publicitdria como acontecimento de comunicagdo. O leitor-modelo
e o suporte cultural necessario para a compreensao de mensagens publicitarias. O
conceito de relevancia e o seu papel na comunicagdo publicitaria criativa. O
desvio ludico na construgdo de mensagens criativas. Solucdes criativas para
problemas de comunicacgao.

UNIDADE 2: Persuasio e o processo criativo na publicidade. 16h

Conceitos de persuasdo. Visdes tedricas que buscam explicar o processo
persuasivo. Projecdo, identificacdo e rejei¢do como estratégias de persuasdo.
Elementos para redagao e elaboragdo do briefing de criagdo. Necessidades
humanas. Promessa bésica e promessa secundaria. Definicdo da afirmagdo
basica, do tom e do conceito criativo. Analise das estratégias persuasivas de
pecas publicitarias.

UNIDADE 3: A criatividade aplicada aos diferentes pontos de contato. 24h

Os diferentes tipos de antincios € campanhas publicitarias, tendo em vista
aspectos promocionais, institucionais e contextuais. A criatividade para cada
meio e sua particularidade. Criagdo e adaptacdo de um conceito criativo para
diferentes ag¢des, meios, artefatos e pontos de contato publicitarios. A cultura da
conexao no contexto da comunicagdo publicitaria contemporanea. Analise de
pecas publicitarias de acordo com o meio, significado ou contetido, conceito e
impacto da mensagem. Procedimentos para criagdo e apresentagdo de campanhas
publicitarias.

6. Metodologia de Ensino

- Desenvolvimento de projetos praticos.
- Leituras supervisionadas e discussao de textos
- Apresentagdes orais dialogadas acompanhadas ou ndo de slides.

- Disponibilizagao e exibi¢ao de videos.

7. Atividades Discentes




Leitura e discussdo de textos, criacdo e analise de pegas publicitarias, apresentagdo e analise de
resultados de trabalhos desenvolvidos na disciplina, pesquisa de exemplos relacionados ao tema das
aulas.

8. Avaliagao

Ao final do semestre, a média do estudante sera composta pelas seguintes notas:

- Notas de 3 exercicios realizados em dupla ao longo da disciplina, com énfase na criagao de pecas
publicitarias avulsas para diferentes plataformas de comunicagao.

- Nota pelo desenvolvimento de campanha publicitaria em equipe.

0. Bibliografia Bésica e Complementar

Bibliografia Bésica:
BARRETO, Roberta Mena. Criatividade em propaganda. Sdo Paulo: Summus, 1982.

BERTOMEU, Joao Vicente Cegato. Criagdo na propaganda impressa. 3a. edi¢do. Sao Paulo:
Thomson Learning, 2006.

BIGAL, Solange. O que ¢ Criacdo Publicitaria (ou O Estético na Publicidade). 2a. edi¢do. Sao Paulo:
Nobel, 1999.

FIGUEIREDO, Celso. Redagao Publicitaria: seducdo pela palavra. Sao Paulo: Thomson, 2005
HOFF, Tania; GABRIELLE, Lourdes. Redacdo Publicitaria. Sdo Paulo: Elsevier, 2017
JOHNSON, Steven. De onde vém as boas ideias. Rio de Janeiro: Zahar, 2011.. 259 p.
Bibliografia complementar:

BARRETO, Roberto Menna. Criatividade no trabalho e na vida. Sdo Paulo: Summus, 2009.

PEREZ, Clotilde ; BARBOSA, Ivan Santo (org.). Hiperpublicidade v2: atividades e tendéncias. Sdo
Paulo,Thomson Learning, 2008.

PREDEBOM, José. Criatividade: abrindo o lado inovador da mente.Sao Paulo: Atlas, 2003.

VESTERGAARD, Torben; SCHRODER, Kim. A Linguagem da Propaganda.Sao Paulo: Martins
Fontes, 2000.

VIEIRA, Stalimir. Raciocinio criativo na publicidade. Ed. Loyola, 1999

10. Parecer da Coordenacao de Programas Académicos do ICA




11. Aprovagao pelo Colegiado do Curso

/ / Assinatura da Coordenagao de Curso?

12. Aprovacao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Dire¢ao do Instituto de Cultura e Arte?

1 . . . . < (o

O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH prética, tedrica, EAD e extensao), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

. P~ eil Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
a?;imm‘a Graduacio, em 16/01/2026, as 11:00, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
eletrénica § 1°, do Decreto n® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

Referéncia: Processo n° 23067.017112/2024-14 SEIn°® 5155316


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2025/ Semestre 2025.1

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reuniao(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): Atendimento e Planejamento de Comunicagao /
Account management and Communications planning

1.4. Codigo da Disciplina: ICA1398

1.5. Carater da Disciplina:. CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

(X) Obrigatoria () Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina: CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

(X) Semestral () Anual () Modular




C.H. Pratica como

componente
C1.7. C L Tebrica CH curricular —
arga | L AeONCE 1 ¢ M. Pratica: |  C.H. EaD: . |pcc™ (apenas para
Horaria Extensao: penas p
CONFORME CONFORME cursos de

CONFORME

(CH) | CONFORME ) -
FORMULARIO Licenciatura):

Total: | FORMULARIO FORMULARIO | FORMULARIO

DE CRIACAO | DE CRIACAO

DE CRIACAO DE CRIACAOQ | CONFORME
64h/a(4| OU PPC OU PPC OU PPC OU ppC  |[FORMULARIO DE
créditos) CRIACAO OU

PPC

1.8. Pré-requisitos (quando houver): Marketing

1.9. Co-requisitos (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

1.10. Equivaléncias (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

2. Justificativa

A importancia de planejar € indiscutivel no que se refere a boa gestao das organizagdes. O
planejamento de comunicagdo ocupa posi¢ao central no contexto publicitario € no cotidiano das
agéncias. E uma atividade que requer um profissional dotado de multiplas competéncias, com
capacidade para o efetivo exercicio interdisciplinar, conhecimentos amplos sobre o negécio do cliente,
sobre os consumidores e sobre o mercado. A vivéncia dessa disciplina possibilitard ao aluno entender
a dindmica sistémica que envolve o planejamento a curto, médio e longo prazo.

3. Ementa

Técnicas de Atendimento. Técnicas de planejamento. Estudo dos fundamentos teéricos do
planejamento de comunicagdo e propaganda e suas principais técnicas de elaboracdo e execugao.
Andlise da situacao do produto do mercado. Estudo e andlise de pesquisas de marketing e de
publicidade. Esquema organizacional de campanhas promocionais e de publicidade. Estratégias de
comunica¢do. Administragdo de contas publicitarias. Execu¢do das campanhas.

4. Objetivos — Geral e Especificos

Geral:

- Discutir o papel do atendimento e do planejamento na atividade publicitaria
Especificos:

- O perfil do atendimento e do planejador;

- Analisar a agéncia a partir de sua capacidade de planejamento;

- Aprender a formatar, desenvolver e redigir um planejamento de comunicagao.

5. Descri¢ao do Conteudo/Unidades Carga Horaria




UNIDADE 1: Atendimento publicitario (12h)

- Fungdes do profissional de atendimento e transformagdes do setor
- O relacionamento agéncia-cliente

- Técnicas de Atendimento

- Producdo de Briefing

UNIDADE 2: Planejamento de Comunicacgao (24h)

- O papel do profissional de planejamento

- Fundamentos do planejamento estratégico

- Esquema organizacional de campanhas promocionais e de publicidade.
- Metodologias ageis e ferramentas de gestao

- Orgamento e controle

UNIDADE 3: Estratégias de Comunicacao (28h)

- Apreensdo de cenario: analise de produto e mercado
- Pesquisas de marketing e publicidade

- Defini¢do de problemas e objetivos

- Estratégias de Comunicagdo

- Comunicagao organizacional integrada

- Execugdo de campanhas publicitarias

- Estratégias de Criagao

- Técnicas de defesa de conceito criativo

- Producdo de planejamento de comunicagao

6. Metodologia de Ensino

Aulas expositivas e metodologias ativas, como briefing com clientes reais, atividades em grupo e sala
de aula invertida. Discussdes em grupos sobre o contetido e as atividades realizadas.

7. Atividades Discentes




O plano de comunicacao ¢ construido ao longo das aulas, envolvendo atividades como canva de
comunicag¢do, defesa de conceito criativo e brainstorm de estratégias.

8. Avaliagao

A avaliacdo ¢ composta por duas notas. A primeira se refere a escrita de um briefing de comunicacao,
contemplando o conteido da Unidade 1. A segunda diz respeito ao projeto final da disciplina, que sera
desenvolvido durante as aulas: um Planejamento de Comunicagao para um cliente real.

0. Bibliografia Bésica e Complementar

Bibliografia Bésica:

AMBROSIO, Vicente. Plano de Marketing. Sao Paulo: Global, 2002.

BUENO, Wilson da costa. Comunicagdo empresarial: teoria e pesquisa. Sao paulo: Manole, 2002

CORREA, Roberto. Planejamento de Propaganda, 9o ed. Revista e ampl. Sio Paulo: Global, 2004.
. O Atendimento na agéncia de comunicagdo. Sao Paulo: Global, 2006.

KOTLER, Philip. Administracdo de Marketing. 140 ed. Sao Paulo: Atlas, 2012.

LUPETTI, Marcélia. Planejamento de Comunicacdo. Sdo Paulo: Futura, 2000.

McDONALD, Malcolm. Planos de Marketing: planejamento e gestao estratégica — como criar e

implementar. 6a Edi¢cdo. Rio de Janeiro, Elsevier, 2007.

Bibliografia Complementar:

PEREZ, Clotilde; BARBOSA, Ivan Santo. Hiperpublicidade, vol.2: atividades e tendéncias. Sao
Paulo: Thomson Learning, 2008.

PUBLIO, Marcelo Abilio. Como planejar ¢ executar uma campanha de propaganda. Sao Paulo: Atlas,
2008.

'YANAZE, Mitsuru Higuchi. Retorno de Investimentos em Comunicacdo: Avaliagdo e mensuragao.
Sao Caetano do Sul, SP: Difusdo Editora, 2010

10. Parecer da Coordenacdo de Programas Académicos do ICA

11. Aprovagao pelo Colegiado do Curso




/ / Assinatura da Coordenac¢ao de Curso?

12. Aprovacao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Diregao do Instituto de Cultura ¢ Arte?

O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

. c eii Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
agimm'; @ Graduacio, em 16/01/2026, as 11:00, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
eletrénica § 1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

: A autenticidade deste documento pode ser conferida no site
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id orgao_acesso_externo=0,
: : » informando o codigo verificador 5768354 ¢ o codigo CRC 8C6CDAOE.

Referéncia: Processo n° 23067.017112/2024-14 SEI n° 5155355


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2025/ Semestre 2025.1

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reunido(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): Redag¢ao Publicitaria

1.4. Codigo da Disciplina: ICA 1374

1.5. Carater da Disciplina:

(X) Obrigatoria () Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina: CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

(X) Semestral () Anual () Modular




C.H. Pratica como

componente
curricular —
1
1.7.Carga | ~p | CH. C.IL EaD: C.H. pcctH (apenas para
Horéaria (CH) |.. .~ [|Pratica: - . Extensao: cursos de
Teorica: CONFORME ) X
Total: A CONFORME Licenciatura):
FORMULARIO DE ,
32h crRIACAO OU ppc | FORMULARIODE | CONFORME
64h 32h CRIACAO OU PPC |FORMULARIO DE
CRIACAO OU
PPC

1.8. Pré-requisitos (quando houver): -

1.9. Co-requisitos (quando houver): -

1.10. Equivaléncias (quando houver): -

2. Justificativa

Tendo em vista que a persuasdo ¢ a principal finalidade da mensagem publicitaria, € na verbalidade
que muitos dos aspectos retoricos da comunicacdo se materializam, pelo emprego das figuras de
linguagem, pela estrutura e coesdo dos elementos textuais e pela criacdo de uma atmosfera favoravel
a0 anunciante. A redacdo publicitaria é, pois, um dos mais importantes recursos da criacao
publicitdria, cuja correta aplicacdo, orientada pela criatividade editorial e pela realizacdo estética, vem
a favorecer a eficacia persuasiva.

3. Ementa

O papel do redator na atividade publicitaria. Introducao a retorica. Elementos verbais da mensagem
publicitaria: titulo, texto e slogan. Componentes iconicos e linguisticos da mensagem publicitaria.
Estilos de argumentacdo. Identidade verbal na campanha publicitaria. Fluéncia e flexibilidade na
producdo de textos. O texto publicitario e sua adaptacdo para os diferentes meios de comunicacao

4. Objetivos — Geral e Especificos

5. Descri¢ao do Conteudo/Unidades Carga Horaria




UNIDADE 1: O conhecimento retorico como base da produciao textual 16h
publicitaria.

O papel do redator na atividade publicitaria. As diferentes fases e funcdes da
Retdrica. O texto como argumento. Retorica e os métodos de elaboracao textual:
exordio, narragdo, confirmacao e peroracao. Contribuicdes dos estudos sobre
retorica para o trabalho do redator publicitario. Figuras de Linguagem. Aspectos
fonologicos, morfologicos, sintaticos e semanticos da mensagem publicitaria
figurada. Denotagdo e conotacdo. Rede semantica e a evolucdo do texto
publicitario.

UNIDADE 2: Elementos verbais da mensagem publicitaria. 16

Funcdes do titulo no anuncio publicitario. Procedimentos para criagao de titulos.
Aspectos morfologicos na construcao de titulos. Fungdes da linguagem. Solugdes
verbais para antncios. O slogan. Assinatura de campanha. Desinibicao, fluéncia
e flexibilidade na constru¢do de titulos, textos e slogans. Os diferentes formatos
de texto publicitario. A estrutura circular. Coesao e coeréncia no texto
publicitario. Organizacdo e pontuagao.

UNIDADE 3: A narrativa como estratégia persuasiva. 16h

O papel da descri¢do e da narragdo na concep¢ao de mensagens persuasivas. A
abordagem emotiva para o texto publicitario e o processo de criagdo de antiincios
dionisiacos. Arquétipos e a concepg¢ao criativa de personagens. O
desenvolvimento de narrativa baseada na jornada do herdi. Mudangas de cliché,
intertextualidade e o mimetismo do redator publicitario

UNIDADE 4: O redator e a concepcio da mensagem verbal para os
diferentes meios e pontos de contato. 16h

O universo verbal e tom de voz da marca como base para produgao de textos para
diferente meios e formatos publicitarios. O texto para a mensagem publicitaria
audiovisual. Desinibi¢ao, fluéncia e flexibilidade na construcdo de roteiros. O
texto para a mensagem publicitaria radiofonica. O texto e os diferentes formatos
publicitdrios na internet .

6. Metodologia de Ensino

No decorrer da disciplina recorreremos a diferentes estratégias didaticas:
- Desenvolvimento de projetos praticos.

- Leituras supervisionadas e discussdo de textos

- Apresentagdes orais dialogadas acompanhadas ou nao de slides.

- Disponibilizacdo e exibi¢ao de videos.

7. Atividades Discentes




Escrita de titulos, textos, slogans, assinaturas de campanhas, roteiro para midias audiovisuais e
sonoras. Analises das producdes textuais da turma e de exemplos de profissionais. Leitura e discussdo
de textos.

8. Avaliagdo

e Nota pela produgdo de variados exercicios desenvolvidos ao longo da disciplina, como parte das
estratégias didaticas.

e Nota em dupla pela criagdao de universo verbal e tom de voz para uma marca, aplicados a
roteiros e postagens para redes sociais.

Obs. A nota final resultara da média das notas citadas anteriormente.

0. Bibliografia Basica e Complementar

Bibliografia Basica:
CARRASCOZA, Joao Anzanello. A Evolu¢ao do Texto Publicitario. Sdo Paulo: Futura, 1999.

CARRASCOZA, Joao Anzanello. Redagao Publicitaria: estudos sobre a retorica do consumo. Sao
Paulo: Futura, 2003.

FIGUEIREDO, Celso. Redacao Publicitaria: sedugdo pela palavra. Sao Paulo: Thomson, 2005.
HOFF, Tania; GABRIELLE, Lourdes. Redacao Publicitaria. Sdo Paulo: Elsevier, 2017
Bibliografia Complementar:

BARRETO, Tiago. Vende-se em 30 segundos: manual do roteiro para filme publicitario. Sao Paulo,
Senac, 2010.

BIGAL, Solange. O que ¢ Criagdo Publicitaria (ou o estético na publicidade). Sdo Paulo, Nobel, 1999
MARTINS, Zeca. Redagao Publicitaria: a Pratica na Pratica. Sao Paulo: Atlas, 2003.

PEREZ, Clotilde ; BARBOSA, Ivan Santo (org.). Hiperpublicidade v2: atividades e tendéncias. Sao
Paulo,Thomson Learning, 2008.

SANDMANN, Antonio José. A linguagem da propaganda. Sao Paulo,Contexto, 1993.

10. Parecer da Coordenacdo de Programas Académicos do ICA




11. Aprovacao pelo Colegiado do Curso

/ / Assinatura da Coordenag¢ao de Curso?

12. Aprovacao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Dire¢do do Instituto de Cultura ¢ Arte?

O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

| c eii Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
a-gimm"; @ Graduacio, em 16/01/2026, as 11:00, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
eletrénica § 1°, do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

Referéncia: Processo n° 23067.017112/2024-14 SEI n° 5155358


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2025/ Semestre 2025

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reunido(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): Dire¢dao de Arte

1.4. Codigo da Disciplina: ICA1373

1.5. Carater da Disciplina. CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

(X) Obrigatoria () Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina: CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

(X) Semestral () Anual () Modular




C.H. Pratica como

componente
curricular —
1
1.7.Carga | ~p | CH. C.IL EaD: C.H. pcctH (apenas para
Horéaria (CH) |.. .~ [|Pratica: - . Extensao: cursos de
Teorica: CONFORME ) X
Total: A CONFORME Licenciatura):
FORMULARIO DE ,
24h crRIACAO OU ppc | FORMULARIODE | CONFORME
64h 40h CRIACAO OU PPC |FORMULARIO DE
CRIACAO OU
PPC

1.8. Pré-requisitos (quando houver): Design Grafico Aplicado a Publicidade

1.9. Co-requisitos (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

1.10. Equivaléncias (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

2. Justificativa

Tendo em vista que a persuasdo ¢ a principal finalidade da mensagem publicitaria, ¢ na visualidade
que muitos dos aspectos retoricos da comunicagao se materializam, pelo emprego da sintaxe visual,
das figuras de linguagem visuais e pela criagdo de uma atmosfera favoravel ao anunciante. A dire¢ao
de arte €, pois, um dos mais importantes recursos da criagdo publicitaria, cuja correta aplicagao,
orientada pela criatividade visual e pela realizagdo estética, vem a favorecer a eficicia persuasiva.

3. Ementa

O papel do diretor de arte na atividade publicitaria. Elementos e principios da comunicagdo visual
aplicados a construcao das mensagens publicitarias. A direcao de arte aplicada aos diferentes meios. O
conceito criativo e sua tradugdo para a matéria visual. Interagdo entre palavra e imagem na
comunicag¢do publicitaria. Retorica visual.

4. Objetivos — Geral e Especificos

CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

S. Descri¢ao do Contetido/Unidades Carga Horaria




UNIDADE 1 Direcao de arte, retorica e codificacio da imagem publicitaria..
12h Contribui¢des dos estudos sobre andlise da imagem para o trabalho do
diretor de arte. Retorica visual, denotagdo e conotagao da imagem; campo topico
e entinematico na argumentacao visual. O papel do contexto cultural no processo
de construcao de sentido da mensagem publicitaria. O olhar do receptor como
eixo de articulagdo do layout publicitario. Marcadores de modalizagdo e niveis de
representacao da imagem na concepcao visual de /ayouts publicitarios. Interagao
entre palavra e imagem na comunicagao publicitaria

UNIDADE 2: Elementos visuais da mensagem publicitaria. 28h

Coeréncia formal e conceitual no processo criativo dos elementos de identidade
das mensagens persuasivas. A luz como elemento essencial para criagdo de
atmosferas e materializagao de estratégias criativas. Estratégias para materializar
conceitos graficamente utilizando cor, tipografia, selecao e edicdo de imagens,
técnicas visuais, composicao de layout e defini¢des de fundo. Elementos e
principios da comunicagao visual aplicados a concepcao de mensagens
publicitarias. Processos criativos de assinaturas visuais e marcas derivadas para
constru¢ao de mensagens publicitarias. Criagdo de layouts com hegemonia do
verbal e hegemonia do visual. A cor no processo criativo: técnicas de
harmonizagdo e expressao de conceitos através de definicdes cromaticas

UNIDADE 3: Projetos visuais para pecas publicitarias: aplicacio nos seus
principais formatos e estilos. 26h

Estratégias para criagdo de identidade visual para campanhas publicitarias
veiculadas em diferentes meios e codificadas em diferentes modos de
representacdo. Processos para elaboragdo de rafs e layouts para impressos .
Técnicas de merchandising e a concepcgao visual de materiais de ponto de venda.
Direcdo de arte para a internet. Principios de arquitetura da informacgao e
processos criativos para o desenvolvimento de hotsites. Direcdo de arte para
midia Audiovisual. O story-board para filme publicitario e sua concepgao visual.

6. Metodologia de Ensino

No decorrer da disciplina recorreremos a diferentes estratégias didaticas:
- Discussdes em grupo

- Desenvolvimento de projetos praticos.

- Leituras supervisionadas.

- Apresentagodes orais dialogadas acompanhadas ou nao de slides.

- Disponibilizagao e exibi¢ao de videos.

7. Atividades Discentes

Expansao do universo visual de uma marca, analise da dire¢do de arte de pegas pubicitarias
produzidas pelos estudantes e por publicitarios, criagdo de direcdo de arte para campanhas
publicitarias




8. Avaliagdo

No decorrer do semestre serdo desenvolvidos trés projetos praticos, cada um valendo uma nota de 0 a
10. O primeiro serd realizado individualmente e consiste na criacdo de um board com elementos de
identidade para uma marca. Os outros dois projetos serdo realizados em grupo e consistem no
desenvolvimento de concepcao visual para conteudos de marca para diferentes plataformas de
comunicacao.

0. Bibliografia Basica e Complementar

Bibliografia Basica:
DONDIS, D. A. Sintaxe da Linguagem Visual. 2* ed. Sao Paulo: Martins Fontes, 1997.

DURAND, Jacques "Retodrica e Imagem Publicitaria" In: METZ, Christian et alli. A Analise da
Imagem. Sao Paulo: Papirus. 1996.

LUPTON, Ellen; PHILLIPS, Jenifer Cole.

Novos Fundamentos do Design. Sao Paulo: Cosac Naifi, 2008.

PEREZ, Clotilde. Mascotes: semidtica da vida imaginaria. Sdo Paulo: Cengage Learning, 2011.
'WONG, Wucius. Principios de forma e desenho. Sao Paulo: Martins fontes, 1993.
|Bibliografia Complementar

AUMONT, Jacques. A Imagem. 2* ed. Campinas: Papirus, 1995.

BIGAL, Solange. O que ¢ Criacdo Publicitaria (ou O Estético na Publicidade). 2a. edig¢do. Sao Paulo:
Nobel, 1999.

CESAR, Newton. Dire¢do de Arte em Propaganda. Sao Paulo: Futura, 2000.

GOMES FILHO, Jodo. Gestalt do objeto: sistema de leitura visual da forma. 6a. edi¢do. Sao Paulo:
Escrituras Editora, 2004.

WHITE, Jan V. Edicao e design. 3.ed. Sdo Paulo: JSN, 2003.

10. Parecer da Coordenacdo de Programas Académicos do ICA

11. Aprovacao pelo Colegiado do Curso




/ / Assinatura da Coordenac¢ao de Curso?

12. Aprovacao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Diregao do Instituto de Cultura ¢ Arte?

1 . (. . . N -
O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do

componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

c eii Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
agimm'; @ Graduacio, em 16/01/2026, as 11:00, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
eletrénica § 1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

... 2 .ﬁl

salare 2 A autenticidade deste documento pode ser conferida no site

oy https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id orgao acesso_externo=0,
a5 informando o cdédigo verificador 5768357 ¢ o cédigo CRC 19C61BF1.

Referéncia: Processo n° 23067.017112/2024-14 SEI n° 5155423


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2025/2025.1

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reuniao(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): Epistemologia e Metodologia Cientificas aplicadas a
Comunicagdo / Epistemology and Scientific Methodology applied to Communication

1.4. Codigo da Disciplina: ICA 2048

1.5. Carater da Disciplina:. CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

(X) Obrigatoria () Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina: CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

(X) Semestral () Anual () Modular




1.7. Carga
Horaria (CH)
Total:
64h/a

CONFORME
FORMULARIO
DE CRIACAO
OU PPC

C.H. Teodrica:
64h/a

CONFORME
FORMULARIO
DE CRIACAO
OU PPC

C.H. Pratica:
CONFORME
FORMULARIO
DE CRIACAO
OU PPC

C.H. EaD:
CONFORME
FORMULARIO
DE CRIACAO
OU PPC

C.H.
Extensao:
CONFORME
FORMULARIO
DE CRIACAO
OU PPC

C.H. Pratica como
componente
curricular —

pcct (apenas para
cursos de
Licenciatura):
CONFORME
FORMULARIO DE
CRIACAO OU
PPC

1.8. Pré-requisitos (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

1.9. Co-requisitos (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

1.10. Equivaléncias (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

2. Justificativa

A disciplina introduz o aluno nas discussdes sobre a natureza do conhecimento cientifico, capacitando-
0, de modo particular, a compreender as especificidades teorico-metodologicas das ciencias humanas e
sua importancia para o estudo dos fatos que envolvem a comunicagio.

3. Ementa

O conhecimento, a ciéncia e as ciéncias sociais. Particularidades epistemologicas e teoricos-
metodologicas das ciéncias humanas e sua importancia para o estudo dos fatos que envolvem a

comunicagao.

4. Objetivos — Geral e Especificos

Geral

Discutir os principais paradigmas ou posturas teoricos-metodologicas para pesquisar os fenomenos que
envolvem a comunicagao.

Especificos

Analisar a comunicagdo como objeto de estudo.

Discutir a relagdo entre sujeito e objeto no processo de produgdo do conhecimento

5. Descricao do Conteudo/Unidades

Carga Horaria




1. Unidade 1 — Aspectos historico-contextuais (16h/a)
1. Epistemologia no mundo antigo
1. Epistemologia na Idade Média
1. Epistemologia Moderna
1. Epistemologia contemporanea
1. Epistemologias do sul, decoloniais e contracoloniais
2. Unidade 2 — Aspectos tedricos e conceituais (12h/a)
2. Conceitos-base
1. Pesquisa
Metodologia
Conhecimento
Senso comum
Ciéncia
Epistemologia
7. Comunicagdo
2. Construgdo do conhecimento
1. Conhecimento empirico
2. Conhecimento filosofico
3. Conhecimento teologico
4. Conhecimento cientifico
1. Método cientifico
3. Unidade 3 — A pesquisa cientifica 04h/a
3. Tipos de pesquisa
1. Quanto a abordagem
1. Pesquisa qualitativa
2. Pesquisa quantitativa
2. Quanto a natureza
1. Pesquisa basica
2. Pesquisa aplicada
3. Quanto aos objetivos
1. Pesquisa exploratoria
2. Pesquisa descritiva
3. Pesquisa explicativa
4. Quanto aos procedimentos
1. Pesquisa experimental
Pesquisa bibliografica
Pesquisa documental
Pesquisa de campo
Pesquisa ex-post-facto
Pesquisa de levantamento
Pesquisa com survey
Estudo de caso
9. Pesquisa participante
10. Pesquisa-agao
11. Pesquisa etnografica
12. Pesquisa etnometodologica
4. Unidade 4 — A construcio da pesquisa 12h/a
4. 3.2 Processo de elaboragdo da pesquisa cientifica
1. Os tres grandes eixos da pesquisa
2. Etapas da pesquisa
1. Questao inicial
2. Exploragao do tema
3. Problematica

SARNANE el N
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4. Modelo de analise
5. Coleta de dados
6. Analise das informagdes
7. Conclusoes
5. Unidade 5 — Estrutura do projeto de pesquisa 06h/a
5. Estrutura do projeto de pesquisa
Resumo
Introdugao
Justificativa
Objetivos
Revisdo bibliografica
Procedimentos metodologicos
1. Tipo de pesquisa
2. Populagdo e amostra
3. Técnicas de coleta de dados
4. Técnicas de analise de dados
7. Bibliografia
8. Cronograma
9. Orgamento
6. Unidade 6 — Tecnologias de informac¢ao e comunica¢ao 04h/a
6. Usos das Tecnologias de Informagao e Comunicagao
1. Ferramentas de apoio a pesquisa
1. Ferramentas de busca bibliografica em bases de dados
2. Sistemas de Informagao
7. Unidade 7 — A escrita académica 08h/a
7. Aspectos formais da escrita académica
1. Normalizagdo técnica
1. Normas da ABNT
2. Normas da UFC
2. Revisao Gramatical )
3. Estilo e redagdo técnico-cientifica

Sl o e

6. Metodologia de Ensino

Aula expositiva dialogada
Método de trabalho independente
Meétodo de elaboragio conjunta
Meétodo de trabalho em grupo

Meétodo de projetos

7. Atividades Discentes




Leitura de textos
Seminarios

Desenvolvimento de projeto de pesquisa ou artigo cientifico

8. Avaliagdo

Frequéncia
Seminarios Tematicos

Projeto de pesquisa ou Artigo Cientifico

0. Bibliografia Basica e Complementar




Basica

ANDERY, M. Amélia et alli. Para compreender a ciéncia: uma perspectiva historica. Rio de Janeiro:
Espago e Tempo, 1999.

BAUER, M. E. Gaskell. Pesquisa qualitativa com texto imagem e som: um manual pratico. Petropolis,
'Vozes, 2002.

BECKER, Howard. Metodos de pesquisa em Ciencia Sociais. Sio Paulo: Hucitec, 1993.

BERGER, Peter; LUCKMANN Thomas. 4 construgao social da realidade. Petropolis: Vozes, 1987.
CHAUL, Marilena. Convite a filosofia. Sdo Paulo: Atica, 1995.

CHAUI, Marilena. Etnometodologia. Petropolis: Vozes, 1995.

DE CERTAU, Michel. 4 invengao do cotidiano (vol. I). Petropolis: Vozes, 1994.

GEERTZ, Clifford. 4 interpretacao das culturas. Rio de Janeiro: Guanabara, 1989 (IV).

GUARESCHI, Pedrinho. Os construtores da informagao: meios de comunicagao: conceitos, escolas e
tendencias. Petropolis: Vozes, 2001.

HUHNE, Leda M. Metodologia cientifica. Rio de Janeiro: Agir, 1987.

KONDER, L. O que e dialetica. Sao Paulo: Brasiliense, 1986.

Complementar

GERHARDT, Tatiana Engel; SILVEIRA, Denise Tolfo. Metodos de pesquisa. Porto Alegre: Editora da
UFRGS, 2009.

LOWY, Michel. Ideologias e Ciéncia Social. Sio Paulo: Cortez, 1993.

THIOLLENT, M. Critica metodologica, investigagio social e enqueete operaria. Sio Paulo: Polis,
1980.

TRIVINOS, Augusto. Introduciio a pesquisa em ciéncia sociais. Sio Paulo: Atlas, 1995.

THOMPSON, J. Ideologia e cultura moderna. Petropolis: Vozes, 1995.

10. Parecer da Coordenacdo de Programas Académicos do ICA

11. Aprovacao pelo Colegiado do Curso




/ / Assinatura da Coordenac¢ao de Curso?

12. Aprovacao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Diregao do Instituto de Cultura ¢ Arte?

O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

. c eii Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
agimm'; @ Graduacio, em 16/01/2026, as 11:00, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
eletrénica § 1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

" https://sei.ufe.br/sei/controlador externo.php?acao=documento_conferir&id orgao acesso externo=0,
a8 informando o codigo verificador 5768358 ¢ o codigo CRC 7D2DDIBE.

Referéncia: Processo n° 23067.017112/2024-14 SEI n° 5426504


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2025/ Semestre 1

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reunido(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Comunicagdo Social — Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): Comunicacao e arte / Communication and arts

1.4. Codigo da Disciplina: ICA0178

1.5. Carater da Disciplina. CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

(X) Obrigatoria () Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina: CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

(X) Semestral () Anual () Modular




1.7. Carga
Horéria (CH)
Total: 64h/a

CONFORME
FORMULARIO
DE CRIACAO
OU PPC

C.H. Teodrica:
32h/a

CONFORME
FORMULARIO
DE CRIACAO
OU PPC

C.H. Pratica:
32h/a

CONFORME
FORMULARIO
DE CRIACAO
OU PPC

C.H. EaD:
CONFORME
FORMULARIO
DE CRIACAO
OU PPC

C.H.
Extensao:
CONFORME
FORMULARIO
DE CRIACAO
OU PPC

C.H. Pratica como
componente
curricular —

pcct (apenas para
cursos de
Licenciatura):
CONFORME
FORMULARIO DE
CRIACAO OU
PPC

1.8. Pré-requisitos (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

1.9. Co-requisitos (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

1.10. Equivaléncias (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

ICA1378 Fundamentos da comunicagao visual

ICA2040 Informatica ¢ Comunicagao

2. Justificativa

A disciplina ¢ fundamental para localizar o Curso de Publicidade ¢ Propaganda dentro do Instituto de
Cultura e Arte. Em uma perspectiva transdisciplinar trabalha o senso critico e estético a fim de que o
egresso possa correlacionar as linguagens artisticas com as linguagens do fazer publicitario.

3. Ementa

Fundamentos da estética ¢ do conceito de Arte, visando o desenvolvimento do senso estético e a
construcao do repertério cultural e artistico do egresso. A disciplina aborda também os géneros, estilos e
linguagens das artes, bem como as vanguardas e expressoes artisticas contemporaneas, proporcionando
0 exercicio criativo e a experimentac¢ao de linguagens no campo da Comunicagao.

4. Objetivos — Geral e Especificos




Geral

Ao final da disciplina, o estudante devera ser capaz de analisar e criar trabalhos artisticos, associando-os
a linguagem publicitaria de forma critica, ética e inovadora.

Especificos
Construir repertorio artistico e técnico do egresso.

Compreender as tensoes entre arte, publicidade e design contribuindo para o senso critico do estudante
frente as manifestacdes artisticas e culturais.

Conhecimento de métodos de analise das linguagens artisticas.

Elaboracao de projetos artisticos e publicitarios de forma ética, critica e socialmente responsavel.

S. Descri¢do do Contetido/Unidades Carga Horaria

Unidade 1: Breve panorama da Historia da Arte. 32h/a
Os conceitos de Arte e Estética.
As vanguardas artisticas do século XX e suas relagdes com a Publicidade.

A Industria Cultural, a reprodutibilidade técnica e a cultura de massas.

Unidade 2: A Arte Contemporanea. 32h/a
O que é Arte Contemporanea.
Institui¢gdes contemporaneas artisticas
Arte Urbana.

Arte e Politica.

Arte e subjetividade.

6. Metodologia de Ensino

Aula expositiva dialogada
Meétodo de trabalho independente
Método de elaboragido conjunta
Meétodo de trabalho em grupo

Meétodo de projetos




7. Atividades Discentes

Leitura de textos
Seminarios
Exercicios de técnicas criativas

Desenvolvimento de projeto artistico.

8. Avaliagdo

A avaliagdo ocorrera de forma mista, contemplando tanto o processo individual de cada estudante ao
longo do desenvolvimento de projeto artistico quanto a soma de exercicios criativos e didaticos.

0. Bibliografia Basica e Complementar




Basica

AUMONT, J. 4 imagem. 16.ed. Campinas, SP: Papirus, 2011. 317p. (Oficio de arte e forma).
[SBN8530802349.

BENJAMIN, Walter. Magia e técnica, arte e politica: ensaios sobre literatura e historia da cultura. 7.ed.
Sao Paulo: Brasiliense, 1994. 253p. (Obras escolhidas;1). ISBN 8511120300.

BRUNELLI, Silvana. Didlogo entre as artes plasticas e a publicidade no Brasil. 2007. Tese (Doutorado
em Artes da Universidade de Sdo Paulo) — Escola de Comunicagdes e Artes da Universidade de Sao
Paulo, Sao Paulo, 2007. Disponivel em: https://www.teses.usp.br/teses/disponiveis/27/27131/tde-30062
007-150637/publico/1971600.pdf. Acesso em: 27 jun. 2022.

COLL, Jorge. O que é arte. Sao Paulo: Brasiliense, 2003.

CAUQUELIN, Anne. Arte contemporanea: uma introdugdo. Sao Paulo, SP: Martins, 2005. 168p.
(Todas as artes). ISBN 8599102184

GOMBRICH, E. H. Historia da Arte. Sao Paulo: Circulo do Livro, [197-?]. 506p.

Complementar

IARGAN, Giulio Carlo. Arte moderna: do lluminismo aos movimentos contemporaneos. Sao Paulo: Cia.
das Letras, 1993. 709p.

DONDIS, Donis A. Sintaxe da linguagem visual. 2.ed. Sao Paulo: Martins Fontes, 1997. 236p. ISBN
8533605838.

DURAND, Gilbert. O imagindrio: ensaio acerca das ciéncias e da filosofia da imagem. 2.ed. Rio de
Janeiro: DIFEL, 2001. 122p.

ECO, Umberto. A estrutura ausente: introdugao a pesquisa semiologica. 3.ed. Sao Paulo, SP:
Perspectiva, 1976. 426p.

. Obra aberta: forma e indeterminagdo nas poéticas contemporaneas. Sao Paulo, SP:

Perspectiva, 1968. 227p.
JANSON, H. W. Inicia¢cdo a Historia da arte. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2009.

JOLY, Martine. Introdugdo a andlise da imagem. 12.ed. Campinas, SP: Papirus, 2008. 152p. (Oficio de
arte ¢ forma) ISBN8530804244.

LUPTON, Ellen; MILLER, J. Abbott (org.). ABC da Bauhaus: a Bauhaus e a teoria do design. Sao
Paulo: Cosac Naify, 2008. 67, [S]p. ISBN 9788575037355.

MORIN, Edgar. Cultura de massas no século XX: O espirito do tempo I: neurose. 9.ed. Rio de Janeiro:
Forense Universitaria, 1997. 204p.

; NAHOUM, Irene. Cultura de massas no século XX: o espirito do tempo II: necrose.

3.ed. Rio de Janeiro: Forense Universitaria, 2003.180p.

10. Parecer da Coordenacao de Programas Académicos do ICA




11. Aprovagao pelo Colegiado do Curso

/ / Assinatura da Coordenagdo de Curso?

12. Aprovacao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Dire¢do do Instituto de Cultura ¢ Arte?

O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

c eil Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
gimm‘; Graduaciao, em 16/01/2026, as 11:00, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
eletrénica § 1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

Referéncia: Processo n® 23067.017112/2024-14 SEI n°® 5426572


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2025/ Semestre 2025.1

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reunido(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): Gestao e Conteudo de Marca (Branding and Branded
Content)

1.4. Codigo da Disciplina: ICA0187

1.5. Caréter da Disciplina:

( X') Obrigatéria () Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina:

() Semestral () Anual ( X') Modular




C.H. Pratica como
componente

L. , L C.H. curricular —
1.7. Carga Horaria (CH) Total: |C.H. Teoérica:|C.H. Pratica:|C.H. EaD: E . Il
64h 48h 16h Xtensao:| PCC™ (apenas para

cursos de
Licenciatura):

1.8. Pré-requisitos (quando houver):

1.9. Co-requisitos (quando houver):

1.10. Equivaléncias (quando houver):

2. Justificativa

A marca tem se tornado um dos principais ativos das organizagdes publicas e privadas
contemporaneas. A partir da gestdo de seus elementos e contetidos, ¢ possivel estabelecer uma
correlagdao mais eficaz entre a marca e o consumidor, com a finalidade de alcangar os objetivos
estratégicos pretendidos. Assim, a compreensdo do universo marcario possibilita ao futuro profissional
de comunicagdo a gestdo otimizada e a criagdo de contetidos proprios da marca, que irdo direciona-la
rumo ao proposito estipulado e a consolidacio de sua relagdo com os stakeholders.

3. Ementa

Apresenta o conceito de marca e identidade estratégica, com foco na andlise critica da gestao de
estratégias, comunidades, conteudos e acdes marcarias. Apresenta técnicas e recursos contemporaneos
de pesquisa, criagdo e documentagdo de diagndstico, arquitetura, identidade, posicionamento e
expressdo de marcas. Ao final, o egresso sera capaz de conceber elementos estratégicos para a gestao
de marcas e seu conteido marcéario, elencando indicadores de desempenho e mensuragdo do valor e
observando critérios de governanca, sustentabilidade e responsabilidade socioambiental.

4. Objetivos — Geral e Especificos

GERAL: Ao final da disciplina, o(a) estudante sera capaz de gerir os elementos da marca e seu
conteudo proprio de forma objetiva e eficaz.

ESPECIFICOS: Ao final da disciplina, o(a) estudante sera capaz de conhecer o conceito de marca,
identidade e estratégias ligadas a sua gestdo; compreender como gerir os elementos marcarios e criar
contetdos que comuniquem sua esséncia; reconhecer, a partir de técnicas de investigagdo, quais as
principais oportunidades para a marca; estabelecer indicadores para mensurar o desempenho da marca.

5. Descri¢ao do Conteudo/Unidades Carga Horaria




Unidade 1: Introdugdo a Gestao de Marca. Y0h
Defini¢cdo de marca, seus elementos e brand equity. Arquitetura de marca,
identidade e posicionamento.

Unidade 2: Estratégias de Marca.
Pesquisa e recursos para diagnostico de marcas. Estratégias para gestao de marca.[20h
Indicadores de desempenho.

Unidade 3: Contetdo de Marca.
Expressdo marcaria. Conteudo de marca. Gerenciamento de comunidades de
marca. 24h

6. Metodologia de Ensino

Aula expositiva dialogada; Método de trabalho independente; Método de elaboracdo conjunta; Método
de trabalho em grupo; Método de projetos.

7. Atividades Discentes

- Debate sobre os textos e os casos apresentados ao longo do semestre.

- Criagdo de solugdes para problemas e oportunidades relacionados as marcas, utilizando técnicas
apresentadas na disciplina.

- Criagdo de contetidos sobre os temas da disciplina para divulgagao.

8. Avaliagdo

A avaliagdo serd de natureza somativa. Ao final do semestre, a média do estudante serd composta
pelas seguintes notas:

- Notas dos projetos desenvolvidos ao longo da disciplina, com énfase na criacdo de estratégias e
contetldos marcarios.

- Nota pela participacao nas atividades.

0. Bibliografia Basica e Complementar




BASICA

AAKER, David. On branding: 20 principios que decidem o sucesso das marcas. Bookman Editora,
2015.

KELLER, Kevin Lane; MACHADO, Marcos. Gestao estratégica de marcas. Sao Paulo: Prentice Hall,
2006.

MARK, Margaret; PEARSON, Carol S. O Her6i e o Fora-da-Lei: Como Construir Marcas
Extraordinarias Usando O Poder dos Arquétipos-11° edi¢do. 2017.

PEREZ, Clotilde. Signos da marca: expressividade e sensorialidade. Sao Paulo, SP: Thomson, 2004.
174 p. ISBN 8522104425 (broch.).

WHEELER, Alina. Design de identidade da marca: guia essencial para toda a equipe de gestao de
marcas. 3. ed. Porto Alegre: Bookman, 2012. 320 p. ISBN 9788577808120 (enc.).

TYBOUT, Alice M.; CALKINS, Tim. Branding: gestdo de marcas. Sdo Paulo: Saraiva, 2018.

COMPLEMENTAR

AAKER, David A.; JOACHIMSTHALER, Erich. Como construir marcas lideres. Sdo Paulo: Futura,
2000. 362 p. ISBN 8574130583 (broch.).

AAKER, David A. Criando e administrando marcas de sucesso. 3. ed. Sao Paulo: Futura, 1996. 398 p.
ISBN 858608221X (broch.).

IAAKER, David A. Marcas Brand Equity: gerenciando o valor da marca. 4. ed. Sao Paulo: Negdcio,
c1998. xviii, 309 p. ISBN 858601415X (broch.).

ALMEIDA, Wanderson Lopes de. Marca : a percep¢ao do consumidor. 2019. 50 f. Trabalho de
Conclusao de Curso (Graduagdo em Administragdo) - Universidade Federal do Ceara, Faculdade de
Economia, Administra¢ao, Atuaria e Contabilidade, Fortaleza, 2019. Disponivel em:
http://www.repositoriobib.ufc.br/000051/00005189.pdf. Acesso em: 31 out. 2019.

BEDENDO, Marcos. Branding: processos e praticas para a constru¢ao de valor. Sdo Paulo: Saraiva
Educagao, 2019.

BUDELMANN, Kevin; KIM, Yang; WOZNIAK, Curt. Essential elements for brand identity: 100
principles for designing logos and building brands . Beverly: Rockport Publishers, 2013. 208 p. ISBN
0781592535781 (broch.).

LINDSTROM, Martin; KOTLER, Philip. Brandsense: segredos sensoriais por tras das coisas que
compramos . revisado e atualizado. Porto Alegre: Bookman, 2012. xvi, 176 p. ISBN 9788577809295
(broch.).

LOURO, Maria Jodao Soares. Modelos de avaliagao de marca. Revista de

Administragao de Empresas, Rio de Janeiro, v. 40, n° 2, p.26-37, abr/jun. 2000. Disponivel em:
https://doi.org/10.1590/S0034-75902000000200004

MARTINS, José Roberto. Branding: um manual para vocé€ criar, gerenciar e avaliar marcas. 2. ed. Sao
Paulo: Negocio Editora, 2000. 348 p. ISBN 8586014427 (broch.).

MILLER, Donald. Storybrand: crie mensagens claras e atraia a aten¢@o dos clientes para sua marca.
Alta Books Editora, 2019.

INUNES, Gilson.; HAIGH, David. Marca: valor do intangivel, medindo e gerenciando seu valor
econdmico. Sao Paulo, SP: Atlas, 2003. 276 p. ISBN 8522435456 (broch.).

RODRIGUES, Delano. Naming: o nome da marca. Rio de Janeiro: 2AB, 2011. 103 p. (Oficina). ISBN
0788586695544 (broch.).

ROWLES, Daniel. Digital branding: estratégias, taticas e ferramentas para impulsionar o seu negocio
na era digital. Sdo Paulo: Auténtica Business, 2019.

TROIANO, Jaime. Brandintelligence. Estagao das Letras e Cores, 2019.

'WHEELER, Alina. Design de identidade da marca: um guia completo para a criagdo, construcao e
manuten¢ao de marcas fortes. 2. ed. Porto Alegre: Bookman, 2008. v, 288 p. ISBN 9788577802326
(broch.).

10. Parecer da Coordenacao de Programas Académicos do ICA




11. Aprovagao pelo Colegiado do Curso

/ / Assinatura da Coordenagao de Curso?

12. Aprovagao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Dire¢ao do Instituto de Cultura ¢ Arte?

O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

seil o

assinatura
eletrbnica

Documento assinado eletronicamente por Soraya Madeira da Silva, Professor do Magistério
Superior, em 23/07/2025, as 16:59, conforme horéario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, §
1°, do Decreto n® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

seil o

assinatura
eletrbnica

Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
Graduacio, em 16/01/2026, as 11:00, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
§ 1°, do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .



http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm

mformando o codigo verificador 5769024 eo codlgo CRC 0C4B6A6D.

Referéncia: Processo n°® 23067.040886/2025-11 SEI n° 5769024


https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2025/ Semestre 2025.1

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser exatamente iguais aquelas constantes no formulario de
criagdo/regulamentacdo da disciplina ou Projeto Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario devera ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao
PPC - Projeto Pedagdgico do Curso, em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou ata(s) assinada(s) de reunido(des), informando a data de aprovacio
do Plano de Ensino da Disciplina pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): Publicidade, consumo e sociedade / Advertising, consumption and society

1.4. Codigo da Disciplina: ICA0180

1.5. Carater da Disciplina:

( X ) Obrigatoria () Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina:

() Semestral () Anual ( X ) Modular

1.7. Carga Horaria (CH) Total:

64h

1.8. Pré-requisitos (quando houver):

1.9. Co-requisitos (quando houver):

1.10. Equivaléncias (quando houver):

2. Justificativa

IAo ingressar no Curso de Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda, o estudante precisa ser apresentado as principais discussdes relativas a area e essa disciplina propde-s¢

3. Ementa

IA disciplina propde-se a apresentar o campo da publicidade ao estudante recém-ingresso por meio da contextualizagdo historica dessa atividade como resultante de um sistema ec
loutros campos do saber, a disciplina abordara as questdes culturais, artisticas, politicas e econdmicas enredadas na publicidade, percebendo-a como implicada nas transformagdes




4. Objetivos — Geral e Especificos

Objetivo geral:
Apresentar o campo da publicidade e sua relagdo com o consumo ao estudante recém-ingresso de forma a proporcionar que ele seja capaz de articular essa area ao contexto histor

Objetivos especificos:
1.

Compreender a publicidade como parte central da conformagao da sociedade de consumo capitalista;

Analisar a publicidade a partir dos vieses mercadologicos e simbolicos;

Articular o campo de estudos da publicidade a outras areas, tais como cultura, arte, politica e economia;

Investigar as particularidades da publicidade brasileira e cearense.

5. Descri¢ao do Contetido/Unidades

Unidade 1: A formacio da sociedade de consumo e o advento da publicidade moderna

A mercadoria como unidade central do sistema capitalista: produg@o, consumo e fetichismo.
Industrializagdo e urbanizagdo: a formagao de um mercado consumidor no Brasil.

Publicidade e consumo: as transformagdes nos apelos publicitarios a partir dos contextos historicos.
Unidade 2: Publicidade e consumo na sociedade do tempo presente

Consumo e modernidade: a formagéo de significados culturais e valores por meio da publicidade.
Estetizagdo, consumo e publicidade: a estética das mercadorias, gostos e estilos de vida na publicidade.
Consumo, publicidade e reconhecimento: identidade, cidadania e desigualdade na cultura de consumo através dos antincios publicitarios.
Unidade 3: Interfaces e aspectos da pratica publicitaria: comunicagio, arte, cultura e economia.
A pratica publicitaria e suas interfaces com a arte

A pratica publicitaria e suas interfaces com a cultura

A pratica publicitaria e suas interfaces com a economia

6. Metodologia de Ensino

O contetido programatico sera trabalhado por meio de aulas expositivas e dialogadas com explicagdes sobre 0s conceitos e temas propostos no contetido programatico, tendo com
ealizadas em ambiente externo a universidade, mais especificamente em escolas, museus, centros culturais, agéncias de publicidade, meios de comunicagio ou lugares de consur

7. Atividades Discentes

Realizagdo de trabalhos em grupo para exercicio de articulagdo de conceitos e criatividade

Apresentacdo de trabalhos para exercicio de sintese e exposi¢do de ideias

Elaboragao de resenhas criticas sobre textos e temas discutidos




8. Avaliagdo

Como método de avaliagdo dos objetivos de aprendizagem e apreensdo dos contetdos serdo aplicados 02 trabalhos praticos, em grupo, para fomentar a articulagdo de conceitos e

AV1: atividade pratica que exige que os alunos, em grupo, produzam pegas utilizando a linguagem familiar das redes sociais para explorar e discutir como diferentes recurs

AV2: atividade pratica que exige que os alunos produzam uma proposta de campanha para uma causa social, explorando e discutindo como diferentes fatores culturais, eco

Avaliagdo Final: produg@o de um ensaio critico de 6 a 12 laudas sobre o desenvolvimento da publicidade ao longo do século XX, analisando comparativamente antncios dt

9. Bibliografia Basica e Complementar

Bibliografia basica:

BARBOSA, Livia, CAMPBELL, Colin (org.). Cultura, consumo e identidade. Rio de Janeiro: FGV, 2006.

BOURDIEU, Pierre. A Distingdo: Critica social do julgamento. 2. ed. rev. Porto Alegre, RS: Zouk, 2011.

CARVALHO, Gilmar de. O gerente endoidou: ensaios sobre publicidade e propaganda no Ceara. Fortaleza: UNIFOR, 2018.

GARCIA CANCLINI, Néstor. Consumidores e cidaddos: conflitos multiculturais da globalizagdo. 7. ed. Rio de Janeiro: Ed. da UFRJ, 2008.
LIPOVETSKY, Gilles. A felicidade paradoxal: ensaio sobre a sociedade de hiperconsumo. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 2007

Bibliografia complementar:

ARRUDA, Maria Arminda do Nascimento. A embalagem do sistema: a publicidade no capitalismo brasileiro. Sdo Paulo: Livraria Duas Cidades, 1985.
BAUDRILLARD, Jean. A sociedade de consumo. Rio de Janeiro: Edi¢des 70, 1995.

CARVALHO, Rejane Vasconcelos Accioly de. Transigdo democratica brasileira e padrdo midiatico publicitario da politica. Campinas, SP: Pontes; Fortaleza: UFC, 1999

10. Parecer da Coordenagdo de Programas Académicos do ICA

11. Aprovagdo pelo Colegiado do Curso

/ / |Assinatura da Coordenagao de Curso*

12. Aprovagao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / |Assinatura da Dire¢@o do Instituto de Cultura e Arte*




1 . . . . - o . Lo
w O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica,
tedrica, EAD e extensdo), visto que a PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

sel i

eletrbnica

Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de Graduagio, em 16/01/2026, as 11:00, conforme horario oficial de
Brasilia, com fundamento no art. 6°, § 1°, do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

Referéncia: Processo n° 23067.040886/2025-11 SEI n°® 5771413


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2025/ Semestre 2025.1

OBSERVACOES:

. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

. A proposta contida neste formulario deveré ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reuniao(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina

pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

Fundamentos da Comunicagdo / Communication Fundamentals

1.4. Codigo da Disciplina: ICA0179

1.5. Carater da Disciplina:. CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

(X) Obrigatoria () Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina: CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

( X) Semestral () Anual () Modular




C.H. Pratica como
componente
17.C CH curricular —
7. Carga e . H. 1
Horaria | C.H. C.H. Pratica: C.H. EaD: Extensio: pcct (apenas para
(CH) [Tebrica: CONF ORME CONFORME CONFORME cursos de
Tode | %] FORMULARIO | FORMULARIO | oo Bn | Licenciatura):
' DE CRIACAO OU |DE CRIACAO OU ~ CONFORME
64h PPC PPC DE CRIACAO OU .
64h PPC FORMULARIO DE
CRIACAO OU
PPC

1.8. Pré-requisitos (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

1.9. Co-requisitos (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

1.10. Equivaléncias (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

2. Justificativa

A disciplina, ofertada para os alunos ingressantes, ¢ elemento fundamental na integralizacdo
curricular, uma vez que traz os principais aspectos da Comunicacao, nas suas dimensdes teorico-
pratica. Apresenta a histdria da constituicdo da Comunica¢do como campo de conhecimento e de
intervengdo, bem como conceitos basicos que possibilitardao a compreensao da comunicagao como
campo tedrico, atividade técnica e fato social.

3. Ementa

Discussao dos conceitos basicos e da constitui¢ao historica do campo da Comunicagdo, como area
pratica e teorica, tendo em vista sistemas, institui¢des, formas e linguagens, a fim de se refletir sobre o
papel da comunicagdo como constituinte da vida publica. Serdao problematizadas as intersecgoes com
poder, ideologia, cultura e meio ambiente, destacando também discussdes sobre questdes étnico-
raciais, de género, de diversidade sexual, de classe e outras, particularmente no Brasil, com intuito de
fomentar junto ao estudante o senso critico e propositivo na apreensao e intervencao do campo da
Comunicagdo Social e pratica profissional.

4. Objetivos — Geral e Especificos




Objetivo Geral:

Apresentar o campo da Comunicagdo, como area tedrico-pratica, tendo em vista sistemas, instituigoes,
formas e linguagens, a fim de se refletir sobre o papel da comunicagdo como constituinte da vida
publica.

Objetivos especificos:
1. Compreender a comunicagao como elemento central da constitui¢ao da sociedade contemporanea;
2. Discutir os conceitos basicos e a constitui¢do histdérica do campo da Comunicacao;

3. Relacionar a comunicacao ao poder, ideologia, cultura e meio ambiente, destacando também
discussdes que apontem para a superagdo de desigualdades étnico-raciais, de género, de diversidade
sexual, de classe e outras;

4. Refletir criticamente sobre o cenario do sistema de comunicagdo, especialmente no Brasil,
considerando tanto a radiodifusdao quanto as telecomunicagdes e a internet;

5. Fomentar junto ao estudante o senso critico e propositivo na apreensao e intervencao do campo da
Comunicagao Social e pratica profissional.

5. Descri¢ao do Contetido/Unidades Carga Horéria

Unidade I — O que ¢ Comunicagdo. As teorias da comunicagdo ¢ a formagao do
campo. Comunicacao e meios de comunica¢do de massa.

Unidade IT — Comunicacao, ideologia e poder. O sistema de comunicagdo no
Brasil. Comunicacao, cultura e interseccionalidade.

Unidade I1I — Questdes contemporaneas da comunicagdo; meios de difusdo;
internet, algoritmos e comunicagao social.

6. Metodologia de Ensino

Aulas expositivas-dialogadas. Atividades em sala. Leitura e debate da bibliografia. Aulas de campo.

7. Atividades Discentes




Leitura da bibliografia indicada; pesquisa na Biblioteca Estadual; debates em sala.

8. Avaliagao

AV 1 — Pesquisa na Biblioteca Estadual do Ceara — apresenta¢ao em sala.
AV 2 — Apresentagdo de Semindrios em equipe.

Aprovacado > 7,0
Frequéncia > 75%

0. Bibliografia Basica e Complementar

Basica:

BRIGGS, Asa; BURKE, Peter. Uma historia social da midia. Tradug¢ao: Maria Carmelita Padua Dias;
revisao técnica: Paulo Vaz. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2004.

CARVALHO, Francisco Gilmar Cavalcante de. Tramas da cultura: comunicagao ¢ tradi¢do. Fortaleza,
CE: Museu do Ceara, 2005.

DOWNING, John D. H. Midia radical: rebeldia nas comunica¢des ¢ movimentos sociais. Sdo Paulo:
SENAC, 2002.

FESTA, Regina; SILVA, Carlos E . L . Comunicacao popular e alternativa no Brasil. S3o Paulo:
Paulinas, 1986.

HOHFELDT, Antonio, MARTINO, Luiz C. & FRANCA, Vera Veiga (org.). Teorias da Comunicagao
— conceitos, escolas e tendéncias. Petropolis: Editora Vozes, 2002.

SODRE, Muniz. Antropolégica do espelho: uma teoria da comunicagao linear e em rede . 3. ed.
Petropolis, RJ: Vozes, 2008. 268 p. ISBN 9788532626844 (broch.)

THOMPSON, J.B. Ideologia e Cultura Moderna: teoria social critica na era dos meios de
comunica¢do de massa. Petropolis, RJ: Vozes, 1995.

THOMPSON, John B. A midia e a modernidade: uma teoria social da midia. Tradu¢cdo de Wagner de
Oliveira Brandao. Petropolis: Vozes, 2013.

Complementar:

CAPPARELLI, Sérgio; LIMA, Venicio A. Comunicacdo e Televisdo: Desafios da P6s-Globalizagao.
Sao Paulo: Hacker, 2004.

CAPARELLI, Sérgio. Televisao e capitalismo no Brasil. Porto Alegre: L&PM, 1982.
CASTELLS, Manuel. A sociedade em rede. Vol 1. Sdo Paulo: Paz e Terra, 2012.

DIJCK, Jose Van. Confiamos nos dados? As implica¢des da datificacdo para o monitoramento social.
Revista Matrizes . V .11 - No 1 jan ./abr . 2017 Sao Paulo — Brasil . P . 39-59 .




GONZALEZ, Lélia, HASENBALG, Carlos. Lugar de negro. Rio de Janeiro. Editora Marco Zero.
1982.

LIMA, Venicio Arthur de. Midia, Teoria e Politica. 2. ed. Sdo Paulo: Editora Fundacao Perseu
IAbramo, 2004.

MACBRIDE, Sean et al. Un solo mundo, voces multiples: Comunicacion e informacién en nuestro
tiempo. México: Fondo de Cultura Econémica, Unesco, 1980. http://unesdoc .unesco
.org/images/0004/000400/040066sb.pdf

MARTINS, Helena. Comunicagdes em tempos de crise — economia e politica. Sdo Paulo: Expressao
Popular; Fundagiao Rosa Luxembrgo, 2020.

MOROZOV, Evgeny . Big Tech: a ascens@o dos dados e a morte da politica . Sdo Paulo: Ubu, 2018.

ORTIZ, Renato. A moderna tradi¢ao brasileira: cultura brasileira e industria cultural. 5 . ed . Sao
Paulo: Brasiliense, 2001.

PERUZZO, Cicilia M .K . Comunica¢ao nos movimentos populares: a participacao na construgao da
cidadania . Petropolis: Vozes, 1998.

SAMPAIOQO, Inés Vitorino; PEREIRA, Georgia C.; CAVALCANTE, Andrea P. P. Criangas youtubers
e o exercicio do direito a comunicacao. Revista Cedes, Campinas, v. 41, n. 113, p. 14-22, jan./abr.
2021. Disponivel em: https://www.scielo.br/j/ccedes/a/3sMFI336TSHB4fzg3 XNyFJr/?
format=pdf&lang=pt.

SILVA, Tarcizio. Racismo algoritmico: inteligéncia artificial e discriminagdo nas redes digitais. Sao
Paulo: Edi¢des Sesc SP, 2022.

SILVEIRA, Sérgio A. Tudo sobre tod@s: Redes digitais, privacidade e venda de dados pessoais.Sao
Pualo: Edi¢des Sesc SP, 2017.

SODRE, Muniz; PAIVA, Raquel. O império do grotesco. Rio de Janeiro: MAUAD, 2002; 2. Ed.2014.

SODRE, Muniz. A ciéncia do comum: notas sobre o método comunicacional. 1* Edico.
Petropolis/RJ: Vozes, 2014.

O'NEIL, Cathy. Algoritmos de destrui¢do em massa. Rio de Janeiro: Ed. Rua do Sabao, 2021.

10. Parecer da Coordenacgdo de Programas Académicos do ICA

11. Aprovacao pelo Colegiado do Curso




/ / Assinatura da Coordenac¢ao de Curso?

12. Aprovacao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Direcao do Instituto de Cultura e Arte?

1 . . . . < (o

O registro da carga horéria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

. P eii Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
a-gimm'; @ Graduacio, em 16/01/2026, as 11:00, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
eletrdnica § 1°, do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

Referéncia: Processo n°® 23067.040886/2025-11 SEI n° 5771500


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2025/ Semestre 2025.1

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reuniao(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): Metodologias da Pesquisa e Escrita Academica /
Academic Writing and research methodologies

1.4. Codigo da Disciplina: ICA0182

1.5. Carater da Disciplina:. CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

(X) Obrigatoria () Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina: CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

(X) Semestral () Anual () Modular




C.H. Pratica como

componente

curricular —
lglbzﬁga CH. C.H. Pratica: C.H. EaD: Ex?e.rll_i‘?w: PCC™ (apenas para
(CH) [Teorica  CONFORME 1 CONFORME | ~q\popvE cursos de

FORMULARIO | FORMULARIO FORMULARIO Licenciatura):

Total: ~ %
64h DE CRIACAO OU |DE CRIACAO OU DE CRIACAO OU CONFQRME
PPC PPC FORMULARIO DE
64h PPC -
CRIACAO OU
PPC

1.8. Pré-requisitos (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

1.9. Co-requisitos (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

1.10. Equivaléncias (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

2. Justificativa

As habilidades e competéncias relativas a producao textual, em especial a escrita académica, sao
imprescindiveis para a formagao em nivel superior, em especial nos campos das artes e humanidades,
onde se insere a formagdo em comunicagao ¢ suas habilitagcdes. A disciplina cumpre seu papel
pedagogico e social ao desenvolver no aluno a capacidade de leitura critica e escrita cientificamente
fundamentada, mas criativa e autoral, principios fundamentais para a produg¢do de conhecimento
cientifico em artes ¢ humanidades no mundo contemporaneo.

3. Ementa

A disciplina discute a relacdo entre conhecimento, ciéncia e sociedade, bem como a producao e
divulgagdo do pensamento e do texto cientifico. Apresenta a sociedade, em carater de extensao, as
pesquisas produzidas no campo da Comunicagdo. Propicia ao estudante o conhecimento de estratégias
para definicdo de problema, leitura e escrita de textos académicos. Fomenta as habilidades de escrita
de forma autoral, critica e criativa, considerando as caracteristicas do texto cientifico.

4. Objetivos — Geral e Especificos




Geral: Desenvolver habilidades e competéncias para a leitura e produgdo de textos académicos de
modo critico, criativo e autoral.

Especificos:

e Discutir a relagdo entre conhecimento, ciéncia e sociedade.

Estimular a produgdo e divulgagdo do pensamento e do texto cientifico.

Apresentar a sociedade as pesquisas produzidas no campo da Comunicagao.

e Propiciar ao estudante o conhecimento de estratégias para defini¢do de problema, leitura e
escrita de textos académicos.

5. Descri¢ao do Conteudo/Unidades Carga Horaria

1 - Escrita e leitura: conhecimento, ciéncia e sociedade.

2 - Texto cientifico: normas e metodologias.

3 - Géneros textuais e escrita académica: resumo, resenha, ensaio, artigo, projeto
de pesquisa,

monografia, dissertacao, tese, relatorio.

4 - Escrita académica.

5 - Oficinas de escrita académica.

6 - Seminarios de escrita académica.

6. Metodologia de Ensino

Aulas expositivas-dialogadas. Discussao a partir dos temas de pesquisa dos estudantes. Atividades
em sala. Orientagdes individuais.

7. Atividades Discentes

Leitura da bibliografia indicada; debate em sala; elaboragdo de projeto de pesquisa.

8. Avaliacao




AV1 — Atividades em sala + entrega e apresenta¢do dos exercicios de texto (até 5 pontos).
IAV?2 — Entrega e apresentagdo do projeto de pesquisa (até 5 pontos).

0. Bibliografia Basica e Complementar




BASICA:

ARAUJO, Antbnia Dilamar. Identidade e subjetividade no discurso académico: explorando praticas
discursivas. In. LIMA, Paula Lenz Costa & ARAUJO, Antonia Dilamar (Orgs.). Questdes de
Linguistica Aplicada: miscelanea. Fortaleza: UECE, 2005. pp.11-30.

ASSOCIACAO BRASILEIRA DE NORMAS TECNICAS. NBR 6023: Informac¢ao e Documentacgao
- Referéncias - Elaboracao. Rio de Janeiro: ABNT, 2000.

CUNHA, Celso; CINTRA, Luis F. Lindley. Nova gramatica do portugués contemporaneo. Rio de
Janeiro: Lexikon, 2016.

FREIRE, Paulo. A importancia do ato de ler: em trés artigos que se completam. 48.ed. Sao Paulo:
Cortez, 2006.

KOCH, Ingedore Grunfeld Villaga. Argumentacao e linguagem. Sao Paulo, SP: Cortez, 2011.

KOCHE, José Carlos. Fundamentos de metodologia cientifica: teoria da ciéncia e iniciagdo a pesquisa.
Petropolis: Vozes, 2009.

LUIZ, Ercilia Maria de Moura Garcia. Escrita académica [recurso eletronico]: principios basicos.
Santa Maria, RS: UFSM, NTE, 2018.

COMPLEMENTAR:

KOCK, Ingedore Villaga. A coesdo textual. Sdo Paulo: Contexto, 2013.

KOCK, Ingedore Villaga. TRAVAGLIA, Luiz Carlos. A Coeréncia textual. Sao Paulo: Contexto,
2013.

MACHADO, Anna Rachel; LOUSADA, Eliane.; ABREU-TARDELLI, Lilia Santos. (Coord.).
Trabalhos de pesquisa: didrios de leitura para a revisao bibliografica. Sdo Paulo: Parabola, 2007.

MAIA, Rosane Tolentino. A importancia da disciplina de metodologia cientifica no desenvolvimento
de produgdes académicas de qualidade no nivel superior. Revista Urutagua. N. 14. Maringd, 2008, p.
1-8. Disponivel em_http:/www.urutagua.uem.br/014/14maia.PDF. Acesso em: 30 mai. 2022.

MARCUSCHI, Luiz Antonio; XAVIER, Antonio Carlos. Hipertexto e géneros digitais: novas formas
de construcao de sentido. Rio de Janeiro: Lucerna, 2005.

MOTTA-ROTH, Désirée; HENDGES, Graciela Rabuske. Produgao textual na universidade. Sao
Paulo, SP: Parabola, 2010.

ORLANDI, Eni P. Interpretacdo: autoria, leitura e efeitos do trabalho simbdlico. Campinas: Pontes,
2004.

10. Parecer da Coordenagdo de Programas Académicos do ICA



http://www.urutagua.uem.br/014/14maia.PDF

11. Aprovagao pelo Colegiado do Curso

/ / Assinatura da Coordenagdo de Curso?

12. Aprovacao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Dire¢do do Instituto de Cultura ¢ Arte?

O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

c eil Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
gimm‘; Graduaciao, em 16/01/2026, as 11:00, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
eletrénica § 1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

Referéncia: Processo n° 23067.040886/2025-11 SEI n° 5771515


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2025 / Semestre 2025.1

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reunido(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: COMUNICACAO SOCIAL - PUBLICIDADE E PROPAGANDA (Bacharelado)

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): ANALISE DA IMAGEM (Image Analysis)

1.4. Codigo da Disciplina: ICA2566

1.5. Carater da Disciplina:

() Obrigatoria ( X ) Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina:

() Semestral () Anual ( X ) Modular




C.H. Pratica como
componente

1.7. Carga Horaria (CH) Total: |C.H. Teorica: curricular —

i C.H. [
C.H. Pratica:|C.H. EaD: Extensio:| PCC~ (apenas para
64h 64h cursos de

Licenciatura):

1.8. Pré-requisitos (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

1.9. Co-requisitos (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

1.10. Equivaléncias (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

2. Justificativa

Para a maioria dos estudiosos do tema, o imagem continua a ter um aspecto problematico e sub-
teorizado nas pesquisas. Por um lado, a teoria e a pesquisa em cultura visual continuam a ser vistas
como marginais no campo da comunicacao, apesar da ubiquidade da imagem e do fluxo de tecnologias
visuais tanto na esfera publica quanto-privada. Por outro, em alguns circulos essa "nova" cultura de
exibi¢cdo do visual tem sido celebrada como um (potencial) futuro promissor, pluralista e igualitario,
livre das velhas competéncias lineares exigidas pela cultura analdgica A crise da visdo ¢ apontada por
varios tedricos como um fato contemporaneo, além da relagdo haptica do corpo retirar dela o papel de
sentido mais nobre. No entanto, a visdo ainda ¢ um sentido fundamental, mesmo que percebamos as
imagem do mundo com os olhos da mente. Parece que a fotografia se colocou, a0 mesmo tempo,
como o triunfo e sepultura do olhar e, com isso, muitos tedricos passaram a apontar uma fadiga da
imagem. Algo que esta se tornando tdo usual que, segundo eles, paramos de observar - entediados e
indiferentes - as imagens de sofrimento. Fadiga da compaixao significa que estamos cansados desses
relatos imagéticos, um déja vu que nos faz pensar que nada pode ser feito para ajudar, onde os
fotografos sao acusados de utilizar uma abordagem que so percebe os sujeitos como vitimas, sem
apontar solucdes e espetacularizando o processo. Esta questdo ndo ¢ nova. Susan Sontag, em seu livro
“On Photography” (1977), ja questionava: Qual ¢ a evidéncia de que as fotografias tém um impacto
cada vez menor, ou que a nossa cultura de espectador neutraliza a forca moral de fotografias de
atrocidades? Para outra autora mais recente, Susan Moeller, a fadiga da compaixao ndo ¢ resultado
inevitavel de eventos similares ou remanescentes. E uma consequéncia de um trabalho midiatico roto,
superficial, com posturas estereotipada. Se a cobertura de crises nao fosse tdo sensacionalista, ndo iria
caducar tdo facilmente e cair no estupor da fadiga da compaix@o. A ubiquidade da imagem no mundo
contemporaneo exige uma visao critica de todos. Profissionais, no entanto, tém uma obrigagdao maior.
A disciplina de Analise de Imagens, voltada para a Cultura Visual e a fotografia podem ocupar este
espaco de construgdo de uma visao analitica

3. Ementa

Os conceitos de imagem. Diferengas entre imagem fixa e sequencial. Imagem: representagao,
imitacdo, simulagdo e registro da realidade. Semiotica da imagem e iconologia. Relagdes entre
imagens e textos. Imagem e textualidade. Imagem e discurso. Praticas de analise de material visual.




4. Objetivos — Geral e Especificos

1. Estudar o conceito da no¢do de imagem nas suas diversas perspectivas; 2. Relacionar as
transformagdes tedricas, praticas e tecnoldgicas no campo da imagem; 3. Identificar problematicas
contemporaneas relacionadas com a imagem fotografica; 4. Fomentar capacidades criticas na analise
da imagem em geral e da fotografia em particular.

5. Descricao do Conteudo/Unidades Carga Horaria

6. Metodologia de Ensino

Aulas dialogadas, aulas expositivas, seminarios, filmes e leituras supervisionadas

7. Atividades Discentes

Durante o semestre, os estudantes poderao contribuir com a disciplina de diversas formas:
apresentacao de exemplos, analise de anuncios publicitarios e realizagdo de pequenos trabalhos com
0 objetivo de apropriacdo do conteudo.

8. Avaliagdo

A avaliagdo serd realizada através dos trabalhos executados pelos alunos (artigos,
papers), bem como pela participagdo nas atividades.

0. Bibliografia Basica e Complementar




Bibliografia Basica:

BEZERRA DE MENESES, U. T. Preservagao de Acervos Contemporaneos: Problemas conceituais.
http://www.macvirtual.usp.br . (acesso em 18/09/2013)

DE PAULA, S., OLIVEIRA, E., LOPES, L. “Imagens que pensam, gestos que libertam™”:
apontamentos sobre estética e politica na fotografia”; in BRASIL, A., MORETTIN, E., LISSOVSKY,
M. (Org.). Visualidades Hoje. Salvador: EDUFBA; Brasilia: Compos, 2013. Pg. 263-282.

ECO, H. Apocalipticos e Integrados. Sao Paulo: Ed. Perspectiva, 6 a . Edi¢dao. 2008.
Complementar:
ELKINS, J. (Ed.). Visual Cultures. Chicago: The Univ. of Chicago Press. 2010.

FONTCUBERTA, J. Camouflages. Catdlogo da Exposi¢ao. Paris: Maison Européenne de la
Photographie. 2014.

A Camera de Pandora: A fotografia depois da fotografia. Sao Paulo: Ed. Gustavo

Gili, 2013.

KOSSOY, B. Dicionario historico-fotografico brasileiro: Fotdgrafos e oficios da fotografia no Brasil,
1833-1910. Sao Paulo: IMS. 2002. MARK, M. E. Passport. Lustrum Press. 1974.

MORRIS, W. Time pieces: Photographs, writing and memory. New York: Aperture. 1999.

'WAGNER, J. “Constructing Credible Images”: Documentary Studies, Social Research, and Visual
Studies; in American Behavioral Scientist, Vol. 47 No. 12, August 2004, p.1477-1506.

10. Parecer da Coordenacdo de Programas Académicos do ICA

11. Aprovagao pelo Colegiado do Curso




/ / Assinatura da Coordenac¢ao de Curso?

12. Aprovacao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Diregao do Instituto de Cultura ¢ Arte?

O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

. c eii Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
agimm'; @ Graduacio, em 16/01/2026, as 11:00, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
eletrénica § 1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

L .ﬁl

Y7 "'ﬁ#ﬁr : A autenticidade deste documento pode ser conferida no site
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id orgao_acesso_externo=0,
. !|. = informando o codigo verificador 5776169 e o codigo CRC 39B7BB77.

Referéncia: Processo n° 23067.040886/2025-11 SEIn® 5776169


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0
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