UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2022

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reunido(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): COMUNICACAO E CULTURA (COMMUNICATION
AND CULTURE)

1.4. Codigo da Disciplina: ICA2113

1.5. Caréter da Disciplina:

() Obrigatoria ( X ) Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina: CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

() Semestral () Anual ( X') Modular




C.H. Pratica como

1.7. Carga Horaria (CH) C.H. componente curricular —
Total: Teorica: CH C.H. C.H. PCCm d
' ' Pratica: EaD: [Extensdo: (apenas para cursos de
Licenciatura):
64h 64

1.8. Pré-requisitos (quando houver):

1.9. Co-requisitos (quando houver):

1.10. Equivaléncias (quando houver):

2. Justificativa

Fenomenos como a convergéncia midiatica, a globalizacdo e a macica e massiva circulacio de textos e
mensagens internacionais e transculturais exige uma maior capacidade de reflexdo do aluno diante
desses novos cenarios. Nesse novo contexto, a propria Publicidade se torna potencialmente
descentrada, cada vez mais passivel de ser dirigida a (e consumida por) diferentes publicos. Dominar
0 instrumental teérico que permita a compreensao desses fendmenos auxilia o aluno na percepcio
desses fenomenos e na concepcio de estratégias retoricas e de marketing pertinentes a esse novo
cenario.

3. Ementa

Definicoes de cultura. A relacio entre Comunicacio e Cultura. Comunicagao e trocas simbolicas.
Comunicacio intercultural. A relagao entre os textos midiaticos e as no¢oes de identidade, alteridade,
géneros, representacoes sociais e estereotipos. Comunicacio e memoria. Novas formas de
sociabilidade. Estudos de casos.

4. Objetivos — Geral e Especificos

O objetivo central da disciplina é relacionar os processos de comunica¢cio com 0s processos sociais
contemporianeos, dando uma contribui¢cao no sentido de aprofundar a reflexio sobre essa area de
confluéncia.

5. Descri¢ao do Conteudo/Unidades Carga Horaria




1. Os lagos entre Antropologia e Comunicagdo: conceitos
basicos (alteridade, identidade, etnocentrismo etc.) (04h/a)

2. O inicio da Antropologia e do olhar “eu x o outro™:
Montaigne e os canibais (04h/a)

3. As trocas simbdlicas e a Comunicacao: Marcel Mauss (04h/a)
4. A cultura e a comunicag¢do intercultural: Edward T. Hall (04h/a)

5. A problematica da identidade cultural: Stuart Hall e
Zygmunt Bauman. (08h/a)

6. A importancia dos estudos sobre alteridade, identidade,
midia e o exdtico: Robert Ferguson (04h/a)

7. Um exemplo de estudo sobre representagao social e género
na publicidade: Erving Goffman (04h/a)

8. Alteridade, identidade e representacdes sociais na
publicidade: estudos de caso e semindrios. (24h/a)

0. Avaliagao critica da disciplina (04h/a)

6. Metodologia de Ensino

Aulas dialogas, aulas expositivas, seminarios, filmes e leituras supervisionadas.

7. Atividades Discentes

Durante o semestre, os estudantes poderdo contribuir com a disciplina de diversas formas:
apresentacao de exemplos, analise de anuncios publicitarios e realizacdo de pequenos trabalhos com
0 objetivo de apropriacdo do conteudo.

8. Avaliagdo

A avaliagdo sera realizada através dos trabalhos executados pelos alunos (artigos,
papers), bem como pela participagdo nas atividades.




0. Bibliografia Basica e Complementar




15. Bibliografia Basica:

BAUMAN, Zygmunt. Identidade — entrevista a Benedetto Vecchi. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2005.

BAUMAN, Zygmunt. Comunidade: a busca por seguranca no mundo atual. Rio de Janeiro: Zahar,
2003.

FEATHERSTONE, Mike. Cultura Global - nacionalismo, globalizacio e modernidade. 3. ed.
Petropolis: Vozes, 1999.

GOMES, Mércio Pereira. Antropologia. Sio Paulo: Contexto, 2008.

HALL, Stuart. Da Diaspora: identidades e mediac¢oes culturais. Belo Horizonte: UFMG/UNESCO,
2003.

KOTLER, Philip & KELLER, Kevin Lane. Administracio de Marketing. 12a. ed., Sao Paulo:
Pearson Prentice Hall, 2006.

LARAIA, Roque de Barros. Cultura - um conceito antropolégico. 19. ed. Rio de Janeiro: Jorge
Zahar, 2006.

MARTINO, Luis Mauro de Sa. Comunicacio e identidade: quem vocé pensa que é? Sao Paulo:
Paulus, 2010.

MAUSS, Marcel. “Ensaio sobre a Dadiva”. In: MAUSS, Marcel. Sociologia e Antropologia. Sao
Paulo, Cosac Naify, 2003.

MONTAIGNE, Michel de. "Dos Canibais'. In: Os Pensadores. Sao Paulo, Abril Cultural, 1984, pp.
100-106.

NEIVA JR., Eduardo. Um Inferno de Espelhos. Rio de Janeiro: Rio Fundo, 1992.

SEMPRINI, Andrea. Multiculturalismo. Bauru, SP: EDUSC, 1999.




16. Bibliografia Complementar:

ALSINA, Miquel Rodrigo. La Comunicacion Intercultural. Rubi (Barcelona): Anthropos Editorial,
1999.

DRIGO, Maria Ogécia. “‘Argentinos bien Argentinos’: o estrangeiro na peca publicitaria do jornal

01€”. In: Revista Comunicacdo Midiatica. V.5, N. 1. Sao Paulo, 2010. Disponivel em

http://www.mundodigital.unesp.br/revista/index.php/comunicacaomidiatica/article/view/10/15.

ESTEVES, Joao Pissarra (org.). Comunicacio e Identidades Sociais. Lisboa: Livros Horizonte, 2007.

FERGUSON, Robert. Los Medios bajo Sospecha — ideologia y poder en los medios de comunicacion.
Barcelona: Gedisa, 2007.

HALL, Edward T. & Hall, Mildred Reed. Understanding Cultural Differences — germans, french and
americans. Yarmouth/Maine, Intercultural Press, 1989.

HALL, Edward T. & Hall, Mildred Reed. Comprendre les Japonais. Paris, Seuil, 1994.

PEREIRA, Rosane da Conceicido. “A Construc¢ao do Brasileiro no Discurso Publicitario: Siléncio,
Identificacio e Alteridade”. In: Revista da ABRALIN, v. 6, n. 2, p. 195-214, jul./dez. 2007. Disponivel
em http://www.abralin.org/revista/RV6N2/09_rosane pereira.pdf.

PEREIRA, Rosane da Conceicio. “Estudo da Publicidade como Autofic¢iao: possibilidades
identitarias em propagandas sobre o Brasil”. In: Revista Linguas e Letras. Cascavel, 2008.
Disponivel em http://e-revista.unioeste.br/index.php/linguaseletras/article/view/1311/1064.

PONTES, Luciana. “Mulheres Brasileiras na Midia Portuguesa”. In: Scielo. Disponivel em

http://www.scielo.br/pdf/cpa/n23/n23a08.pdf.

ROSALES, Marta Vilar. Temos o que Procura... Coimbra: Minerva, 2001.

VERISSIMO, Jorge. O Corpo na Publicidade. Lisboa: Colibri/Instituto Politécnico de Lisboa, 2008.



http://www.abralin.org/revista/RV6N2/09_rosane_pereira.pdf

10. Parecer da Coordenacdo de Programas Académicos do ICA

11. Aprovacao pelo Colegiado do Curso

/ / Assinatura da Coordenagdo de Curso?

12. Aprovagao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Dire¢do do Instituto de Cultura ¢ Arte?

O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informacao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

Seil __ I Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
. @ Graduaciao, em 16/01/2026, as 11:27, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,

assinatura

eletrénica § 1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .



http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm

Referéncia: Processo n® 23067.026185/2022-27 SEI n® 3035729


https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2022

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reunido(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): Comunicacao e Marketing (Marketing and
Communication)

1.4. Codigo da Disciplina: ICA0513

1.5. Caréter da Disciplina:

() Obrigatoria ( X ) Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina:

() Semestral () Anual ( X) Modular




C.H. Pratica como
componente
1.7. Carga Horéria (CH) Total: |C.H. Teorica: C.H. Pratica:|C.H. EaD: C-H'N Eﬂicular -
Extensdo:| pCcC (apenas para
64 64 cursos de
Licenciatura):

1.8. Pré-requisitos (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

1.9. Co-requisitos (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

1.10. Equivaléncias (quando houver): CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

2. Justificativa

A disciplina torna-se importante por proporcionar a compreensao da tematica do Marketing no
que concerne ao composto Promocional, por meio de aprendizagem participativa, articulando
teoria e pratica, identificando e descrevendo os principais aspectos determinantes da estratégia
de comunicacio.

3. Ementa

Processo de comunicacio integrada. Estratégias de comunicacio pra atender o mercado,
organizacdes publicas, privadas e nio governamentais. Instrumentos promocionais.
Compreensao das técnicas integradas em: propaganda, relacoes publicas, promocao de vendas,
merchandising, markel /ng direto, internet, venda pessoal, patrocinios e eventos.

4. Objetivos — Geral e Especificos




participativa, articulando teoria e pratica.

Especificos:

desenvolvimento das acdes de comunicacio.

Geral: Analisar as relacoes entre Comunicacio e Marketing, por meio de aprendizagem

1. Capacitar o aluno para a compreensao dos conceitos basicos do Mix de Comunicagao;

2. Desenvolver a percep¢io da importiancia, aplicabilidade e influéncia do marketing no

5. Descri¢ao do Conteudo/Unidades

Carga Horéria

Unidade 1. Visao Geral da Comunicac¢io Integrada de Marketing (14h/a)
1. Desafios da Comunicacio de Marketing

2. Segmentacio

3. Posicionamento

Unidade 2. Gerenciamento da Propaganda. (25h/a)
4. Planejamento da Propaganda

S Midia da propaganda

6. Midia tradicional

7. Novas Midias

8. Eficacia da Propaganda

Unidade 3. Para além da propaganda (25h/a)

9. Promocoes de vendas

10. Merchandising

11. Promocgoes para o Canal de distribuiciao

12. Relacoes Publicas

13. Eventos

14. Questoes éticas, regulamentares e ambientai




6. Metodologia de Ensino

Aulas expositivas.

7. Atividades Discentes

Leitura de textos, apresentacio de trabalhos

8. Avaliagado

- Seminarios

- Prova

0. Bibliografia Basica e Complementar




Basica:

AMBROSIO, Vicente. O Plano de Marketing passo a passo. Rio de Janeiro:

Reichman &amp; Afonso Editores, 1999.

BAIRON, Sergio; Perez, Clotilde. Comunicacio e Marketing. Sdo Paulo: Futura,
2002.

DUAILIBI, Roberto; Simonsen Jr., Harry. Criatividade &amp; Marketing. Sdo Paulo:

Makron Books, 2000.

Complementar:

KOTLER, P. &amp; Armstrong, G.. Principios de Marketing. Prentice-Hall do Brasil Ltda.
Edicdes, 1999.

KOTLER, P.. Administracio de Marketing. Sao Paulo: Atlas, 1998.

LAS CASAS, A. L.. Marketing: conceitos, exercicios e casos. Sao Paulo: Atlas, 2001.
MCDANIEL, Carl D.; Gates, Roger. Pesquisa de Marketing. Sao Paulo: Pioneira

Thomson Learning, 2004.

McDONALD, M. Planos de marketing: como criar e implementar planos eficazes.

Rio de Janeiro: Campus, 2004.

ROCHA, A. &amp; Christensen, C.. Marketing: teoria e pratica no Brasil. Sdo Paulo:

Atlas, 1999.

10. Parecer da Coordenagdo de Programas Académicos do ICA

11. Aprovacao pelo Colegiado do Curso




/ / Assinatura da Coordenac¢ao de Curso?

12. Aprovacao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Diregao do Instituto de Cultura ¢ Arte?

O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

. c eii Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
agimm'; @ Graduacio, em 16/01/2026, as 11:27, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
eletrénica § 1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id orgao_acesso_externo=0,
Ae informando o codigo verificador 3035807 ¢ o codigo CRC SBC748E2.

Referéncia: Processo n° 23067.026185/2022-27 SEI n° 3035807


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2022

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reunido(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): Gestao de Projetos ( Project management)

1.4. Codigo da Disciplina: ICA1402

1.5. Carater da Disciplina:

() Obrigatoria ( X ) Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina:

() Semestral () Anual ( X)) Modular




C.H. Pratica como
componente

Ari . drica: curricular —
1.7. Carga Horéria (CH) Total: |C.H. Teorica: C.H. Pratica:|C.H. EaD: C.H.

12 ndo ha Extensgf(): pcct (apenas para
o4 32 ndo ha cursos de

Licenciatura):
nao ha

1.8. Pré-requisitos (quando houver): ndo ha

1.9. Co-requisitos (quando houver): ndo ha

1.10. Equivaléncias (quando houver): ndo ha

2. Justificativa

A competitividade do mercado exige que os profissionais sejam cada vez mais capacitados para
adquirir conhecimentos e competéncias gerenciais. Esta disciplina representa uma oportunidade para
0 aluno obter uma formacao especifica em gestdo de projetos, contribuindo para uma atuagao
profissional mais eficaz nas variadas organizagdes empresariais contemporaneas.

3. Ementa

Fundamentos de Gerenciamento de Projetos. A gestao de projetos e equipes no mercado publicitario.
Lideranca e comportamento organizacional. Ordenacao estrutural e defini¢do de escopo. Gestao do
tempo. Processo de tomada de decisdo. Gerenciamento de qualidade e fatores de riscos. Estudo de
viabilidade técnica, economica e financeira de projeto. Instrumentos e técnicas utilizados na
iniciagdo, planejamento, execucao, controle e encerramento de um projeto.

4. Objetivos — Geral e Especificos

Estudar a elaboracao de projetos e suas estruturas. Analisar o projeto nos aspectos econdmico e
sociais. Conhecer os processos da geréncia de projetos.

S. Descri¢ao do Contetido/Unidades Carga Horaria




1. Introducdo a Administracdo de Projetos — Aplicagoes,
desafios e oportunidades; Conceitos e Defini¢des;
Estratégias de projetos; Estruturas organizacionais. (12h/a)

2. Processos do Gerenciamento de Projetos — Ciclo de
vida; Processo de iniciag¢ao; Processo de planejamento;
Processo de execugdo; Processo de controle. (20h/a)

3. Gestdes do Gerenciamento de Projetos — Gestdo da
Integracdo; Gestao do escopo; Gestao dos prazos; Gestao
dos custos; Gestao da qualidade; Gestao de pessoas; Gestao
da comunicacao; Gestdo de riscos; Gestao das aquisicoes e
contratos. (20h)

4. Elaboracao de um Projeto — Elaboragao do projeto;
Execucao do projeto; Controle do projeto; Encerramento do
projeto. (08h tedricas + 12h praticas = 20h/a)

6. Metodologia de Ensino

Aulas expositivas.

7. Atividades Discentes

Trabalhos escritos e apresentacdo de semindrios.

8. Avaliagdo

participagdo em sala de aula e frequéncia.

Os alunos também serdo avaliados em termos das atividades desenvolvidas

0. Bibliografia Basica e Complementar




Basica:

CLEMENTE, A. (org.) Projetos empresariais e publicos. Sdo Paulo: Atlas, 1997.
DIENSMORE, P.C. Como se tornar um profissional em gerenciamento de projetos.

Rio de Janeiro: Qualitymark, 2003.

KERZNER, H. Project management: a systems approach to planning, scheduling and

controlling — 8. ed. New York: Van Nostrand Reinhold, 2003.

Complementar:

KERZNER, H. Gestao de projetos. Sao Paulo: Bookman, 2000.

MAXIMINIANO, A. C. A. Administracio de projetos. Sdo Paulo: Atlas, 1997.
MEREDITH, J. R.; MANTEL, S. J. Project management: a managerial approach. New
York, Wiley, 2000.

PMI. PMBoK: A Guide to the Project Management Body of Knowledge. PMI, Upper
Darbi, 2004.

SANTOS, J.A; CARVALHO, H.G. Referencial brasileiro de competéncias em
gerenciamento de projetos. Curitiba: ABPG, 2005.

VALERIANO, D. Geréncia em projetos. Makron, Rio de Janeiro, 1998.

VALERIANO, D. Gerenciamento estratégico e administracao por projetos. Makron, Rio
deJaneiro, 2001.

VERZUH, E. MBA compacto: gestao de projetos. Rio de Janeiro: Campus, 2000.

10. Parecer da Coordenacao de Programas Académicos do ICA




11. Aprovacao pelo Colegiado do Curso

/ / Assinatura da Coordenag¢ao de Curso?

12. Aprovacao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Direcao do Instituto de Cultura e Arte?

1 . . : . < (o

O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

. P eii Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
a-gimm':‘ @ Graduacio, em 16/01/2026, as 11:27, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
eletrénica § 1°, do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

Referéncia: Processo n°® 23067.026185/2022-27 SEI n° 3035856


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2022

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reunido(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): Comportamento do Consumidor (Consumer behavior)

1.4. Codigo da Disciplina: ICA1403

1.5. Carater da Disciplina:

() Obrigatoria ( X ) Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina:

() Semestral () Anual ( X)) Modular




C.H. Pratica como
componente

1.7. Carga Horaria (CH)| C.H. CH curricular —
Total: Teorica: C.H.~Prat}ca. C'H; Eap. Extensio:| PCC (apenas para

Nao ha Nao ha Nio hé cursos de

64h 64h Licenciatura):

Nado ha

1.8. Pré-requisitos (quando houver): Nao ha

1.9. Co-requisitos (quando houver): Nao ha

1.10. Equivaléncias (quando houver): Nao ha

2. Justificativa

O estudo do comportamento dos consumidores fornecera aos discentes a base para o
entendimento do mercado-alvo da comunicacio publicitaria, auxiliando as tomadas de decisoes
e definicio de objetivos e metas, de forma a tornar a comunicacio mais eficaz e rentavel.

3. Ementa

A formacao do consumidor atual. Determinantes basicos do comportamento do consumidor e
dos compradores organizacionais. Perspectivas sociais, economicas, historicas, politicas e
psicologicas. O papel do individuo, da sociedade e da empresa nas decisoes de consumo. Grupos
sociais e formacao de status. O aprendizado no comportamento do consumidor. Processos
psicologicos, perceptivos e motivacionais. Teorias da personalidade. Atitude, mudancas de
atitude e estilo de vida. O processo decisorio. As estratégias de persuasio e a responsabilidade
ética.

4. Objetivos — Geral e Especificos




Geral:

Analisar as relacées entre a Administracio, o Comportamento do Consumidor e o Marketing,
por

meio de aprendizagem participativa, articulando teoria e pratica.

Especificos:

1. Capacitar o aluno para a compreensao do conceitos basicos de Comportamento do
consumidors;

2. Desenvolver a percepcao da importancia, aplicabilidade e influéncia do comportamento do

consumidor no no desenvolvimento das acdes de comunica¢io e marketing.

5. Descri¢ao do Conteudo/Unidades Carga Horaria




1. O comportamento do Consumidor e o0 mercado (04h/a)

2. Fatores que influenciam o comportamento do consumidor (04h/a)

3. Fatores pessoais (04h/a)

4. Familia (04h/a)

5. Trabalho (04h/a)

6. Grupos sociais (04h/a)

7. Classes sociais, status e cultura (04h/a)

8. A percep¢ao e o processamento das informacoées (04h/a)

9. Motivacao: necessidades, desejos e emocoes (04h/a)

10. A personalidade e sua influéncia no consumo (04h/a)

11. O conceito de atitude e seus componentes (04h/a)

12. Estagios do processo decisorio (04h/a)

13. Avaliando as alternativas (04h/a)

14. O comportamento pos-compra (04h/a)

15. A dissonancia cognitiva no processo decisorio (04h/a)

16. Pesquisas do consumidor (04h/a)

6. Metodologia de Ensino

Aulas expositivas.




7. Atividades Discentes

Trabalhos escritos e apresentacao de seminarios.

8. Avaliagao

- Prova

- Desenvolvimento de Artigo

0. Bibliografia Basica e Complementar

Basica:

BARRETO, Roberto Menna. Analise transacional da propaganda. Sao Paulo: Summus, 1981.
CALAZANS, Flavio. Propaganda subliminar multimidia. 3. ed. Sio Paulo: Summus, 1992.
FARINA, Modesto. Psicodinamica das cores em comunicacao. 4. ed. Sio Paulo: Edgard Blucher,
1999.

FERRES, Joan. Televisao subliminar : socializando atraves de comunicacoes despercebidas.
Traduzido por Ernani Rosa; Beatriz Affonso Neves. Porto Alegre: Artes Medicas Sul, 1998.

Complementar:

FONTENELLE, Isleide A. O nome da marca: McDonalds, fetichismo e cultura descartavel. Sao
Paulo: Boitempo, 2002.

GADE, Christiane. Psicologia do consumidor e da propaganda. EPU, 1998

GIACOMINI FILHO, Gino. Consumidor versus propaganda. Sao Paulo: Summus, 1991.
(Cole¢ao novas buscas em comunicacio,40).

GIGLIO, Ernesto. O comportamento do consumidor. 2 ed. Revista e ampliada. Sao Paulo:
Pioneira Thomson Learning, 2003.

RANDAZZOQ, Sal. A Criacao de mitos na publicidade: como os publicitarios usam o poder do
mito e do simbolismo para criar marcas de sucesso. Traduzido por Mario Fondelli. Rio de
Janeiro: Rocco, 1997.

SAMPALIO, Ines Silva Vitorino. Televisao, publicidade e infancia. Sdo Paulo: Annablume, 2000.

SEVERIANO, Maria de Fatima Vieira. Narcisismo e publicidade: uma analise psicossocial dos
ideais do consumo na contemporaneidade. Sao Paulo: AnnaBlume,2001

UNDERHILL, Paco. Vamos as compras! a ciencia do consumo. Traduzido por Ivo Korytowski.
Rio de Janeiro: Campus, 1999.

10. Parecer da Coordenagdo de Programas Académicos do ICA




11. Aprovagao pelo Colegiado do Curso

/ / Assinatura da Coordenagdo de Curso?

12. Aprovacao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Dire¢do do Instituto de Cultura ¢ Arte?

O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do

componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

c eil Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
gimm‘; Graduaciao, em 16/01/2026, as 11:27, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
eletronica § 1°, do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

X J-0 = A autenticidade deste documento pode ser conferida no site

s __F.i"l"'.-"._rf https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id orgao acesso_externo=0
' 4=,

AR informando o cddigo verificador 3035926 ¢ o c6digo CRC E74B7837.

Referéncia: Processo n°® 23067.026185/2022-27 SEI n° 3035926


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2022

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reunido(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): CRIACAO DE PORTFOLIO (Creation of portfolio)

1.4. Codigo da Disciplina: ICA2002

1.5. Carater da Disciplina:

() Obrigatoria ( X) Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina:

() Semestral () Anual ( X ) Modular




C.H. Pratica como
CH. componente
1.7. Carga Horaria (CH) Total: | C.H. Teorica: | C.H. |g,p.| C.H. curricular —
64 Pratica: | N5, | Extensdo: PCCm (apenas para
30 34 ha | Néoha cursos de
Licenciatura):
Nao ha

1.8. Pré-requisitos (quando houver): Nao ha

1.9. Co-requisitos (quando houver): Nao ha

1.10. Equivaléncias (quando houver): Nao ha

2. Justificativa

O objetivo da disciplina ¢ orientar os alunos de maneira inovadora e criativa a apresentacao dos seus
trabalhos a partir do desenvolvimento de um portfolio direcionado para cada contexto no mercado
publicitario.

3. Ementa

Os diferentes meios e formatos para elaboracdo de um portfolio. Produgao de suportes para
compilagdes de trabalhos. Roteiro e criagdo do Portfolio, defini¢do do discurso e organizagao.
Producao de pegas publicitarias a serem incluidas no portfolio desenvolvido.

4. Objetivos — Geral e Especificos

Conhecer as diferentes estratégias, meios e formatos para elaboragdo de um portfolio.

5. Descricao do Conteudo/Unidades Carga Horaria

1. Produgdo de suportes para compilacdes de trabalhos.
2. Producdo de pecas publicitarias a serem incluidas no portfolio desenvolvido.

6. Metodologia de Ensino

Aulas dialogadas, aulas praticas e consultorias dos trabalhos realizados pelos estudantes.

7. Atividades Discentes




Desenvolvimento de pecas publicitarias a fim de composi¢ao de portfolio pessoal.

8. Avaliagdo

Os estudantes serdo avaliados a partir dos trabalhos praticos desenvolvidos ao longo da disciplina e de
suas participacoes em sala de aula.

0. Bibliografia Bésica e Complementar

Bibliografia Bésica:

BELTRAO, André. Vende-se Design: Autopromogio e portfolio p/ profissionais criativos. Rio de
Janeiro: 2AB, 2011.

CLAZIE, Ian. Portfolio Digital de Design. Um Guia Pratico Para Apresentar Seus Trabalhos Online.
Porto Alegre: Bookman, 2011.

TAYLOR, Fig. Como criar um portfolio entrar no mundo profissional. Sao Paulo: Gustavo Gili,
2003.

Bibliografia Complementar:

AIREY, David. Design de logotipos que todos amam: um guia para criar identidades visuais. Rio de
Janeiro: Alta Books, 2010.

FERNANDES, Amaury. Fundamentos de producao gréfica para quem ndo ¢ produtor grafico. Rio
de Janeiro: Rubio, 2003.

LUPTON, Ellen; PHILIPS, Jennifer Cole. Novos Fundamentos do design. Sdo Paulo: Cosac Naify,
2008.

LUPTON, Ellen. Intui¢do, A¢ao, Criagao. Graphic Design Thinking. Sao Paulo: GG Brasil, 2013.
VILLAS-BOAS, André. Produgao grafica para designers. 2. ed. Rio de Janeiro: 2ab, 2008. (Série
Oficina).

WHEELER, Alina. Design de identidade da marca. 2. ed. Porto Alegre: Bookman, 2008.

10. Parecer da Coordenacdo de Programas Académicos do ICA

11. Aprovacao pelo Colegiado do Curso




/ / Assinatura da Coordenac¢ao de Curso?

12. Aprovacao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Dire¢ao do Instituto de Cultura ¢ Arte?

O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

| c eii Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
a-gimm"; @ Graduacio, em 16/01/2026, as 11:27, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
eletrénica § 1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

¥0

"'1!-'- : A autenticidade deste documento pode ser conferida no site
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id orgao_acesso_externo=0,
‘Z"' ¥ informando o cédigo verificador 3035964 ¢ o codigo CRC 60C144B7.

Referéncia: Processo n° 23067.026185/2022-27 SEI n° 3035964


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2022

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reunido(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): Sistemas de Identidade Visual (Branding)

1.4. Codigo da Disciplina: ICA3239

1.5. Carater da Disciplina:

() Obrigatoria (X ) Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina:

() Semestral () Anual ( X ) Modular




C.H. Pratica como
componente

Ari . drica: curricular —
1.7. Carga Horéria (CH) Total: |C.H. Teorica: C.H. Pratica:|C.H. EaD: C.H.

N , |Extensao: PCCU—1 (apenas para
64h 1h 32h ndo ha o hd cutsos de

Licenciatura):
nao ha

1.8. Pré-requisitos (quando houver): ndo ha

1.9. Co-requisitos (quando houver): ndo ha

1.10. Equivaléncias (quando houver): ndo ha

2. Justificativa

A disciplina permite ao aluno reconhecer um Projeto de Identidade Visual Corporativa, qual sua
importancia e seus elementos basicos. Reconhecer os fatores técnicos, perceptuais e semanticos
envolvidos no desenvolvimento de uma marca. Conceituar e classificar os diferentes tipos de
marcas. Desenvolver projetos visuais de marcas corporativas.

3. Ementa

A historia dos sistemas de identidade visuais. Conceitos basicos no desenvolvimento de um
projeto de identidade visual. Procedimentos para o desenvolvimento de manuais de identidade
visuais. Acompanhamento e implementacdo de sistemas.

4. Objetivos — Geral e Especificos

Geral:

Compreender os conceitos fundamentais referentes a criacdo de sistemas de identidades visuais
marcas graficas.

Especificos:

1. Desvendar os elementos, técnicas e métodos para a concepgao de assinaturas visuais.

2. Desenvolver marcas graficas e sistematizar sua utilizacao através de um manual de
identidade visual.




S. Descri¢ao do Contetido/Unidades Carga Horaria

A histéria dos sistemas de identidade visuais. (16h/a)

Conceitos basicos no desenvolvimento de um projeto de identidade visual.
(16h/a)

Procedimentos para o desenvolvimento de manuais de identidade
visuais. (16h/a)

Acompanhamento e implementacao de sistemas. (16h/a)

6. Metodologia de Ensino

Aulas dialogadas, aulas praticas e consultorias dos trabalhos realizados pelos estudantes.

7. Atividades Discentes

Desenvolvimento de projeto de identidade visual.

8. Avaliacao

Os estudantes serdao avaliados a partir dos trabalhos praticos desenvolvidos ao longo da disciplina e de
suas participacdes em sala de aula.

0. Bibliografia Basica e Complementar




Basica:

AIREY, David. Design de logotipos que todos amam: um guia para criar identidades visuais.
Rio de

Janeiro: Alta Books, 2010.

LUPTON, Ellen. Intuiciao, A¢do, Criacao. Graphic Design Thinking. Sao Paulo: GG Brasil,
2013.

MUNHOZ, Michelena; ROSITO, Daniella. Manual de identidade visual: guia para construcio.
Rio

de Janeiro: 2AB, 2009.
PE()N, Maria Luisa. Sistemas de identidade visual. 4. ed. Rio de Janeiro: 2AB, 2011

WHEELER, Alina. Design de identidade da marca: guia essencial para toda a equipe de gestao
de

marcas. 3. ed. Porto Alegre, RS: Bookman, 2012.

Complementar:

BATEY, Mark. O significado da marca: Como as marcas ganham vida na mente dos
consumidores.

Sao Paulo: Best Business, 2010.

FISHEL, Catherine. Como Recriar a Imagem Corporativa. Lisboa: Gustavo Gili, 2003
KOPP, Rudinei. Design Grafico Cambiante. Rio de Janeiro: 2AB, 2009.

HEALEY, Matthew. O que é Branding. Lisboa: G. Gili, 2009.

WOLLNER, Alexandre. Design Visual: 50 anos. Sdo Paulo: Cosac & Naify, 2003.

10. Parecer da Coordenacdo de Programas Académicos do ICA

11. Aprovacao pelo Colegiado do Curso




/ / Assinatura da Coordenac¢ao de Curso?

12. Aprovacao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Diregao do Instituto de Cultura ¢ Arte?

O registro da carga horéria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

. P eii Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
gimm;‘ E Graduacio, em 16/01/2026, as 11:27, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
eletrdnica § 1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

: A autenticidade deste documento pode ser conferida no site
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id orgao acesso_externo=0
1:'_ # informando o codigo verificador 3036057 ¢ o codigo CRC FF26B305.

Referéncia: Processo n°® 23067.026185/2022-27 SEI n° 3036057


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2022

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reunido(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): LEITURAS SUPERVISIONADAS EM CRIACAO
PUBLICITARIA (SUPERVISED READINGS IN ADVERTISING CREATION)

1.4. Codigo da Disciplina: I[CA3245

1.5. Caréter da Disciplina:

() Obrigatoria ( X ) Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina:

() Semestral () Anual ( X') Modular




C.H. Pratica como
componente

AT . drica: curricular —
1.7. Carga Horéaria (CH) Total: |C.H. Teérica: C.H. Pratica:|C H. EaD: . C'H; . 0
ndo ha ndo ha [~Xensao: PCC™ (apenas para
64h 64h nao ha cursos de
Licenciatura):

nao ha

1.8. Pré-requisitos (quando houver): ndo ha

1.9. Co-requisitos (quando houver): ndo ha

1.10. Equivaléncias (quando houver): ndo ha

2. Justificativa

Com o avanco das técnicas e as implicacdes historicas, economicas, culturais e sociais
promovidas por essas mudancas, os estudos em Comunicac¢io Social demandam, cada vez mais,
um conjunto amplo de saberes, muitos dos quais nio abarcaveis pela grade curricular dos
cursos de Comunicacio Social e afins. A disciplina Leituras Supervisionadas em Comunicac¢io
visa ao preenchimento dessas lacunas e ao incentivo da formacao de grupos de estudo na
Universidade. Aos moldes de disciplinas como Topicos especiais em Comunicacio, ofertada pelo
mestrado em Comunicacdo da UFC — que tem como objetivo a atualiza¢do, complementacio
e/ou aprofundamento de questdes tedrico-metodologicas especificas concernentes ao campo da
comunicacio —, a tematica do semestre sera definida pelo professor que ministrara a disciplina,
sempre pautado pelos objetivos da disciplina elencados neste formulario.

3. Ementa

Leituras criticas voltadas para a atualizacdo, complementac¢ao e/ou aprofundamento de
questoes teorico-metodologicas especificas concernentes ao campo da comunicacio.

4. Objetivos — Geral e Especificos

Discutir determinado autor ou Escola, conceito ou objeto de pesquisa previamente definido pelo
professor que ministrara a disciplina e tentar aprofunda-lo por meios de leituras criticas;
compor e atualizar o estado da arte de determinado conceito ou tematica de pesquisa; incentivar
os alunos para a pratica da pesquisa; incentivar os alunos para o exercicio da leitura critica;
promover o exercicio da resenha critica e da producao textual; incentivar a criacao de grupos de
pesquisa e fortalecer os ja existentes.

5. Descri¢ao do Conteudo/Unidades Carga Horaria




Leitura de textos acerca da cria¢do publicitaria (64h/a)

6. Metodologia de Ensino

Aulas expositivas e dialogadas.

7. Atividades Discentes

Producdo de artigos e seminarios.

8. Avaliagdo

Prova

Producao de artigos.

0. Bibliografia Basica e Complementar




Basica:

HOHFELDT, Antonio, MARTINO, Luiz C. &amp; FRANCA, Vera Veiga (org.). (2002).
Teorias da Comunicacio — conceitos, escolas e tendéncias. Petrépolis: Editora Vozes.

MATTELART, Armand e Michéle. (1999). Historia das teorias da Comunicac¢ao. Sao
Paulo:Loyola.

POLISTCHUCK, Ilana e TRINTA, Aluizio R. (2003) Teorias da Comunicac¢do: o pensamento e
a pratica da comunicacio social. Rio: Elsevier.

Complementar:

CONH, Gabriel, (1978). Comunica¢ao e Industria Cultural. Sao Paulo: T.A. Queiroz

DE FLEUR, M. (1993). Teorias da Comunicacido de Massa. Rio: Zahar.

LIMA, L. Costa (2000). Teoria da Cultura de Massa. Rio de Janeiro: Paz e Terra
MARTIN-BARBERO, Jesus. (2004). Oficio de Cartografo — Travessias latino-americanas da
comunicacio na cultura. Sao Paulo: Loyola.

WOLF, M. (1994). Teorias da Comunicacio. Lisboa: Presenca.

10. Parecer da Coordenacdo de Programas Académicos do ICA

11. Aprovagao pelo Colegiado do Curso




/ / Assinatura da Coordenac¢ao de Curso?

12. Aprovacao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Diregao do Instituto de Cultura ¢ Arte?

O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

. c eii Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
agimm'; @ Graduacio, em 16/01/2026, as 11:27, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
eletrénica § 1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

et s hitps://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id orgao_acesso_externo=0,
i 4=,

=+ informando o codigo verificador 3036103 e o codigo CRC C9732057.

Hr .ﬁl S
H ﬁ%&" : A autenticidade deste documento pode ser conferida no site

Referéncia: Processo n° 23067.026185/2022-27 SEIn® 3036103


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2022

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reunido(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): COMUNICACAO E CULTURAS URBANAS
(COMMUNICATION AND URBAN CULTURES)

1.4. Codigo da Disciplina: ICA3250

1.5. Caréter da Disciplina:

() Obrigatoria ( x ) Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina:

() Semestral () Anual ( X') Modular




C.H. Pratica como
componente
1.7. Carga Horaria (CH) Total: | C.H. Teorica: C.H. ]E:jag C.H. c1]1rricular -
Prética: Nﬁo' Extensdo: | pccH (apenas para
64 64 Nio ha hé Nao ha cursos de
Licenciatura):
Nao ha

1.8. Pré-requisitos (quando houver): Nao ha

1.9. Co-requisitos (quando houver): Nao ha

1.10. Equivaléncias (quando houver): Nao ha

2. Justificativa

Indissociavel da experiéncia coletiva, a comunicagao de massas tem, desde o seu surgimento, a cidade
como espago privilegiado de agdo. Quer organizando a a¢do social do receptor, quer “construindo” o
consumidor de mensagens e produtos, sua atuagdo tem sido pautada por uma estreita relagdo com o
espaco urbano e seus habitantes. Buscar entender como se configura a experiéncia cultural urbana na
contemporaneidade ¢ também buscar subsidios para uma melhor compreensao dos processos de
socializacdo, da a¢do da comunicacdo- em particular da publicidade — e principalmente ¢ procurar
conhecer melhor os sujeitos que habitam esse espaco complexo e plural. Dessa forma, a disciplina tera
importante papel na formagao de publicitarios mais sensiveis as demandas de seu publico e da
sociedade como um todo.

3. Ementa

Visdes sobre o conceito de cultura; a cultura na contemporaneidade; a cidade e o urbano; a cultura na
cidade; a cultura do consumo/ o consumo da cultura; hibridismo e cultura; tribos urbanas e praticas
culturais.

4. Objetivos — Geral e Especificos

Oferecer ao aluno as ferramentas tedricas que lhe permitam analisar e tentar entender as diversas
manifestagdes culturais que tem como locus o espago urbano. Ao mesmo tempo, proporcionar
instrumentos que permitam a reflexao sobre a relagdo existente entre as culturas urbanas e o fazer
comunicativo, em particular a atividade do publicitario.

S. Descri¢do do Contetido/Unidades Carga Horaria




6. Metodologia de Ensino

Aulas dialogadas, aulas expositivas, semindrios, filmes e leituras supervisionadas

7. Atividades Discentes

Durante o semestre, os estudantes poderao contribuir com a disciplina de diversas formas:
apresentacdo de exemplos, andlise de antincios publicitarios e realizagdo de pequenos trabalhos com
0 objetivo de apropriacao do conteudo.

8. Avaliagado

A avaliacdo sera realizada através dos trabalhos executados pelos alunos (artigos,
papers), bem como pela participagdo nas atividades.

0. Bibliografia Basica e Complementar




Bibliografia Basica:

CANCLINI, Nestor Garcia. Culturas hibridas: estratégias para entrar e sair da modernidade
Sao

Paulo; Ed.USP, 1998.
GOMES, Mércio Pereira. Antropologia. Sao Paulo: Contexto, 2008.

TEIXEIRA COELHO(org.). A cultura pela cidade. Sao Paulo: Iluminuras; Itat Cultural, 2008.

Bibliografia Complementar:

BHABHA, HOMI K. O local da cultura. Belo Horizonte. Ed. UFMG, 1998.

CANCLINI, Nestor Garcia. Diferentes, desiguais e desconectados. Rio: Ed. UFRJ, 2005.
FERRARA, LUCRECIA D’ALESSIO. Comunicaco, espaco cultura. Sao
Paulo:Annablume,2008.

LEFEBVRE, HENRI. O direito a cidade. Sao Paulo: Ed Moraes, 1991.

TEIXEIRA COELHO. A cultura e seu contrario. Sao Paulo: Iluminuras; Itau Cultural, 2008

10. Parecer da Coordenacdo de Programas Académicos do ICA

11. Aprovagao pelo Colegiado do Curso

/ / Assinatura da Coordenagdo de Curso?




12. Aprovagao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Direcao do Instituto de Cultura e Arte?

O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informacao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

q eil Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
agmm"m E Graduaciao, em 16/01/2026, as 11:27, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
eletrénica § 1°, do Decreto n® 8.539. de 8 de outubro de 2015 .

Referéncia: Processo n°® 23067.026185/2022-27 SEI n° 3036142


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano xxxxx/ Semestre xxxxx

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Comunicacdo Social - Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): Publicidade, consumo e sociedade. / Advertising,
consumption and society.

1.4. Codigo da Disciplina:

1.5. Caréter da Disciplina:

( X)) Obrigatéria () Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina: CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

() Semestral () Anual ( X)) Modular

CH C.H. o
L o C.H. Pratica como componente
1.7. Carga Horéria Tedrica: . . 1
(CH) Total: C.H. C.H. Extensao:icurricular — PCCL1 (apenas para
Pratica: |[EaD: cursos de Licenciatura):
64h
48h 16h

1.8. Pré-requisitos (quando houver):




1.9. Co-requisitos (quando houver):

1.10. Equivaléncias (quando houver):

2. Justificativa

Ao ingressar no Curso de Comunicacao Social - Publicidade e Propaganda, o estudante precisa ser
apresentado as principais discussdes relativas a area e essa disciplina propde-se a ser um dos primeiros
momentos de conexao do recém-ingresso com a area da publicidade de forma mais especifica.

3. Ementa

A disciplina propde-se a apresentar o campo da publicidade ao estudante recém-ingresso por meio da
contextualizagdo historica dessa atividade como resultante de um sistema econdmico, cultural e
politico permeado pela produgdo e consumo de mercadorias. Assim, o estudante sera incentivado a
analisar a publicidade como importante mediadora das relagcdes de consumo no capitalismo moderno,
tanto do ponto de vista mercadoldgico quanto simbolico. A fim de explorar as interfaces com outros
campos do saber, a disciplina abordaré as questdes culturais, artisticas, politicas e econdmicas
enredadas na publicidade, percebendo-a como implicada nas transformagdes vivenciadas no contexto
brasileiro e cearense.

4. Objetivos — Geral e Especificos

Objetivo geral:

Apresentar o campo da publicidade e sua relagdo com o consumo ao estudante recém-ingresso de
forma a proporcionar que ele seja capaz de articular essa area ao contexto historico, econdmico e
social.

Objetivos especificos:

1. Compreender a publicidade como parte central da conformagao da sociedade de consumo
capitalista;

2. Analisar a publicidade a partir dos vieses mercadologicos e simbolicos;

3. Articular o campo de estudos da publicidade a outras areas, tais como cultura, arte, politica e
economia;

4. Investigar as particularidades da publicidade brasileira e cearense.

5. Descri¢ao do Conteudo/Unidades Carga Horaria




Unidade 1) A formacao da sociedade de consumo e o
advento da publicidade moderna

A mercadoria como unidade central do sistema capitalista:
producdo, consumo e fetichismo.

Industrializacao e urbanizagao: a formagao de um mercado
consumidor no Brasil.

Publicidade e consumo: as transformagdes nos apelos
publicitarios a partir dos contextos histdricos.

Unidade 2) Publicidade e consumo na sociedade do tempo
presente

Consumo e modernidade: a formacdo de significados culturais e
valores por meio da publicidade.

Estetizacdo, consumo e publicidade: a estética das mercadorias,
gostos ¢ estilos de vida na publicidade.

Consumo, publicidade e reconhecimento: identidade, cidadania
e desigualdade na cultura de consumo através dos antincios
publicitarios.

Unidade 3) Interfaces da publicidade: arte, politica e
economia.

A publicidade e suas interfaces com a arte
A publicidade e suas interfaces com a politica

A publicidade e suas interfaces com a economia

Unidade 4) Acio de extensao

16h/aula

16h/aula

16h/aula

16h/aula

6. Metodologia de Ensino




O contetido programatico sera trabalhado por meio de aulas dialogadas com explicagdes sobre os
conceitos e temas propostos, tendo como base a producdo académica na area de publicidade e
consumo. Serdo realizados trabalhos em grupos sobre consumo e pesquisas sobre a historia da
publicidade no Brasil e no Ceara, sempre articulando com os debates realizados em sala de aula.
Como proposta extensionista, a disciplina tera duas aulas abertas com temas contemporaneos a serem
realizadas em ambiente externo a universidade, mais especificamente em escolas de ensino médio,
museus ou centros culturais. Tais aulas serdo preparadas em cooperacao com os estudantes
matriculados e contardo com ampla divulgagdo.

7. Atividades Discentes

Realizagdo de pesquisa em grupo
Elaboracao de fichamentos ¢ resenhas

Organizacao de semindrios e aulas abertas em colaboracdo com a docente

8. Avaliagao

Como método de avaliacao dos objetivos de aprendizagem, da apreensdo dos contetudos ed a
adequacdo dos procedimentos de avaliagdo da disciplina, serdo aplicados questionarios em dois
momentos do semestre: quando do cumprimento de 50% da carga horaria e ao final da disciplina.

0. Bibliografia Basica e Complementar




BIBLIOGRAFIA OBRIGATORIA

BARBOSA, Livia; CAMPBELL, Colin (org.). Cultura, consumo e identidade. Rio de Janeiro: FGV,
2006.

BOURDIEU, Pierre. A Distin¢ao: Critica social do julgamento. 2. ed. rev. Porto Alegre, RS: Zouk,
2011.

CARVALHO, Gilmar de. O gerente endoidou: ensaios sobre publicidade e propaganda no Ceara.
Fortaleza: UNIFOR, 2018.

GARCIA CANCLINI, Néstor. Consumidores e cidadios: conflitos multiculturais da globalizagio. 7.
ed. Rio de Janeiro: Ed. da UFRJ, 2008.

LIPOVETSKY, Gilles. A felicidade paradoxal: ensaio sobre a sociedade de hiperconsumo. Sao
Paulo: Companhia das Letras, 2007

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ARRUDA, Maria Arminda do Nascimento. A embalagem do sistema: a publicidade no capitalismo
brasileiro. Sao Paulo: Livraria Duas Cidades, 1985.

BAUDRILLARD, Jean. A sociedade de consumo. Rio de Janeiro: Edi¢des 70, 1995.

CARVALHO, Rejane Vasconcelos Accioly de. Transi¢do democratica brasileira e padrao
midiatico publicitario da politica. Campinas, SP: Pontes; Fortaleza: UFC, 1999

10. Parecer da Coordenacao de Programas Académicos do ICA

11. Aprovacao pelo Colegiado do Curso

/ / Assinatura da Coordenag¢ao de Curso?




12. Aprovagao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Direcao do Instituto de Cultura ¢ Arte?

O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informacao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

{ eil Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
agmm"m E Graduaciao, em 16/01/2026, as 11:27, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
eletrénica § 1°, do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

1_\-'- : A autenticidade deste documento pode ser conferida no site
RERE | s://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id orgao_acesso_externo=0
 informando o codigo verificador 3036161 e o codigo CRC 3964BE4B.

Referéncia: Processo n°® 23067.026185/2022-27 SEI n° 3036161


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2022

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criacdo/regulamentagdo da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduacao;

2. A proposta contida neste formulario devera ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reunido(des), informando a data de aprovac¢io do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacdo

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): LINGUAGENS E TRADUCAO INTERSEMIOTICA
NA ARTE, NA COMUNICACAO E NA CULTURA (LANGUAGES AND INTERSEMIOTIC
TRANSLATION IN ART, COMMUNICATION AND CULTURE)

1.4. Codigo da Disciplina: ICA3253

1.5. Carater da Disciplina: () Obrigatoria ( X ) Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina: ( ) Semestral () Anual ( X ) Modular




C.H. Pratica como
componente
curricular —

1.7. Carga Horéaria (CH) Total: | C.H. Teorica: | C.H. C.H. C.H.

Pratica: | EaD: |Extensao:

64 64 Nado ha |Ndoha| Néao ha

pcct (apenas para
cursos de
Licenciatura):
Nao ha

1.8. Pré-requisitos (quando houver): Nao ha

1.9. Co-requisitos (quando houver): Nao ha

1.10. Equivaléncias (quando houver): Nao ha

2. Justificativa

Com a evolucdo das tecnologias de linguagem, a semiosfera (ou esfera signica) ganha em
complexidade e exige do pesquisador um olhar mais atento e preparado. Coédigos recombinam-se e
linguagens sdo remodeladas. A traducdo entre signos ou traducao intersemiotica € um processo de
troca cultural e simbolica que sempre esteve presente nas mais diversas atividades artisticas, religiosas
e comunicativas. E tarefa do pesquisador investigar como essas tradu¢des acontecem revigorando as
linguagens artisticas e da comunicag@o contemporaneas.

3. Ementa

Breve historico das teorias da tradug@o. A semiose peirceana e a tradugao entre signos. O conceito de
fronteira e semiosfera, de Yuri Lotman. Tradug@o como recriagdo poética. A traducdo entre signos
como medula das produgdes artisticas contemporaneas.

4. Objetivos — Geral e Especificos

Discutir as teorias ligadas a traducdo intersemiotica. Fortalecer os lagos entre o ensino e a pesquisa
na Universidade. Estimular vinculos entre os cursos de graduagdo do ICA, em especial os cursos

ligados a comunicagao social, como o de Publicidade e Propaganda e o de Jornalismo, e a pos-
graduacdo em Comunicagdo da UFC.

5. Descri¢ao do Conteudo/Unidades Carga Horaria

6. Metodologia de Ensino




Aulas dialogadas, aulas expositivas, seminarios, filmes e leituras supervisionadas.

7. Atividades Discentes

Durante o semestre, os estudantes poderao contribuir com a disciplina de diversas formas:
apresentacdo de exemplos, analise de antincios publicitérios e realizacdo de pequenos trabalhos com
0 objetivo de apropriacao do conteudo.

8. Avaliagdo

A avaliagdo sera realizada através dos trabalhos executados pelos alunos (artigos,
papers), bem como pela participagdo nas atividades.

0. Bibliografia Bésica e Complementar

Bibliografia Basica :

DINIZ, Thais Flores Nogueira. Literatura e cinema: da semiotica a traducio cultural. Ouro
Preto, MG: UFOP, 1999.

LOTMAN, luri. La semiosfera. Madrid: Ed. Catedra, 1996, 1998, 2000 (Volumes 1, 2 e 3).
LOTMAN, Iuri. The universe of the mind — a semiotic theory of culture. Bloomington and
Indianapolis: Indiana Universty Press, 1990

MACHADO, Irene (org.). Semidtica da cultura e semiosfera. Sao Paulo, Annablume, 2007.
MACHADO, Irene. Escola de semidtica — a experiéncia de Tartu-Moscou para o estudo da
Cultura. Cotia (Sao Paulo), Atelié Editorial, 2003.

NETTO, J. Teixeira Coelho. Semidtica, informacao e comunicacido. Sao Paulo: Editora
Perspectiva, 2001.

NOTH, Winfried. A Semiética no Século XX. Sdo Paulo: Annablume Editora, 1999, 2a ed.
NOTH, Winfried. Panorama da Semiotica — de Platiio a Peirce. Sio Paulo, Annablume,
1995 (Estudos E; 3)

PEIRCE, Charles Sanders. Collected Papers. Disponivel em:
http://www.4shared.com/document/aN_ereyd/The Collected Papers of Charle.htm

PEIRCE, Charles Sanders. Semidtica. 2a ed. Sao Paulo, Perspectiva, 1995. (Estudos; 46)
PLAZA, Julio. Traducao Intersemiotica. Sao Paulo: Ed. Perspectiva, 2003.

SANTAELLA, Lucia. O que é semiotica. Sdo Paulo, Brasiliense, 1992. (Cole¢ao Primeiros




Passos)

SANTAELLA, Liicia. A teoria Geral dos signos — semiose e autogeracio. Sio Paulo: Atica,

1995.

Bibliografia Complementar:

BASSNETT, Susan. Estudos de traducao. Porto Alegre: UFRGS, 2005.

BENJAMIN, Walter. (2008). A tarefa do tradutor. Em A tarefa do tradutor de Benjamin.
Trad. Fernando Camacho. Belo Horizonte: Fale/UFMG.

BENJAMIN, Walter. Teses sobre a Filosofia da Historia. In: BENJAMIN, Walter.Sobre arte,
técnica, linguagem e politica. Lisboa: Relogio D Agua, 1992.

BHABHA, Homi K. O local da cultura. Trad. Myriam Avila, Eliana Lourenco de Lima Reis,
Glaucia Renate Gongalves. Belo Horizonte: UFMG, 1998.

BORGES, Jorge Luis. Pierre Menard, Autor do Quixote. Em Fic¢des. Sao Paulo,
Companhia das Letras, 2007.

CAMPOS, H. “Da transcriacio: poética e semiodtica da operacio tradutora”. Em
OLIVEIRA, A. C.; SANTAELLA, L.(Orgs.) Semiotica da literatura. Sao Paulo: EDUC, 1987.
[53-74].

CAMPOS, H. A arte no horizonte do provavel. Sao Paulo: Perspectiva, 1987.

CAMPOS, H. Metalinguagem & outras metas. Sio Paulo, Perspectiva: 2006.

CLUVER, Claus; WATSON, Burton. On Intersemiotic Transposition. Disponivel
em:<http://www.jstor.org/stable/pdfplus/1772555.pdf?acceptTC=true>. Acesso em: 09 nov.
2010.

IDINIZ, Thais Flores Nogueira. Literatura e Cinema: traducio, hipertextualidade,
reciclagem. Belo Horizonte: Faculdade de Letras da UFMG, 2005.

IDINIZ, Thais Flores. “Traducio intersemiotica: do texto para a tela”. Disponivel em:
<http://www.periodicos.ufsc.br/index. php/traducao/article/viewFile/5390/4934>. Acesso

em: 31 jan. 2011.

DUSI, Nicola. Translating, Adapting, Transposing. As/sa (applied Semiotics / Sémiotique

Appliquée), Toronto, v. 9, n. 24, p.82-94, fev. 2010. A Learned Journal of Literary




Research on the World Wide Web Une Revue internationale de recherche littéraire sur
Internet. Disponivel em: <http://french.chass.utoronto.ca/as-sa/ASSA-
No24/Article7en.html>. Acesso em: 01 jan. 2010.

ECO, Umberto. Quase a Mesma Coisa: experiéncias de traducio. Rio de Janeiro:
BestBolso, 2011.

FLUSSER, Vilém e Louis Bec. Vampyrotheutis infernalis. Sio Paulo: Annablume, 2011.
FLUSSER, Vilém. A escrita — Ha futuro para a escrita? Sao Paulo: Annablume, 2010.
FLUSSER, Vilém. Jogos. Disponivel em:
<http://www.maiszero.org/downloads/textos_anarco_sindicais/jogosVilemFlusser. pdf>.
Acesso em: 26 mar. 2010.

FLUSSER, Vilém. O mundo codificado: por uma filosofia do design e da comunicacio.
Sao Paulo: Cosac Naify, 2007.

FLUSSER, Vilém. Retraduciao enquanto método de trabalho. Disponivel em: <http://www.
dubitoergosum. xpg.com.br/a202.htm> . Acesso em: 01 dez. 2009.

FLUSSER, Vilém. Retraduciao enquanto método de trabalho. Disponivel em: <http://www.
dubitoergosum. xpg.com.br/a202.htm> . Acesso em: 01 dez. 2009. E em . Disponivel em:
<http://www.grupovilemflusser.ufc.br/images/pdf/flusser1.pdf>. Acesso em: 29 mar. 2013.
FREUD, S. Luto e melancolia. Sao Paulo: Cosac Naify, 2011.

FREUD. S. Escritores criativos e seus
devaneios. http://pt.scribd.com/doc/50804699/7/ESCRITORES-CRIATIVOS-E-DEVANEIO-
1908-1907.

GERARD, Genette. Palimpsestos: a literatura de segunda mao. Baixar
em: http://pt.scribd.com/doc/46591105/GENETTE-Gerard-Palimpsestos

GULDIN, Rainer. (2002). Traduzir-se e retraduzir-se: a pratica da escrita de Vilém Flusser.
Disponivel em:<http://www.dubitoergosum.xpg.com.br/convidado01.htm>. Acesso em: 01
dez. 2009.

GULDIN, Rainer. (2002). Traduzir-se e retraduzir-se: a pratica da escrita de Vilém Flusser.

Disponivelem:<http://www.dubitoergosum.xpg.com.br/convidado01.htm>. Acesso em: 01 dez.
2009.

GULDIN, Rainer. Devorando o Outro. Canibalismo, Traducio e a Construcio da Identidade
Cultural. Disponivel em: <http://www.revista.cisc.org.br/ghrebh10/artigo.php?
dir=artigos&id=RainerPort>. Acesso em: 01dez. 2009.

GULDIN, Rainer. Devorando o Outro. Canibalismo, Traducao e a Construcao da Identidade
Cultural. Disponivel em: <http://www.revista.cisc.org.br/ghrebh10/artigo.php?




dir=artigos&id=RainerPort>. Acesso em: 01dez. 2009.

GULDIN, Rainer. Pensar Entre Linguas - A Teoria Da Traduc¢ao De Vilém Flusser. Sao Paulo,
Annablume, 2010.

GULDIN, Rainer. Pensar Entre Linguas - A Teoria Da Tradug¢ao De Vilém Flusser. Sao
Paulo, Annablume, 2010.

LOTMAN, Iuri. La semiosfera. Madrid: Ed. Catedra, 1996, 1998, 2000 (Volumes 1, 2 e 3).
LOTMAN, luri. The universe of the mind — a semiotic theory of culture. Bloomington and
Indianapolis: Indiana Universty Press, 1990.

PIGNATARI, Décio. Semidtica & Literatura. Sao Paulo: Atelié Editorial, 2004.

PLAZA, Julio. Arte e interatividade: autor-obra-recep¢ao. Disponivel em:
<http://www.cap.eca.usp.br/ars2/arteeinteratividade.pdf>. Acesso em: 31 jan. 2011.
PLAZA, Julio. Traducao Intersemiotica. Sao Paulo: Ed. Perspectiva, 2003.

QUEIROZ, Joao. Traducio criativa, diagrama e calculo iconico. Alea: Estudos Neolatinos
[en linea] 2010, 12 (Julio-Diciembre). Disponivel em:
http://www.scielo.br/scielo.php?pid=S1517-106X2010000200010&script=sci_arttext
RICOEUR, Paul. Sobre a Traducao. Belo Horizonte: Editora UFMG, 2012.

SA, Luiz Fernando Ferreira. Por uma topologia da traducio ou por re-constelacoes
tipolégicas. Disponivel em: <pdf>. Acesso em: 09 nov. 2010.

SA, Luiz Fernando Ferreira. Por uma topologia da traduc¢io ou por re-constelacées
tipoldgicas. Disponivel em: <pdf>. Acesso em: 09 nov. 2010.

SANTAELLA, Lucia. A percepcio — uma teoria semiotica. Sdo Paulo, Experimento, 1998.
SANTELLA, L. e Nf)TH, W. Imagem: cogni¢do, semiotica, midia. Sao Paulo: Iluminuras,
1999.

SELIGMANN-SILVA, Maircio. Haroldo de Campos: traduc¢io como formacio e “abandono”
de identidade, in Revista USP, n.36, 1997-98. Disponivel em:
<http://www.usp.br/revistausp/36/16-marcio.pdf> Acesso em: 29 mar. 2013.

STAM, Robert. Literature through film: Realism, Magic, and the Art of Adaptation. Malden
(USA): Blackwell Publishing, 2005.

STAM, Robert. Teoria e pratica da adaptacao: da fidelidade a intertextualidade. I1ha do

Desterro, Florianépolis, v. 1, n. 51, p.19-53, jul. 2006. Semestral. Disponivel em :

http://www.periodicos.ufsc.br/index.php/desterro/article/view/9775/9004




TOROP, Peter. Intersemiosis e Traduccion Intersemiodtica. Cuicuilo - Escuela Nacional de
Antropologia e Historia: Distrito Federal, México, 2002. Disponivel em:
http://www.redalyc.org/articulo.oa?id=35102502

TOROP, Peter. Translation as translating as culture. Sign Systems Studies, Tartu, v. 302,

n. 2, p.593-605, 2002. Semestral. Disponivel em:
<http://semiotics.nured.uowm.gr/pdfs/ TRANSLATION_TOROP.pdf>. Acesso em: 01 jan.
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10. Parecer da Coordenacao de Programas Académicos do ICA

11. Aprovacao pelo Colegiado do Curso

/ / Assinatura da Coordenagao de Curso?

12. Aprovacao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:




/ / Assinatura da Diregao do Instituto de Cultura e Arte?

m . . . . . ..

O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH prética, tedrica, EAD e extensao), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

g eil Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de

bl I raduacao, em , as 11:27, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
aﬂ'mmu Graduaca 16/01/2026, as 11:27 f horario oficial de Brasili fund 6°
eletronica § 1°, do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

Referéncia: Processo n° 23067.026185/2022-27 SEIn°® 3036282


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano 2022

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser

exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

. A proposta contida neste formulario deveré ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a

unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou

ata(s) assinada(s) de reuniao(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): OFICINA DE PRODUCAO PUBLICITARIA EM
MULTIMIDIA (MULTIMEDIA ADVERTISING PRODUCTION WORKSHOP)

1.4. Codigo da Disciplina: ICA1391

(

1.5. Caréter da Disciplina:

) Obrigatoria ( x ) Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina: () Semestral () Anual ( x ) Modular




C.H. Pratica como
componente
curricular —

1.7. Carga Horaria (CH) Total: |C.H. Teérica: e | CH.
C.H. Pratica:|C.H. EaD: Extensio:

30h 32h Nao ha Nio ha

pcct (apenas para
cursos de
Licenciatura):
Nao ha

64h

1.8. Pré-requisitos (quando houver): Nao ha

1.9. Co-requisitos (quando houver): Nao ha

1.10. Equivaléncias (quando houver): Nao ha

2. Justificativa

A disciplina, ofertada em regime optativo, é parte da formacao da grade curricular com o
intuito de desenvolver habilidades técnicas e praticas para os alunos do curso com foco nas
acoes e estratégias do mercado voltado para a publicidade e os diversos meios. Aqui, as midias
digitais ganham uma atencio maior por serem o ambiente central de discussdo e das acoes da
disciplina que também possui um carater de convergéncia ao pensar e desenvolver praticas
publicitarias, junto aos alunos, que abordem a juncio das chamadas novas midias com as ja
ditas tradicionais.

3. Ementa

Convergéncia Digital. Caracteristicas dos meios digitais, alternativos e tradicionais. Evolu¢ao da
publicidade em meios tradicionais e digitais. A¢oes voltadas para as midias digitais. A¢coes com
carater de convergéncia midiatica e de guerrilha(voltadas para os meios audiovisuais, sonoros,
digitais e espaco urbano).

4. Objetivos — Geral e Especificos

A disciplina tem por objetivo, através de aulas tedricas e, em sua maioria, praticas, desenvolver
produtos e acoes de carater publicitario com foco nas novas midias e também com carater de
convergéncia midiatica.

5. Descri¢ao do Conteudo/Unidades Carga Horaria




1.Convergéncia digital e Caracteristicas dos meios digitais, alternativos e
tradicionais — Estudo de acdes publicitarias recentes com carater de
convergéncia; estudo de acdes em sites de redes sociais, geolocalizacio; sites
colaborativos e outras midias. Estudo de praticas com carater hibrido
utilizando midias e espa¢o urbano. Estudos das caracteristicas e
especificidades dos meios digitais, alternativos e tradicionais. Atividade
pratica em sala enfatizando o carater hibrido e multimidiatico das acoes
publicitarias. (08h tedricas + 04h praticas)

2. Evolucio da publicidade em meios tradicionais e digitais. Um estudo das
caracteristicas e especificidades dos meios digitais online e offline.
Compreensio e iniciacio técnica das diversas linguagens para as midias
digitais (fotografia, audiovisual, musica, som, graficos, animagoes) (08h
téoricas).

3. 3. Acoes voltadas para as midias digitais. — Estudo de a¢des , campanhas,
produtos publicitarios voltados para as midias digitais. Realizacio de
campanha ou acio especialmente voltada para as midias digitais pelos
alunos. (08h tedricas + 06h praticas)

4 4. Agoes com carater de convergéncia midiatica e de guerrilha — Estudo de
acoes com carater hibrido, multimidiatico e de guerrilha com foco na
convergéncia das midias com o espaco urbano. Desenvolvimento de acio
e/ou campanha, pelos alunos, de a¢do com foco na convergéncia do espaco
urbano e de diversas midias. (08h teoricas + 06h praticas)

5 5. Criacao e producao de acao multimidiatica pelos alunos — Atividade
Final.— Etapa final da disciplina que consiste na cria¢io e producio, em
equipe de acées e pecas publicitarias voltadas para os meios digitais em
convergéncia com outros meios e espaco urbano. A¢ao de carater hibrido e
multimidiatico. (16h praticas)

6. Metodologia de Ensino

Aulas expositivas e dialogadas.




7. Atividades Discentes

Estudos de caso, Produgdo de agdes multimidiaticas.

8. Avaliagao

Em cada semestre letivo, havera duas avaliacées parciais de aprendizagem. Ambas as avalia¢oes
possuem carater pratico.

0. Bibliografia Basica e Complementar

Basica:

MORALIS, Filipe. Planejamento Estratégico Digital. Sao Paulo: Brasport, 2009.
GABRIEL, Martha. Marketing na Era Digital. Sdo Paulo: Novatec, 2010.
GABRIEL, Martha. SEM e SEO - Dominando o Marketing de Busca. Sao Paulo:

Novatec, 2009

Complementar:

ANDERSON, Chris. A Cauda Longa. Rio de Janeiro: Elsevier, 2006.

TORRES, Claudio. A Biblia do Marketing Digital. Sdo Paulo: Novatec, 2009.

PINHO, José Benedito. Publicidade e vendas na internet: técnicas e estratégias. Sao
Paulo: Summus Editorial, 2000.

FALLEIROS, Dario Pimentel. O mundo grafico da informatica. Sao Paulo: Futura, 2003.

TELLES, André. A revolugdo das midias sociais. S3o Paulo: M. Books, 2011.

10. Parecer da Coordenacdo de Programas Académicos do ICA

11. Aprovacao pelo Colegiado do Curso




/ / Assinatura da Coordenac¢ao de Curso?

12. Aprovacao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Diregao do Instituto de Cultura ¢ Arte?

O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

. P eii Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
a-gimm'; @ Graduacio, em 16/01/2026, as 11:27, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
eletrénica § 1°, do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

= A autenticidade deste documento pode ser conferida no site
https://seiufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id orgao_acesso_externo=0
" » informando o codigo verificador 3036342 ¢ o codigo CRC B38DD63C.

Referéncia: Processo n°® 23067.026185/2022-27 SEI n° 3036342


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano xxxxx/ Semestre xxxxx

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reunido(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): Redag¢ao Publicitaria

1.4. Codigo da Disciplina: ICA1374

1.5. Carater da Disciplina:

(x ) Obrigatoria () Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina: CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

() Semestral () Anual ( x ) Modular




C.H. Pratica como

componente
17.C Horéria (CH) CH CH curricular —
.7. Carga Horaria H. e _ H. ]
Total: Tedrica: C.H.3I;1;?t1ca. C.H. EaD: Extensio:| PFCC (aperiias para
64h 32h - ) cursos de
Licenciatura):

1.8. Pré-requisitos (quando houver): - ICA1375 - CRIACAO PUBLICITARIA

1.9. Co-requisitos (quando houver): -

1.10. Equivaléncias (quando houver): - ICA2107 - REDACAO PUBLICITARIA I

2. Justificativa

Tendo em vista que a persuasdo ¢ a principal finalidade da comunicacdo publicitaria, € na escrita que
muitas das estratégias retdricas se materializam, pelo emprego das figuras de linguagem, pela correta
estrutura e coesdo na utilizacdo dos elementos textuais e pela criacdo de um tom de voz singular para
a marca anunciante. Nesta perspectiva, a redagdo publicitaria ¢ um dos mais importantes recursos da
criacdo publicitaria, cuja correta aplicagdo, orientada pela criatividade editorial e pela realizagao
estética, vem a favorecer a eficacia persuasiva.

3. Ementa

A disciplina introduz e explora conceitos da retorica, discutindo sobre o papel das figuras de
linguagem e dos estilos de argumentac¢do na escrita criativa do redator publicitario. Apresenta
procedimentos para concepcao dos elementos verbais e de identidade linguistica da mensagem
publicitaria. Propde que os estudantes desenvolvam textos persuasivos para diferentes meios e
artefatos publicitarios, de modo a aprimorar a capacidade de solucionar criativamente problemas de
comunicagao.

4. Objetivos — Geral e Especificos




comunicagao.
Especificos:
e compreender o papel do redator na atividade publicitaria

e aplicar técnicas de redacdo publicitaria para materializar conceitos criativos
persuasivos.

comunicagao.

Geral: Ao final da disciplina o estudante sera capaz de produzir textos persuasivos fundamentados
teoricamente para variados meios e artefatos publicitarios, de modo a solucionar problemas de

em textos

e definir o tom de voz e os elementos de identidade verbal para expressdo criativa de marcas

e adaptar o tom de voz do anunciante para textos em diferentes artefatos publicitarios e meios de

5. Descricao do Conteudo/Unidades

Carga Horaria

UNIDADE 1: O conhecimento retdrico como base da escrita publicitaria.

As diferentes fases e funcdes da Retorica. O texto como argumento. Retorica e os
métodos de elaboragdo textual: exordio, narragdo, confirmagdo e peroragao.
Circularidade, coesao e coeréncia no texto publicitario. Denotacao e conotagao.
Figuras de Linguagem. Aspectos fonoldgicos, morfologicos, sintaticos e
semanticos da mensagem publicitaria figurada.

UNIDADE 2: Elementos verbais da mensagem publicitaria.

Identidade verbal, tom de voz e vocabulario de marca. Fun¢des do titulo, do
subtitulo e da legenda na mensagem publicitaria. Aspectos morfologicos e
procedimentos para redagdo de titulos criativos e eficazes. O slogan, a assinatura
de campanha e o borddo: aproximacdes e diferencas. O processo criativo de
nomes para marcas, campanhas e acontecimentos promocionais. Intertextualidade
estilistica e os diferentes formatos de texto publicitario. Estratégias para o
desenvolvimento de solugdes verbais para problemas de comunicagao.

UNIDADE 3: O redator e a concep¢ao da mensagem verbal para os diferentes
meios e artefatos publicitarios.

O universo verbal e o tom de voz da marca como base para produgao de textos
para diferentes meios, acdes e artefatos publicitarios. O texto para a mensagem
publicitaria em midia sonora e audiovisual. Desinibicao, fluéncia e flexibilidade
na construgdo de roteiros. O texto e os diferentes formatos publicitarios na
internet .

6. Metodologia de Ensino

de projetos.

Aula expositiva dialogada, método de trabalho independente , método de trabalho em grupo e método

7. Atividades Discentes




- Criagdo de textos para solucionar problemas de comunicagao, utilizando técnicas criativas
apresentadas na disciplina

- Criacao do tom de voz e dos elementos de identidade verbal para uma marca,

- Discussao sobre as tematicas das aulas e textos e sobre as produg¢des textuais desenvolvidas pelos
estudantes ao longo do semestre.

8. Avaliagdo

Avaliagdo somativa:

e Nota pela producdo de variados exercicios desenvolvidos ao longo da disciplina, como parte das
estratégias didaticas.

e Nota em dupa pela criagcao de universo verbal e tom de voz para uma marca, aplicados a
roteiros e postagens para redes sociais.

A nota final resultarda da média das notas citadas anteriormente

0. Bibliografia Bésica e Complementar

Bibliografia Basica:
CARRASCOZA, Joao Anzanello. A Evolugao do Texto Publicitario. Sao Paulo: Futura,
1999.

CARRASCOZA, Joao Anzanello. Redagao Publicitaria: estudos sobre a retorica do consumo. Sao
Paulo: Futura, 2003.

FIGUEIREDO, Celso. Redacao Publicitaria: sedugdo pela palavra. Sdo Paulo: Thomson,
2005.

HOFF, Tania; GABRIELLE, Lourdes. Redagdo Publicitaria. Sao Paulo: Elsevier, 2017

Bibliografia Complementar:

BARRETO, Tiago. Vende-se em 30 segundos: manual do roteiro para filme publicitario. Sao
Paulo, Senac, 2010.

BIGAL, Solange. O que é Cria¢ao Publicitaria (ou o estético na publicidade). Sao Paulo, Nobel,
1999

MARTINS, Zeca. Redacao Publicitaria: a Pratica na Pratica. Sao Paulo: Atlas, 2003.

PEREZ, Clotilde ; BARBOSA, Ivan Santo (org.). Hiperpublicidade v2: atividades e tendéncias.
Sao Paulo,Thomson Learning, 2008.

SANDMANN, Antonio José. A linguagem da propaganda. Sio Paulo,Contexto, 1993.




10. Parecer da Coordenacao de Programas Académicos do ICA

11. Aprovacao pelo Colegiado do Curso

/ / Assinatura da Coordenagao de Curso?

12. Aprovacgao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Dire¢ao do Instituto de Cultura e Arte?

m . . . . . ..

O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

seil

S E Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
Graduaciao, em 16/01/2026, as 11:27, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
§ 1°, do Decreto n® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .



http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm

mformando o codigo verificador | 3043968 eo codlgo CRC 61A476AA.

Referéncia: Processo n° 23067.026185/2022-27 SEI n° 3043968


https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano xxxxx/ Semestre xxxxx

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reunido(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): Direg¢ao de Arte

1.4. Codigo da Disciplina: ICA1373

1.5. Carater da Disciplina:

(X) Obrigatoria () Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina:

(x) Semestral () Anual () Modular




1.7. Carga C.H. Pratica como componente curricular —
Horaria (CH) CH CH C.H. EaD: C‘H; PCCIll (apenas para cursos de Licenciatura):
Total: Teoérica: | Pratica: - Extensao: ]
64h 24h 40h -

1.8. Pré-requisitos (quando houver):

1.9. Co-requisitos (quando houver):

1.10. Equivaléncias (quando houver):

2. Justificativa

Tendo em vista que a persuasao ¢ a principal finalidade da comunicagao publicitaria, ¢ na visualidade
que muitos dos aspectos retoricos da comunicagao se materializam, pelo emprego da sintaxe visual,
das figuras de linguagem visuais e pela criagdo de uma identidade visual singular para a marca
anunciante. Nesta perspectiva, a direcao de arte € uma dos mais importantes recursos da criagao
publicitaria, cuja correta aplicacdo, orientada pela criatividade visual e realizacdo estética, vem a
fortalecer a eficacia persuasiva.

3. Ementa

A disciplina apresenta e discute acerca do papel do diretor de arte na atividade publicitaria,
relacionando conhecimentos sobre retdrica visual com a manifestagdo pléstica do conceito criativo.
Aborda os elementos e principios da comunicagdo visual, através do exercicio das técnicas de
concepg¢do, composicdo e edicdo de imagens para a confec¢do de artefatos publicitarios. Assim,
contribui para que os estudantes desenvolvam competéncias em direcdo de arte aplicada aos diferentes
ambientes de comunicagdo e expressao multissensorial.

4. Objetivos — Geral e Especificos




Objetivos especificos:

e compreender o papel do diretor de arte na atividade publicitaria

persuasivas;

publicitaria e a mensagem a ser comunicada

campanhas publicitarias.

Geral: Ao final da disciplina o estudante sera capaz de conceber a dire¢ao de arte de pecas avulsas,
campanhas, acdes e artefatos publicitarios, de modo a solucionar problemas de comunicagao.

e utilizar o conhecimento aprendido sobre retorica visual e edi¢do de imagens para criar imagens

e entender a importincia da coeréncia formal entre os elementos visuais da comunicagdao

e desenvolver estratégias para a concepcao de identidade visual de pecas avulsas, artefatos e

5. Descri¢ao do Conteudo/Unidades

Carga Horaria

Unidade 1. Direcao de arte, retdrica e codificagdo da imagem publicitaria.

Contribuigdes dos estudos sobre analise da imagem para o trabalho do diretor de
arte. Retorica visual, denotacao e conotagdo da imagem; campo topico e
entinematico na argumentacgao visual. O papel do contexto cultural no processo
de construcao de sentido da mensagem publicitaria. Marcadores de modalizagao
e niveis de representacdo da imagem na dire¢do de arte publicitaria. Interacao
entre palavra e imagem na comunicacao publicitaria.

UNIDADE 2: Elementos visuais da mensagem publicitaria.

Coeréncia formal e conceitual no processo criativo dos elementos de identidade
das mensagens persuasivas. A luz como elemento essencial para criagdo de
atmosferas e materializagao de estratégias criativas. Estratégias para materializar
conceitos graficamente utilizando cor, tipografia, selecao e edi¢do de imagens,
técnicas visuais, composicao de layout e defini¢des de fundo. Elementos e
principios da comunicagao visual aplicados a concepcao de mensagens
publicitarias. Processos criativos de assinaturas visuais e marcas derivadas para
constru¢do de mensagens publicitarias. O olhar do interlocutor como eixo de
articulacdo do layout publicitario. A cor no processo criativo: técnicas de
harmonizagdo e expressao de conceitos através de definigdes cromaticas.

UNIDADE 3: Projetos visuais para pecas publicitarias: aplicagdo em variados
formatos e estilos.

Estratégias para criacdo de identidade visual para acdes, artefatos e campanhas
publicitarias veiculadas em diferentes meios e codificadas em diferentes modos
de representacdo. Processos para elaboracgdo de rafs e layouts. Técnicas de
merchandising e a concepg¢ao visual de materiais de ponto de venda. Direcdo de
arte para formatos publicitarios on line. Principios de arquitetura da informagao
e processos criativos para o desenvolvimento de interfaces. Dire¢ao de arte para

midia Audiovisual. O story-board para filme publicitario e sua concepgdo visual.




6. Metodologia de Ensino

Me¢étodo expositivo dialogado, método de trabalho independente, método de trabalho em grupo e
método de projetos.

7. Atividades Discentes

Ao longo do semestre, serao desenvolvidos trés projetos, um individual e outros dois em equipe. O
primeiro consiste na criacdo de uma prancha contendo elementos visuais relacionados ao universo
visual de uma marca. O segundo ¢ realizado em dupla ou trio, e as equipes podem escolher entre a
criagdo de uma mascote e suas aplicagdes ou desenvolvimento da identidade visual de postagens para
uma rede social. O terceiro projeto ¢ realizado em grupos de até quatro pessoas e envolve a criacao da
dire¢cdo de arte para formatos publicitarios audiovisuais e interativos. Além destes projetos praticos,
acontecerao discussdes em grupo, leituras supervisionadas, debates e apresentagdes orais
acompanhadas ou ndo de slides.

8. Avaliagao

Avaliacdo somativa. A nota final resultard da média das 3 notas dos projetos citados anteriormente,
sendo o primeiro uma atividade individual e os dois seguinte atividades de grupo.

0. Bibliografia Basica e Complementar




Bibliografia Basica:
DONDIS, D. A. Sintaxe da Linguagem Visual. 2* ed. Sao Paulo: Martins Fontes, 1997.

DURAND, Jacques ""Retdrica e Imagem Publicitaria" In: METZ, Christian et alli. 4 Andlise da
Imagem. Sdo Paulo: Papirus. 1996.

LUPTON, Ellen; PHILLIPS, Jenifer Cole. Novos Fundamentos do Design. Sdo Paulo: Cosac Naifi,
2008.

PEREZ, Clotilde. Mascotes. semiotica da vida imaginaria. Sdo Paulo: Cengage Learning, 2011.

'WONG, Wucius. Principios de forma e desenho. Sao Paulo: Martins fontes, 1993.

Bibliografia Complementar
AUMONT, Jacques. A Imagem. 2* ed. Campinas: Papirus, 1995.

BIGAL, Solange. O que ¢é Criagdao Publicitaria (ou O Estético na Publicidade). 2a. edi¢cdo. Sdo Paulo:
Nobel, 1999.

CESAR, Newton. Direcdo de Arte em Propaganda. Sao Paulo: Futura, 2000.

GOMES FILHO, Jodo. Gestalt do objeto: sistema de leitura visual da forma. 6a. edigao. Sdo Paulo:
Escrituras Editora, 2004.

WHITE, Jan V. Edicao e design. 3.ed. Sdo Paulo: JSN, 2003.

10. Parecer da Coordenacao de Programas Académicos do ICA

11. Aprovagao pelo Colegiado do Curso

/ / Assinatura da Coordenagao de Curso?




12. Aprovagao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Direc¢ao do Instituto de Cultura e Arte?

O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informacao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

q eil Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
agmm"m E Graduaciao, em 16/01/2026, as 11:27, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
eletrénica § 1°, do Decreto n® 8.539. de 8 de outubro de 2015 .

: A autenticidade deste documento pode ser conferida no site
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id orgao acesso_externo=0
‘.h-. # informando o codigo verificador 3043992 e o codigo CRC FDBE7B2B.

Referéncia: Processo n°® 23067.026185/2022-27 SEI n° 3043992


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano xxxxx/ Semestre xxxxx

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reunido(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Comunicagdo Social - Publicidade e propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): Criacao Publicitaria

1.4. Codigo da Disciplina: ICA1375

1.5. Carater da Disciplina:

(x) Obrigatoria () Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina: CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

(x) Semestral () Anual () Modular




C.H. Pratica como

componente
CH curricular —
1.7. Carga Horaria (CH) Total: |C.H. Tedrica:|C.H. Pratica:|C.H. EaD: E o |pect (apenas para
xtensao:
64h 32h 32h - ) cursos de
Licenciatura):

1.8. Pré-requisitos (quando houver):

1.9. Co-requisitos (quando houver):

1.10. Equivaléncias (quando houver):

2. Justificativa

O estudo e o consequente aprimoramento da pratica no ambito da criagdo publicitaria potencializam
as estratégias persuasivas e contribuem para renovar o repertdrio cultural dos interlocutores das
marcas. E por meio do conceito criativo que o profissional de criagdo encontra a melhor forma de
comunicar, condizente com o problema de comunicagao e, a0 mesmo tempo, dotada de ambicdes
estéticas. Assim, uma abordagem poético-estética das mensagens persuasivas permite ao criador
alcangar o equilibrio entre 0 compromisso com a persuasao e o compromisso social da profissdo.

3. Ementa

A disciplina explora os conceitos de criatividade e abordagens tedricas da expressao criativa
orientadas aos processos criativos em publicidade e propaganda, além da intertextualidade, do plagio
e da relevancia na criagcdo publicitaria. Ela apresenta o briefing como documento e processo de
criacdo, além das defini¢des e aplicagdes de conceitos criativos, dos processos de persuasao e da
multimodalidade na linguagem publicitaria. Para o estimulo das habilidades criativas dos estudantes, a
disciplina propde exercicios de cria¢do publicitaria direcionados aos diferentes meios, artefatos e
acOes de comunicagao promocional.

4. Objetivos — Geral e Especificos

Geral: Ao final da disciplina o estudante serd capaz de definir conceitos criativos para mensagens
publicitarias, de modo a solucionar problemas de comunicagao.

5. Descri¢ao do Conteudo/Unidades Carga Horaria




Unidade 1 - Criatividade e sua aplicacio na comunicac¢ao publicitaria.

Defini¢des de criatividade. Dimensdes da criatividade: solu¢do de problema,
originalidade e adequacdo ao interlocutor. A natureza e anatomia do processo
criativo. Estudo dos fatores de inibigao a criatividade. A criatividade aplicada a
publicidade. Defini¢cao do conceito criativo e discussdo sobre seu papel nas
mensagens persuasivas. Técnicas que facilitam a gerag¢do de conceitos e ideias
para solucionar problemas de comunicacao.

A mensagem publicitaria como acontecimento de comunicagao. O leitor-modelo
e o suporte cultural necessario para a compreensao de mensagens publicitarias. O
conceito de relevancia e o seu papel na comunicagao publicitdria criativa.
Intertextualidade na constru¢ao de mensagens criativas. Solucdes criativas para
problemas de comunicacgao.

Unidade 2: Persuasio e o processo criativo na publicidade.

Visdes tedricas que buscam explicar o processo persuasivo. Proje¢ao,
identificacao e rejeigdo como estratégias de persuasao. Necessidades humanas.
Promessa basica e promessa secundéria. Defini¢ao da afirmacdo basica, do tom e
do tema criativo. Analise das estratégias persuasivas de pecas publicitarias.
Elementos para redacdo e elaboragdo do briefing de criagdo.

Unidade 3: Criatividade aplicada aos diferentes artefatos e pontos de
contato publicitarios.

A criatividade para cada meio e formato publicitario e suas particularidades.
Criacdo e adaptacdo de um conceito criativo para diferentes meios e pontos de
contato. A cultura da conexao no contexto da comunicagao publicitaria
contemporanea. Analise de pecas publicitarias de acordo com o meio,
significado ou contetido, conceito e impacto da mensagem. Procedimentos para
criacdo e apresentagdo de campanhas e a¢des publicitarias.

6. Metodologia de Ensino

método de trabalho em grupo e método de projetos.

e Aula expositiva dialogada, método de trabalho independente, método de elaboragao conjunto,

7. Atividades Discentes

disciplina
- Criacdo de pranchas conceituais para apresentacao de ideias
- Criagdo de campanha publicitaria em equipe

- Disscussdo sobre as produgdes e artefatos desenvolvidos ao longo do semestre.

- Criacdo de solugdes para problemas de comunicagao, utilizando técnicas criativas apresentadas na

8. Avaliagado




A avaliacdo sera de natureza somativa. Ao final do semestre, a média do estudante sera composta
pelas seguintes notas:

- Notas dos projeto desenvolvidos em dupla ou trio ao longo da disciplina, com énfase na criacao de
pecas publicitarias avulsas para diferentes meios e artefatos de comunicacao.

- Nota pelo desenvolvimento de campanha publicitaria desenvolvida por equipes de até 4 integrantes.
Ao término das atividades, os exercicios também serdo avaliados por meio de discussdes em sala de

aula sobre a adequacao da atividade a disciplina, seu grau de dificuldade e contribui¢do para formagao
do estudante.

0. Bibliografia Bésica e Complementar

Bibliografia Bésica:
BARRETO, Roberta Mena. Criatividade em propaganda. Sao Paulo: Summus, 1982.

BERTOMEU, Joao Vicente Cegato. Cria¢ao na propaganda impressa. 3a. edi¢do. Sdo Paulo:
Thomson Learning, 2006.

BIGAL, Solange. O que é Criacao Publicitaria (ou O Estético na Publicidade). 2a. edi¢do. Sao
Paulo: Nobel, 1999.

FIGUEIREDO, Celso. Redac¢ao Publicitaria: seducao pela palavra. Sao Paulo: Thomson, 2005
HOFF, Tania; GABRIELLE, Lourdes. Redac¢ao Publicitaria. Sao Paulo: Elsevier, 2017

JOHNSON, Steven. De onde vém as boas ideias. Rio de Janeiro: Zahar, 2011.. 259 p.

Bibliografia complementar:
BARRETO, Roberto Menna. Criatividade no trabalho e na vida. Sao Paulo: Summus, 2009.

PEREZ, Clotilde ; BARBOSA, Ivan Santo (org.). Hiperpublicidade v2: atividades e tendéncias. Sao
Paulo,Thomson Learning, 2008.

PREDEBOM, José. Criatividade: abrindo o lado inovador da mente.Sao Paulo: Atlas, 2003.

VESTERGAARD, Torben; SCHRODER, Kim. A Linguagem da Propaganda.Sao Paulo: Martins
Fontes, 2000.

VIEIRA, Stalimir. Raciocinio criativo na publicidade. Ed. Loyola, 1999

10. Parecer da Coordenacao de Programas Académicos do ICA




11. Aprovagao pelo Colegiado do Curso

/ / Assinatura da Coordenagao de Curso?

12. Aprovacao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Dire¢ao do Instituto de Cultura e Arte?

m . . . . . ..

O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH prética, tedrica, EAD e extensao), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

P~ eil Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
SC ke Graduacio, em 16/01/2026, as 11:27, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,

assinatura

eletrénica § 1°, do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

.7 A autenticidade deste documento pode ser conferida no site
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id orgao acesso_externo=0,
e informando o codigo verificador 3043997 ¢ o codigo CRC 4ACAA2AS.

Referéncia: Processo n° 23067.026185/2022-27 SEI n°® 3043997


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

Instituto de Cultura e Arte
Curso de Publicidade e Propaganda

PROGRAMA DE DISCIPLINA

1. Identificacdo

1.1. Unidade: ICA - Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: PUBLICIDADE E
PROPAGANDA (Bacharelado)

1.3. Disciplina: 1.4. Codigo: 1.5. Caratere 1.6. Carga Horaria:
Nome da Disciplina Cadigo da disciplina regime de oferta: 64 h/ (4 créditos)
ANALISE DA ICA2566 (Optativa)

IMAGEM

1.7.Pré-requisito :

1.8. Co-requisito:

1.9.Equivaléncias:

1.10. Professores (Nomes dos professores que ofertam):

2. Justificativa

Para a maioria dos estudiosos do tema, 0 imagem continua a ter um aspecto problematico e sub-teorizado
nas pesquisas. Por um lado, a teoria e a pesquisa em cultura visual continuam a ser vistas como marginais
no campo da comunicagdo, apesar da ubiquidade da imagem e do fluxo de tecnologias visuais tanto na
esfera publica quanto-privada. Por outro, em alguns circulos essa &quot;nova&quot; cultura de exibicdo do
visual tem sido celebrada como um (potencial) futuro promissor, pluralista e igualitario, livre das velhas
competéncias lineares exigidas pela cultura analégica A crise da visdo € apontada por varios tedricos como
um fato contemporaneo, aléem da relacdo haptica do corpo retirar dela o papel de sentido mais nobre. No
entanto, a visdo ainda é um sentido fundamental, mesmo que percebamos as imagem do mundo com 0s
olhos da mente. Parece que a fotografia se colocou, ao mesmo tempo, como o triunfo e sepultura do olhar e,
com isso, muitos tedricos passaram a apontar uma fadiga da imagem. Algo que esta se tornando tdo usual
que, segundo eles, paramos de observar - entediados e indiferentes - as imagens de sofrimento. Fadiga da
compaixao significa que estamos cansados desses relatos imagéticos, um déja vu que nos faz pensar que
nada pode ser feito para ajudar, onde os fotografos sdo acusados de utilizar uma abordagem que so percebe
0s sujeitos como vitimas, sem apontar solucdes e espetacularizando o processo. Esta questdo ndo é nova.
Susan Sontag, em seu livro “On Photography” (1977), ja questionava: Qual é a evidéncia de que as
fotografias tém um impacto cada vez menor, ou que a nossa cultura de espectador neutraliza a forga moral
de fotografias de atrocidades? Para outra autora mais recente, Susan Moeller, a fadiga da compaixdo néo €
resultado inevitavel de eventos similares ou remanescentes. E uma consequéncia de um trabalho midiatico
roto, superficial, com posturas estereotipada. Se a cobertura de crises ndo fosse tdo sensacionalista, ndo iria
caducar tdo facilmente e cair no estupor da fadiga da compaixdo. A ubiquidade da imagem no mundo
contemporaneo exige uma visdo critica de todos. Profissionais, no entanto, ttm uma obrigacdo maior. A
disciplina de Anélise de Imagens, voltada para a Cultura Visual e a fotografia podem ocupar este espago de
construcdo de uma visdo analitica.

3. Ementa

Os conceitos de imagem. Diferencas entre imagem fixa e sequencial. Imagem: representacao,




imitacdo, simulacéo e registro da realidade. Semiética da imagem e iconologia. Rela¢des entre
imagens e textos. Imagem e textualidade. Imagem e discurso. Praticas de analise de material
visual.

4. Objetivos — Geral e Especificos

1. Estudar o conceito da nogdo de imagem nas suas diversas perspectivas;

2. Relacionar as transformac0es teoricas, praticas e tecnologicas no campo da imagem;

3. Identificar problematicas contemporaneas relacionadas com a imagem fotogréfica;

4. Fomentar capacidades criticas na analise da imagem em geral e da fotografia em particular.

5. Bibliografia (sugere-se a inclusdo de, pelo menos, 03 titulos):

5.1. Bibliografia Bésica

-BRASIL, A., MORETTIN, E., LISSOVSKY, M. (Org.). Visualidades Hoje. Salvador: EDUFBA; Brasilia:
Compds, 2013.

- DIDI-HUBERMAN, G. O que vemos, o que nos olha. Sdo Paulo: Ed. 34. 2010

- MIRZOEFF, N. The Visual Culture Reader. London: Routledge. 2010.

- HALL, S. (Ed.). Representation: Cultural Representation and Signifying Practices. London: Sage Pub,
1997.
- SAIMAN. E (Org.). Como Pensam as Imagens. Campinas, SP: Editora da Unicamp, 2012.

5.2. Bibliografia Complementar (sugere-se a inclusao de, pelo menos, 05 titulos — de acordo com
instrumento de avaliacdo de Curso de Graduagdo, INEP/2015 ou legislacdo posterior):

BEZERRA DE MENESES, U. T. Preservacdo de Acervos Contemporaneos: Problemas conceituais.
http//www.macvirtual.usp.br . (acesso em 18/09/2013)

DE PAULA, S., OLIVEIRA, E., LOPES, L. “Imagens que pensam, gestos que libertam”: apontamentos
sobre

estética e politica na fotografia”; in BRASIL, A., MORETTIN, E., LISSOVSKY, M. (Org.). Visualidades
Hoje. Salvador: EDUFBA,; Brasilia: Compos, 2013. Pg. 263-282.

ECO, H. Apocalipticos e Integrados. S&o Paulo: Ed. Perspectiva, 6 a . Edicdo. 2008.

ELKINS, J. (Ed.). Visual Cultures. Chicago: The Univ. of Chicago Press. 2010.

FONTCUBERTA, J. Camouflages. Catalogo da Exposicao. Paris: Maison Européenne de la Photographie.
2014.

A Céamera de Pandora: A fotografia depois da fotografia. Sdo Paulo: Ed. Gustavo Gili,

2013.

KOSSQOY, B. Dicionario historico-fotografico brasileiro: Fotografos e oficios da fotografia no Brasil, 1833-
1910. Séo Paulo: IMS. 2002.

MARK, M. E. Passport. Lustrum Press. 1974.

MORRIS, W. Time pieces: Photographs, writing and memory. New York: Aperture. 1999.

WAGNER, J. “Constructing Credible Images”: Documentary Studies, Social Research, and Visual Studies;
in

American Behavioral Scientist, Vol. 47 No. 12, August 2004, p.1477-1506.
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INSTITUTO DE CULTURA E ARTE - ICA

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA

Ano/Semestre
2015.1

1. Identificagéo

1.1. Unidade Académica:lnstituto de Cultura e Arte - ICA

1.2. Curso(s): Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina: Globalizacdo e Culturas Contemporaneas Cadigo: ICA 2085

1.4. Professor(a): Liana Amaral

1.5. Carater da Disciplina: () Obrigatéria (x ) Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina: ( x ) Semestral () Anual () Modular

1.7. Carga Horaria (CH) Total: 64h/a CH Teorica: 64h/a CH Praética:

2. Justificativa

A disciplina procura analisar o processo da globalizacdo, considerado central na conformagao
sociocultural da atualidade. Discutindo as relaces que se estabelecem a partir desse fendmeno,
ajuda a tracar um panorama das culturas na contemporaneidade, estabelecendo conceitos e
construindo um pensamento que se revela fundamental para a compreensdo do fazer comunicativo
em nossos dias.

3. Ementa

O processo de globalizagcdo e seus reflexos na cultura contemporanea; globalizacdo, espaco e tempo;
as sociedades periféricas, o local e o global; a identidade cultural na atualidade; o hibridismo
cultural.

4. Objetivos — Geral e Especificos

A disciplina possui 0s seguintes objetivos: discutir o surgimento do processo de globalizacdo; as
relacbes entre a globalizacdo e as culturas na contemporaneidade; a relacdo espago/tempo no
chamado mundo globalizado; a dindmica cultural e as trocas entres as sociedades periféricas e
centrais, entre o local e o global e entre o tradicional e o moderno; as culturas contemporaneas e a
relacdo entre o popular e o massivo; o hibridismo cultural.

5. Descricdo do Contetdo/Unidades Carga Horaria
1.Reflexdes sobre o processo de globalizacéo. 10
2. A globalizacdo da cultura e as sociedades periféricas. 12
3. Cultural local X Cultura global. 12
4. Novas identidades culturais. 15
5. As “Culturas Hibridas™. 15




6. Metodologia de Ensino

Serdo realizadas aulas expositivas, discussdes em grupo, apresentacdes de textos e seminarios.
Além disso serdo apresentados filmes, videos, artigos de jornais e revistas, além de conteldos da
internet, de modo a oferecer ao aluno oportunidade de discutir e compreender os conteldos
abordados e, principalmente, de relaciona-los com a realidade

7. Atividades Discentes

Leituras, resumos, fichamentos, discussdo em grupos, exercicios, apresentacdo de seminarios

8. Avaliacao

Seré realizada no decorrer da disciplina, abordando os conteudos ministrados, podendo ter a forma
de provas, trabalhos escritos ou seminarios tematicos

9. Bibliografia Basica e Complementar

9.1. Bésica

AMARAL, Liana. Notas introdutdrias ao estudo da globalizacdo. Fortaleza, 2004.

CANCLINI, Nestor Garcia. Culturas Hibridas: estratégias para entrar e sair da modernidade. SP. Ed.
USP, 1998.

CANCLINI, Nestor Garcia. Consumidores e Cidaddos — conflitos multiculturais e globalizagdo. Rio

de Janeiro: Editora UFRJ, 1996.

HALL Stuart. A Identidade Cultural na P6s-Modernidade. Rio de Janeiro: DP&A Editora, 2006,

ORTIZ, Renato Mundializacdo e Cultural. SP: Brasiliense, 1994.

9.2. Complementar

CANCLINI, Nestor Garcia. Diferentes, Desiguais e Desconectados. Rio: Ed. UFRJ, 2005,
. A Globalizacdo Imaginada. S&o Paulo: luminuras, 2003.

IANNI, Otéavio. Teorias da Globalizacdo. Rio: Civilizacdo brasileira, 2002.

. A Era do Globalismo. Rio: Civilizagdo brasileira, 2002.

. Enigmas da Modernidade-Mundo. Rio: Civilizagdo brasileira, 2000.




Instituto de Cultura e Arte
Curso de Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA

Ano/Semestre
2015.1

1. Identificacéo

1.1. Unidade Académica: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso(s): Curso de Comunica¢do Social - Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina: Antropologia Cultural Codigo: HD0982

1.4. Professor(a):

1.5. Caréater da Disciplina: ~ ( X) Obrigatéria () Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina: (X ) Semestral () Anual () Modular

1.7. Carga Horéria (CH) Total: 64h CH Teorica: 64h CH Prética:

2. Justificativa

A disciplina faz-se fundamental para que o estudante de Publicidade e Propaganda tenha contato
com as discussdes relativas ao campo da cultura, a partir de uma visdo panoramica do pensamento
antropoldgico e suas principais preocupacfes na investigacdo sobre a cultura.

3. Ementa

A ciéncia antropoldgica: campos de estudo. Particularidades do objeto de estudo e procedimentos
metodologicos. Cultura e sociedade. Cultura e etnocentrismo. Relativismo Cultural. Cultura e
identidade. Diversidade cultural.

4. Objetivos — Geral e Especificos

| - GERAL

o Familiarizar o estudante, atraves de subsidios teOricos e praticos com a perspectiva
antropolégica, estimulando uma compreensdo relativizadora dos contextos sécio-
culturais.

Il - ESPECIFICOS
¢ Introduzir o estudante aos componentes conceituais basicos de Cultura.

e Estimular a curiosidade antropologica do estudante, despertando e/ou exercitando
habilidades na pratica do trabalho de campo.

5. Descricdo do Contetido/Unidades Carga Horéria

UNIDADE | — O campo da Antropologia e suas conexdes com outras areas da 20h
Ciéncia. A unidade biologica e a diversidade cultural da humanidade. Foco e
construgdo do objeto em Antropologia.




UNIDADE Il — O conceito antropologico da Cultura: formacdo e significado. 20h
Etnocentrismo, Estranhamento e Alteridade. O significado etnologico e a
difusdo cultural. Estabilidade e dindmica nos contextos culturais. A mudanga
cultural.

UNIDADE Ill — Elementos de Organizacdo Social: as esferas do parentesco da 24h
economia, da religido, da ideologia e da sexualidade e suas mistificacOes
mediadoras na consolidacdo da vida coletiva.

6. Metodologia de Ensino

Aulas expositivas

7. Atividades Discentes

Leituras; reunides em grupo; seminarios.

8. Avaliacao

A media final serd o resultado das atividades parciais desenvolvidas durante o decurso do semestre,
sejam semindrios, producOes textuais e prova escrita.

9. Bibliografia Basica e Complementar

9.1. Bibliografia basica:

AUEL, Jean M. -(2003), Os Filhos da Terra (vol 1: Ayla, A Filha das Cavernas; vol 2: O Vale dos
Cavalos; vol3: Os cacadores de Mamutes; vol 4: Planicie de Passagem; vol 5: o Abrigo de Pedras);
Rio de Janeiro, Record.

BARBOSA, Livia-(2006), O Jeitinho Brasileiro (A Arte de ser mais Igual do que os Outros); Rio de
Janeiro, Ed Campos/Elsevier.

BIZZO, Nélio M.V- (1987). O que € Darwinismo, Col. Primeiros Passos n 192, Sdo Paulo, Ed.
Brasiliense.

BRETON, David Le- (2007), Adeus ao Corpo, Campinas-SP, Papirus Ed.

CARDOSO DE OLIVEIRA, Roberto- (1990) Identidade, Etnia e Estrutura Social, SP, Livraria
Pioneira Ed.

CARDOSO, Ruth (org)-(1986) A Aventura Antropoldgica, RJ, Ed. Paz e Terra.

CHILDE,G.-(1988), A Evolugédo Cultural do Homem. RJ, Zahar ED.

9.2. Bibliografia complementar:

LARAIA,R.B -(1988), Cultura: Um Conceito Antropologico. RJ, Jorge Zahar Ed.

MORIN,E. - (1979), O Enigma do Homem, RJ, Zahar ED.

PEREIRA, C.A.M. - (1983) O que é Contracultura, Col. Primeiros Passos n100, SP,Ed.Brasiliense
PINTO, Virgilio N.- (2007) Comunicacdo e Cultura Brasileira, SP, Atica.

SANTOS, J.L. dos - (1983), O que é Cultura, Col. Primeiros Passos n110, SP, Ed Brasiliense.
WERNER, Dennis- (1987) Uma Introducdo as Culturas Humanas, Vozes.




UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano xxxxx/ Semestre xxxxx

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reunido(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte - ICA

1.2. Curso: Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): Assessoria de Comunicagao

1.4. Codigo da Disciplina:

1.5. Carater da Disciplina:

() Obrigatoria ( X ) Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina:

() Semestral () Anual ( X)) Modular




C.H. Pratica como
componente
1.7. Carga Horaria (CH) Total: C.H. Tedrica: C.H. Pratica: C.H. C'HL 0111rrlcular
64h 24h EaD:| Extensao: PCCU (apenas para
40h Oh Oh cursos de
Licenciatura):

1.8. Pré-requisitos (quando houver): Nao ha

1.9. Co-requisitos (quando houver):

1.10. Equivaléncias (quando houver):

2. Justificativa

A disciplina trata das atividades de assessoria de comunicacio. A assessoria de Comunicacgio é
das areas da atividade empresarial das mais importantes, pois lida com a relagdo entre a
empresa e os publicos interno e externo, constituindo-se campo de interesse e atuacao de um
grande numero de estudantes e profissionais.

3. Ementa

Evolucao historica da Assessoria de Comunicacido. O papel do assessor. Visao integrada de
comunicacio nas organizacgoes. Elaboracio de planejamento de comunicacio no A&mbito da
politica, da realizacdo de eventos e das organizacoes nao governamentais. Relacionamento com
colaboradores, partidos e entidades. Assessoria de comunicacio, ética e gestiao de crise.
Assessoria de comunica¢iao em organizacoes publicas, privadas e da sociedade civil. Producio de
material para assessoria de comunicacio.

4. Objetivos — Geral e Especificos

Discutir o papel da comunicacio nas organizacdes/ instituicdes. Trabalhar a pratica de uma
assessoria de comunicac¢io. Desenvolver plano de comunicacao.

5. Descri¢ao do Conteudo/Unidades Carga Horaria




1. A comunicac¢io nas organizacoes - Evolucio historica da Assessoria;
Sistema e funcionamento da comunicacio nas organizacgoes; Fluxos
comunicativos; Barreiras na comunica¢ao; Meios de comunicacio nas
organizacoes.

2. A Comunicacao Integrada - Comunica¢io organizacional integrada:
comunicacio administrativa, interna, mercadoldgica, institucional;
Elementos da comunicacio institucional: Rela¢coes Publicas, Publicidade &
Propaganda, Marketing e Assessoria de Imprensa.

3. A pratica de uma Assessoria de Comunicac¢io - Rela¢do com os Meios de
Comunicacao de Massa; Relacao assessor e assessorado; Produtos e
processos de uma assessoria.

4. Plano de Comunicacio - Etapas do Plano; Elaboraciao do Plano;
Apresentacio do Plano de Comunicacio.

10h

18h

18h

18h

6. Metodologia de Ensino

7. Atividades Discentes

8. Avaliagdo

de participacdo em sala de aula e frequéncia.

Trabalhos escritos e apresentacao de seminarios. Os alunos também serao avaliados em termos




0. Bibliografia Basica e Complementar

Bibliografia (sugere-se a inclusao de até 10 titulos):

BORDENAVE, Juan Dias Bordenave. Comunicac¢io e Planejamento. Sao Paulo: Editora Paz e
Terra, 1994.

CAHEN, Roger. Tudo o que seus gurus nao lhe contaram sobre comunicacio empresarial: a
imagem como patrimonio da empresa e ferramenta de marketing. Sdo Paulo: Editora Best
Seller, 1990.

CORRADO, Frank M. A forca da comunicacdo: quem ndo se comunica. Sao paulo: Makron
Books, 1994.

DUARTE, Jorge. Assessoria de Imprensa e Relacionamento com a Midia. Editora Atlas, 2003.

KOTLER, Philip. Marketing para o século XXI; como criar, conquistar e dominar mercados.
Sao Paulo: Futura, 1999.

KUNSCH, Margarida Ma. Krohling. Relacoes Publicas e Modernidade: novos paradigmas na
comunicac¢io organizacional. Sao Paulo: Summus Editorial, 1998.

. Planejamento de Rela¢des Publicas na Comunicacio Integrada. Sao

Paulo: Summus Editorial, 2003.

NASSAR, Paulo e Figueiredo, Rubens. O que é comunicacio empresarial. Sio Paulo:
Brasiliense, 1995.

NOGUEIRA, Nemércio. Media Training. Sao Paulo: Cultura Editores Associados, 1999.

PINTO, Eduardo. Comunicacio para produtividade: o que vocé tem a ganhar com a
comunicacio empresarial. Rio de Janeiro: Quartel Ed. 1994.

REGO, Francisco Gaudéncio Torquato do. Comunica¢do Empresarial, Comunicacio
Institucional. Sao Paulo, 1999.

10. Parecer da Coordenacdo de Programas Académicos do ICA

11. Aprovacao pelo Colegiado do Curso




/ / Assinatura da Coordenac¢ao de Curso?

12. Aprovacao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Diregao do Instituto de Cultura ¢ Arte?

O registro da carga horéria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

. P eii Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
gimm;‘ E Graduacio, em 16/01/2026, as 11:27, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
eletrdnica § 1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

o o . . . .
s A autenticidade deste documento pode ser conferida no site
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id orgao acesso_externo=0,
e informando o codigo verificador 3102984 ¢ o cédigo CRC 1007EE2E.

Referéncia: Processo n°® 23067.026185/2022-27 SEI n° 3102984


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

Universidade Federal do Ceara
Instituto de Cultura e Arte - ICA
Curso de Publicidade e Propaganda

PROGRAMA DE DISCIPLINA

1. Identificagdo

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte - ICA

1.2. Curso: Publicidade e Propaganda

1.3. Disciplina: 1.4. Codigo: 1.5. Carater e regime de 1.6. Carga Horaria:
Atendimento e ICA1398 oferta: 64 h/a (4 créditos)
Planejamento de Obrigatoria e Semestral

Comunicagdo

1.7. Pré-requisito (quando houver): Marketing

1.8. Co-requisito (quando houver):

1.9. Equivaléncias (quando houver):

1.10. Professores ( Nomes dos professores que ofertam): Janice Leal de Carvalho
Vasconcelos

2. Justificativa

A importancia de planejar ¢ indiscutivel no que se refere a boa gestao das organizagdes. O
planejamento de comunicagdo ocupa posi¢do central no contexto publicitario e no cotidiano das
agéncias. E uma atividade que requer um profissional dotado de miltiplas competéncias, com
capacidade para o efetivo exercicio interdisciplinar, conhecimentos amplos sobre o negocio do
cliente, sobre os consumidores e sobre o mercado. A vivéncia dessa disciplina possibilitara ao aluno
entender a dinamica sistémica que envolve o planejamento a curto, médio e longo prazo.

3. Ementa

Técnicas de Atendimento. Técnicas de planejamento. Estudo dos fundamentos teéricos do
planejamento de comunicagdo e propaganda e suas principais técnicas de elaboracao e execugao.
Analise da situagao do produto do mercado. Estudo e anélise de pesquisas de marketing e de
publicidade. Esquema organizacional de campanhas promocionais e de publicidade. Estratégias de
comunica¢do. Administracdo de contas publicitarias. Execu¢do das campanhas.

4. Objetivos — Geral e Especificos

Geral:

- Discutir o papel do atendimento e do planejamento na atividade publicitaria
Especificos:

- O perfil do atendimento e do planejador;

- Analisar a agéncia a partir de sua capacidade de planejamento;

- Aprender a formatar, desenvolver e redigir um planejamento de comunicagao.

5. Bibliografia

5.1. Bibliografia Basica

IAMBROSIO, Vicente. Plano de Marketing. Sao Paulo: Global, 2002.



http://www.ufc.br/
http://www.ufc.br/

BUENO, Wilson da costa. Comunicagdo empresarial: teoria e pesquisa. S3o paulo: Manole, 2002
CORREA, Roberto. Planejamento de Propaganda, 9° ed. Revista ¢ ampl. - Sdo Paulo: Global,
2004.

. O Atendimento na agéncia de comunicagdo. Sdo Paulo: Global, 2006.
KOTLER, Philip. Administragdo de Marketing. 14° ed. S&o Paulo: Atlas, 2012.
LUPETTI, Marcélia. Planejamento de Comunica¢ao. Sao Paulo: Futura, 2000.

McDONALD, Malcolm. Planos de Marketing: planejamento e gestdo estratégica — como criar e implementar.
6" Edigdo. Rio de Janeiro, Elsevier, 2007.

Complementar:

PEREZ, Clotilde; BARBOSA, Ivan Santo. Hiperpublicidade, vol.2: atividades e tendéncias. Sdo Paulo:
Thomson Learning, 2008.

PUBLIO, Marcelo Abilio. Como planejar e executar uma campanha de propaganda. Sao Paulo: Atlas, 2008.

Y ANAZE, Mitsuru Higuchi. Retorno de Investimentos em Comunicagdo: Avaliacdo e mensuracdo. Sao
Caetano do Sul, SP: Difusdo Editora, 2010




Unidade Académica
ICA
PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA

Ano/Semestre
2015.1

1. Identificacéo

1.1. Unidade Académica: ICA

1.2. Curso(s): Curso de Comunicacdo Social- Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina: Comunicacdo e Consumo Cadigo:

1.4. Professor(a): Silvia Helena Belmino Freitas

1.5. Caréater da Disciplina: () Obrigatéria ( x ) Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina: ( x ) Semestral () Anual () Modular

1.7. Carga Horaria (CH) Total:64h CH Tedrica: 64h CH Prética:

2. Justificativa

A disciplina discute a relacdo do consumo com a sociedade atual e procura aprofundar as
diferentes abordagens . Procura-se discutir 0 consumo como fendmeno moldado por consideragdes
de ordem cultural. E como um fenbmeno cultural torna-se um dos pontos centrais para entender a
vida contemporanea A importdncia de tal abordagem estd no fato da pratica demonstrar que a
Publicidade e Propaganda tém sido, prioritariamente, um campo alinhado a busca pelo sucesso de
um produto, servico ou idéia, especialmente do ponto de vista comercial, tornando-se imperativa as

implicacGes dessa postura em uma sociedade de consumo.

3. Ementa

Modelos e conceitos de consumo. Trocas simbdlicas e o imaginario do consumo. Socializacéo,
classificagdo e hierarquizacdo através do consumo. Midia e promocdo de consumo. Consumo e
mediacdo social. Marcas da cultura brasileira nos processos de consumo. A relacdo entre consumo,
circulagdo e producdo na contemporaneidade.

4. Objetivos — Geral e Especificos

Geral:

Refletir sobre o consumo e a responsabilidade social

Especificos:

1. Conhecer os fudamentos do consumo

2. Discutir sobre a pratica publicitaria e a relagdo com ao consumo

3. Refletir sobre as implicacbes do consumo para 0 meio ambiente.

4. Mostrar a responsabilidade do profissional de publicidade e propaganda na sociedade




atual.

5. Descri¢cdo do Contetdo/Unidades

Carga Horaria

Unidade I: Fundamentos do Consumo.

1. Apresentacdo do programa da disciplina / apresentacdo
metodologia de ensino para o semestre

2. Introducédo ao estudo do Consumo —
e Conceitos e fundamentos
e O fetiche da mercadoria no panorama histdrico-social

Unidade II: Imaginario de Consumo
1. O lugar da comunicagcdo na sociedade de consumo
2. O papel do objeto na sociedade contemporanea
3. O objeto na relagdo entre a funcionalidade e o valor simbdlico
4. Hieraquizacdo e classificacao

Unidade I1I: A propaganda x consumo .
1. Modelos de producéo publicitarias
2. Responsabilidade Social
3. Implicacbes ao meio ambiente.

Unidade 1V:Consumo e Sociedade
1. Estilo de vida
2. A construcdo discursiva dos anuncios sobre esses grupos
3. Interacdo

Unidade V: O consumo no Brasil
1. As pesquisas sobre 0 consumo

no

As relagdoes sociais e 0s objetos
Identidade, cultura e alteridade
Propaganda e Publicidade brasileira

> w

Unidade VI: Palco de Consumo
1. Cidade
2. Espaco de comercializagéo
3. Circulagao

da

16h

16h

8h

4h

16h

8h




6. Metodologia de Ensino

Aulas expositivas, seminarios, filmes e leituras supervisiondas.

7. Atividades Discentes

Durante o semestre, 0s estudantes poderdo contribuir com a disciplina de diversas formas:
apresentacdo de exemplos, andlise de anincios publicitarios e realizacdo de pequenos trabalhos com
0 objetivo de apropriacdo do conteddo.

8. Avaliacao

Seminario tematico

9. Bibliografia Basica e Complementar

BASICA :
BAUDRILLARD, Jean. Da seducdo. 2. ed. Campinas, SP: Papirus, 1992
------m-mm----—--——- O Sistema dos objetos. Sdo Paulo, SP: Perspectiva, 2000.

-----------------—--- Asociedade de consumo. Lisboa , Portugal: EdicGes 70, 2007

BAUMAN, Zygmunt. Vida para consumo: a transformacdo das pessoas em mercadoria. Rio de
Janeiro, RJ: Zahar, 2008.

------------ , Zygmunt. Globalizag@o: as consequiéncias humanas. Rio de Janeiro: Zahar, 1999.

Douglas, M. & Isherwoord. O mundo dos bens: para uma antroplogia de consumo.RJ: editora UFRJ,
2013.

GARCIA CANCLINI, Néstor. Consumidores e cidaddos: conflitos multiculturais da globalizagao.
4. ed. Rio de Janeiro: Ed. da UFRJ, 2001.

HAUG, Wolfgang Fritz. Critica da estéticada mercadoria. Sdo Paulo: UNESP, 1997.

LIPOVETSKY, Gilles. A felicidade paradoxal: ensaio sobre a sociedade de hiperconsumo. Lisboa,
Portugual: Edicbes 70, 2006

COMPLEMENTAR:

BARBOSA, Livia; CAMPBELL, Colin. Cultura, consumo e identidade. Rio de Janeiro: Fundacdo
Getdlio Vargas, 2006.

--------------------- O jeitinho brasileiro: a arte de ser mais igual que os outros . Rio de Janeiro:
Campus, 1992,

JAMESON, F. A cultura do dinheiro: ensaio sobre a globalizacdo. Petropolis,RJ: Vozes, 2001.
VILLACA, N. A periferia pop na idade da midia. S&o Paulo: Estacdo das Letras e Cores, 2011




UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano xxxxx/ Semestre xxxxx

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reunido(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): Comunica¢ao Organizacional

1.4. Codigo da Disciplina:

1.5. Carater da Disciplina:

() Obrigatoria ( X ) Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina: CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

() Semestral () Anual ( X)) Modular




C.H. Pratica como
componente

Ari . drica: curricular —
1.7. Carga Horéria (CH) Total: |C.H. Teorica: C.H. Pratica:|C.H. EaD: C.H.

24h Extensdo:| pcct (apenas para
64h 40h cursos de

Licenciatura):

1.8. Pré-requisitos (quando houver):

1.9. Co-requisitos (quando houver):

1.10. Equivaléncias (quando houver):

2. Justificativa

A disciplina é desenvolvida buscando uma compreensio, por parte do aluno, de que a
comunicacio em uma organiza¢io niao pode ser vista de uma maneira isolada, nem dentro de
seu proprio desenvolvimento ou, muito menos, desligada das demais realidades que compoem
uma realidade organizacional.

A importancia da disciplina esta vinculada ao cenario de complexas relagdes organizacionais,
internas externas. Na atual realidade, a comunicacio se consolida como um fator indispensavel
para um adequado fluxo de elementos constituintes do sucesso mercadoldgico e do atendimento
das mais diversas demandas éticas e técnicas.

3. Ementa

A comunicaciio nas organizagoes publicas e privadas no Ambito externo e interno. Limites e
responsabilidades do comunicador organizacional. Tipos e formas da comunicac¢ao
organizacional. Conceitos basicos de comunicacio, lideranca e cultura organizacional.
Posicionamento e implantacio da imagem da marca na campanha institucional.

4. Objetivos — Geral e Especificos




Desenvolver a compreensio dos processos e instrumentos de comunicacio ocorridos no A&mbito
organizacional, cos campos privado, publico e do terceiro setor. Buscar a compreensio e a
pratica de uma logica de comunicacio integrada nas organizacoes.

5. Descri¢ao do Contetido/Unidades Carga Horaria

6. Metodologia de Ensino

7. Atividades Discentes

8. Avaliagao

0. Bibliografia Basica e Complementar




Bibliografia Basica (sugere-se a inclusdo de, pelo menos, 03 titulos):

CORREA, Roberto. Comunicagio integrada de marketing: uma visdo global. Sdo

Paulo: Saraiva, 2006.

KOTLER, P.; KARTAJAYA, H.; SETIAWAN, 1. Marketing 3.0: as forcas que estao definindo o
novo marketing centrado no ser humano. Rio de Janeiro: Elsevier, 2010.

KUNSCH, Margarida M. Krohling. Comunica¢io Organizacional.

Sao Paulo: Editora Saraiva, 2010, Vol. 1 e 2

LUPETTI, Marcélia. Planejamento de Comunicacio. Sdo Paulo: Futura, 2000

Bibliografia Complementar (sugere-se a inclusiao de, pelo menos, 05 titulos — de acordo com
instrumento de avaliacdo de Curso de Graduaciao, INEP/maio-2012 ou legislacdo posterior):

ANGELONI, M.T. Comunicac¢io Organizacional da era conhecimento. SP: Atlas, 2012

KUNSCH, Margarida M. K. Planejamento de relagdes piiblicas na comunicacio integrada, 3*
Ed. - Sao Paulo: Summus, 2003

LUPETTI, Marcélia. Gestao Estratégica da Comunicacio Mercadologica. Sao Paulo: Thomson
Learning, 2007.

TORQUATO, G. Tratado de comunicac¢ao: organizacional e politica. 2ed. SP: Cengage, 2010.

10. Parecer da Coordenacgdo de Programas Académicos do ICA




11. Aprovacao pelo Colegiado do Curso

/ / Assinatura da Coordenag¢ao de Curso?

12. Aprovacao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Direcao do Instituto de Cultura e Arte?

O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

. P~ eii Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
a-gimm':‘ @ Graduacio, em 16/01/2026, as 11:27, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
eletrénica § 1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

https://seiufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id orgao_acesso_externo=0
‘.' » informando o codigo verificador 3103036 ¢ o codigo CRC 87A44A8A.

Referéncia: Processo n°® 23067.026185/2022-27 SEI n° 3103036


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano xxxxx/ Semestre xxxxx

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reunido(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): Comunicacao, Musica e Cidade

1.4. Codigo da Disciplina: ICA3331

1.5. Carater da Disciplina:

() Obrigatoria (X ) Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina:

() Semestral () Anual ( X) Modular




C.H. Pratica como
componente

Ari . drica: curricular —
1.7. Carga Horéria (CH) Total: |C.H. Teorica: C.H. Pratica: C.H.| CH.

oh EaD:|Extensio: | pcCH (apenas para
64h 64h Oh Oh cursos de

Licenciatura):
Oh

1.8. Pré-requisitos (quando houver): Nao ha

1.9. Co-requisitos (quando houver): Nao ha

1.10. Equivaléncias (quando houver): Nao ha

2. Justificativa

A disciplina visa conhecer e debater como os estudos em Comunicacao abordam as tensoes e
articulagdes provocadas pela relagdo entre Musica e Cidade a partir da perspectiva da apropriagdo e
usos de midias por agentes, artistas, juventudes, comunicadores e produtores sonoros para compor
suas praticas musicais € comunicacionais no espago urbano; abordar como as dinamicas das
territorialidades urbanas se inserem em torno da musica e das chamadas “novas midias™; e como a
producdo e o consumo de musica nos centros urbanos e suas comunidades impactam no
desenvolvimento da cidade e das suas comunicagdes.

3. Ementa

Apropriacdao de midias nas praticas musicais dos centros urbanos. Consumo de musica nas cidades.
A musica na era digital e as plataformas de musica online. Artistas sonoros e os usos de novas
midias. Cidades Musicais. Cena e circuito musical. A cidade e a producdo audiovisual nas musicas.
As politicas publicas que articulam a relagdo cidade e musica no Brasil.

4. Objetivos — Geral e Especificos




Objetivo Geral:

- Abordar os estudos de Comunicacao na relacao entre Musica e Cidade; entender e conhecer como
comunicadores, musicos, juventudes e produtores compdem suas praticas comunicacionais a partir
da relagdo com a musica e a indlstria; compreender a apropria¢do de novas midias para as praticas

musicais por centros e comunidades urbanas e o impacto destes usos na Comunicacao.
Objetivos Especificos:

- Estudar o consumo e produgao de musica nos centros urbanos.

- Debater as questdes que problematizam as ideias de cidade, territorialidades, midia e musica.
- Conhecer e refletir sobre o conceito de Cidades Criativas e Cidades Musicais.

- Dialogar sobre as ideias de cena e circuito musical.

- Pensar e conhecer as agdes de comunicacao de grupos, comunidades e cenas em suas praticas
musicais.

- Pensar a relagdo entre midias, artistas e suas as potencialidades.

- A musica, os desafios na era digital e a cultura do streaming.

- Tensionamentos e conflitos da relagao musica ¢ rua.

- Territorialidades sonoras: instalagdes ¢ cidade.
- Identificar os desafios das Politicas Publicas que pensam a questdo da producao musical nas
cidades brasileiras.

5. Descrig¢ao do Contetido/Unidades Carga Horéria

6. Metodologia de Ensino

7. Atividades Discentes

8. Avaliacao




0. Bibliografia Basica e Complementar

Bibliografia Bésica (sugere-se a inclusao de, pelo menos, 03 titulos):

CANEVACCI, Massimo. A cidade polifonica: ensaio sobre a antropologia da comunicac¢ao urbana .
Sdo Paulo: Studio Nobel, 1993.

HAESBAERT, Rogério. O mito da desterritorializagao: do “fim dos territérios” a
multiterritorialidade. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 2006.

HERSCHMANN, M. Industria da musica em transi¢do. Sao Paulo: Estag¢ao das Letras e Cores,
2010.

MARTIN-BARBERO, Jests. Oficio de cartografo: Travessias latino-americanas da comunicagdo na
cultura. Sao Paulo: Edi¢des Loyola, 2004.

SA, Simone Pereira de; AMARAL, Adriana (Org.). Rumos da cultura da musica: negdcios,
estéticas, linguagens e audibilidades. Porto Alegre, RS: Sulina: Globo Universidade, 2010.
'VALENTE, Heloisa de Araujo Duarte. Musica e midia: novas abordagens sobre a cancdo . Sdo
Paulo: Via Lettera, 2007.

'WISNIK, José¢ Miguel. O som e o sentido: uma outra histdria das musicas. 2. ed. Sdo Paulo:
Companhia das Letras, 2006.

Bibliografia Complementar (sugere-se a inclusdo de, pelo menos, 05 titulos):

CERTEAU, Michel de. A invengao do Cotidiano: Artes de Fazer. Petropolis: Ed. Vozes, 2008.
GARCIA CANCLINI, Néstor; UNESCO. Politicas culturais para o desenvolvimeto :: uma base de
dados para a cultura / . Brasilia: UNESCO, 2003.

FERNANDES, C.S.; HERSCHMANN, M. Cidades Musicais: comunicac¢ao, territorialidade e
politica. Porto Alegre: Sulina. 2018.

CARVALHO, Gilmar de. Musica de Fortaleza. Fortaleza: Expressao Grafica e Editora, 2016.

HERSCHMANN, Micael. Abalando os anos 90: funk e hip-hop: globaliza¢do, violéncia e estilo
cultural . Rio de Janeiro: Rocco, 1997.

JACOBS, J. Morte e vida de grandes cidades. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2000.

LEMOS, Ronaldo; Castro, Oona. Tecnobrega: o Para reinventando o negdcio da musica. Rio de
Janeiro, Aeroplano, 2008.

OBICI, Giuliano. Condicao da escuta: midias e territorios sonoros. Rio de Janeiro: 7 letras, 2008.
PEREIRA, Simone Luci; BORELLI, Silvia. Musica “alternativa” na Vila Madalena: praticas
musicais juvenis na cidade. Revista Fronteiras — Estudos Midiaticos (UNISINOS), v. 17, n. 3, 2015.
SIEBRA, Lucia Maria Gongalves; ALMEIDA, Marcos Teodorico Pinheiro de (Org.). O espago
publico: diferentes usos e possibilidades . Assis: Storbem, 2015.

SILVA, A. Imaginarios urbanos. Sdo Paulo: Perspectiva, 2001.

SANCHEZ, F. A reinvengao das cidades para um mercado mundial. Chapec6: Editora Argos,

2010.

SCHAFER, R. Murray. A afinacdo do mundo: uma exploragdo pioneira pela historia passada e pelo
atual estado do mais neglicenciado aspecto do nosso ambiente: a paisagem sonora. 2. ed. Sdo Paulo,
SP: UNESP, 2011.

WITT, S. Como a musica ficou gratis: o fim de uma industria, a virada do século e o paciente zero
da pirataria. Rio de Janeiro: Intrinseca, 2015.




10. Parecer da Coordenacao de Programas Académicos do ICA

11. Aprovacao pelo Colegiado do Curso

/ / Assinatura da Coordenagao de Curso?

12. Aprovacgao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Dire¢ao do Instituto de Cultura e Arte?

m . . ) . . ..

O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

seil

assinatura E Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
Graduacio, em 16/01/2026, as 11:27, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
§ 1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .



http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm

Referéncia: Processo n° 23067.026185/2022-27 SEI n° 3103080


https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

e
*

Universidade Federal do Ceara
Unidade: Instituto de Cultura e Arte
Curso: Comunicacao Social — Publicidade e Propaganda
PROGRAMA DE DISCIPLINA

1. Identificacéo
1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte
1.2. Curso: Comunicac¢do Social — Publicidade e Propaganda

1.3. Disciplina: Design  1.4. Codigo: 1.5. Caréter e regime 1.6. Carga Horaria:
Gréfico Aplicadoa |CA1379 de oferta; 64 h/a (4 créditos)
Publicidade Obrigatoria e

Semestral

1.7. Pré-requisito: ICA1378

1.8. Co-requisito: —

1.9. Equivaléncias: ICA2026

1.10. Professores: Joaquim Francisco Cordeiro Neto
2. Justificativa

O publicitario é personagem protagonista na formulacdo e uso dos elementos e da linguagem visual para o
desenvolvimento de artefatos de natureza tangivel e intangivel capazes de promover relac@es entre individuos
e organizagBes sociais. Portanto, o conhecimento da historia, das teorias e das técnicas que envolvem o
universo da comunicacdo visual e do design grafico é fundamental para a escolha consciente, exercicio
criativo e analise critica de recursos visuais comuns as mensagens e ao discurso publicitario.

3. Ementa

Historia e Evolugdo do Design Gréfico. Principios da comunicagdo visual. Teorias da percepcéo e da forma.
Técnicas de anélise, selecdo e aplicagdo de elementos visuais na criacdo de composicOes graficas. Teorias da
Cor. Uso de grids e diagramas na organizacdo de mensagens visuais. Linguagem visual na confecgcdo de
objetos promocionais e sistemas de identidade visual. Principios de interacdo e movimento aplicados a
publicidade em plataformas digitais.

4. Objetivos — Geral e Especificos

| - GERAL
Abordagem e experimentacéo tedrico-pratica do Design Gréfico aplicado a pratica publicitaria.

Il - ESPECIFICOS

Apresentar a evolu¢do da comunicacdo visual ao longo dos séculos, os dilemas e didlogos entre a arte, 0
design e a publicidade, introduzindo os principios béasicos do processo criativo em comunicagdo visual
associados as teorias e técnicas de design grafico na concepcdo e uso de artefatos publicitarios aplicados a
sistemas de identidade visual, elementos promocionais e interfaces digitais.

5. Bibliografia
5.1. Bibliografia Bésica

GAVIN, Ambrose & HARRIS, Paul. Fundamentos de Design Criativo — 2. Ed. — Porto Alegre: bookman,
2012.

GOMES FILHO, Jodo. Gestalt do Objeto: Sistema de Leitura Visual da Forma — 6. Ed. - Sdo Paulo: Editora
Escrituras, 2004.




MEGGS, Philip B. Histéria do Design Gréfico — So Paulo: Cosac Naify, 20009.

SKOLOS, Nancy & WEDELL, Thomas. O processo do Design Gréfico: Do problema a solugdo, vinte estudos
de caso — Sdo Paulo: Rosari. 2011.

WHEELER, Alina. Design de Identidade da Marca. 3a. Ed. — Porto Alegre: Bookman, 2012.

5.2. Bibliografia Complementar

AIREY, DAVID. Design de Logotipos que todos amam: um guia para criar identidades visuais — Rio de
Janeiro: Alta Books, 2010.

BARROS, Lilian Ried Miller. A cor no processo criativo: um estudo sobre a Bauhaus e a teoria de Goethe.
CARDOSO, Rafael. Uma Introducéao a Histéria do Design — 3a. Edi¢do. Sdo Paulo: Blucher, 2008.

DONDIS, Donis A. Sintaxe da Linguagem Visual — 2a. Ed. - Sdo Paulo: Martins Fontes, 1997.

ELAN, kimberly. Geometria do Design — Sdo Paulo: Cosac Naify, 2010.




UFC

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA
Ano xxxxx/ Semestre xxxxx

OBSERVACOES:

1. Algumas informagdes a serem preenchidas neste formulario (conforme destacadas) devem ser
exatamente iguais aquelas constantes no formulario de criagcao/regulamentacao da disciplina ou Projeto
Pedagogico do Curso (PPC) aprovado pela Camara de Graduagao;

2. A proposta contida neste formulario deverd ser aprovada pelo Colegiado do Curso e remetida para a
unidade CPAICA, a fim de ser analisada, aprovada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso,
em conformidade ao que determinam as normas legais.

3. No processo, além do formulario preenchido e assinado, devidamente, deve-se incluir: oficio(s) ou
ata(s) assinada(s) de reunido(des), informando a data de aprovacao do Plano de Ensino da Disciplina
pelo Colegiado do Curso e pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte (ICA);

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte - ICA

1.2. Curso: Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina (Portugués e Inglés): Endomarketing

1.4. Codigo da Disciplina: ICA1401

1.5. Carater da Disciplina:

() Obrigatoria ( X ) Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina: CONFORME FORMULARIO DE CRIACAO OU PPC

() Semestral () Anual ( X') Modular




C.H. Pratica como
componente

cul cm curricular —
1.7. Carga Horaria (CH) Total: |C.H. Teérica: | C.H. Pratica: EaD1 Extensio: PCCL] (apenas para

64 34h 30h Oh Oh cursos de
Licenciatura):
Oh

1.8. Pré-requisitos (quando houver): Nao ha

1.9. Co-requisitos (quando houver): Nao ha

1.10. Equivaléncias (quando houver): Nao ha

2. Justificativa

O publico interno da empresa (colaboradores) é fundamental para o sucesso da elaboracao e da
execucio dos objetivos e estratégias de marketing da organizacdo. E necessirio que o
profissional tenha uma formacao que ofereca os conhecimentos requisitados para a otimizar a
organizacio da estrutura da empresa, sua comunicac¢io interna, seu relacionamento entre os
setores e estabelecer a satifacdo pessoal da equipe.

3. Ementa

Principios do endomarketing e dimensao estratégica na gestao das organizacoes. Conceitos,
finalidades e aplicacdes do endomarketing. O aspecto cultural do endomarketing. O marketing e
o setor de recursos humanos. O endomarketing como estratégia de gestao. Plano estratégico de
endomarketing, implementacao e avaliacido. Perspectivas atuais do endomarketing.

4. Objetivos — Geral e Especificos

Introduzir os conceitos, praticas, aplicacoes e resultados do endomarketing como ferramenta de
comunicacio interna, promovendo o alinhamento das diferentes areas da organizacio com suas
estratégias de marketing e a satisfacio do cliente interno da empresa.

5. Descri¢ao do Conteudo/Unidades Carga Horaria




1. Introducao ao Endomarketing - Conceitos e defini¢oes; Historico;
Aplicacoes; Competéncias e Habilidades Profissionais para o
Endomarketing; Influéncia nos resultados corporativos e comerciais.

2. Endomarketing e cultura organizacional - A cultura organizacional como
base para o endomarketing; Aspectos, caracteristicas e tipos de cultura
organizacional; Estruturacio do Endomarketing; Endormarketing e
lideranca; A comunicacio e o endomarketing; Canais Internos de
Comunicacio (impressos, audiovisuais e eletronicos); Ciclo Motivacional de
Canais Internos.

3. Endomarketing e Relacionamento - Endomarketing e Marketing de
Relacionamento; A¢oes de Endomarketing para envolvimento do cliente;
Endomarketing e Qualidade; Endomarketing e ampliacao de negdcios;
Criacao de canais de contato e relacionamento.

4. Projetos de Gestao do Endomarketing - O Processo de Endomarketing;
Projetos de Endomarketing; Pesquisas Internas e Externas; Diagndstico
Organizacional e Elaboracao de Programa de Endomarketing; Implantacao
e Gestdo do Programa de Endomarketing.

10h

20h

20h

14h

6. Metodologia de Ensino

7. Atividades Discentes

8. Avaliacao




Trabalhos escritos e apresenta¢io de seminarios. Os alunos também serio avaliados em termos
de participacdo em sala de aula e frequéncia.

0. Bibliografia Basica e Complementar




Bibliografia (sugere-se a inclusao de até 10 titulos):

Bridges, W. Um mundo sem empregos. Sdo Paulo: Makron Books, 1995.
BRUM, A. M. Endomarketing. Porto Alegre: Ortiz, 1994.

CERQUEIRA, W. Endomarketing: educacio e cultura para a qualidade. Rio de Janeiro:
Qualitymark, 1994.

COBRA, M. Administracao de marketing. Sao Paulo: Atlas, 1996.
COBRA, M. Plano estratégico de marketing. Sao Paulo: Atlas, 1991.
EKIN, S. F. Conversando sobre Endomarketing. Sao Paulo: makron Books, 1995.

FERREL, O. C.; HARTLINE, D; LUCAS, G. H. Jr; LUCK, D. Estratégias de Marketing. Sao
Paulo. Atlas, 2000.

KANAANE, R. Comportamento Humano nas Organizacées: 0 homem rumo ao século XXI. Sao
Paulo: Atlas, 1994.

KOTLER, P. Administraciao de Marketing: Analise, planejamento, implementacio e controle.
Sao Paulo. Atlas. 1998

LAS CASAS, A. L. Marketing: Conceitos — exercicios - casos. Sio Paulo. Atlas, 1997.
LUZ, R. Clima Organizacional. 2 ed. Rio de Janeiro: Qualitymark, 1995.

MUSSAK, E. Metacompeténcia: Uma nova visao do trabalho e da realizacio pessoal. Sao Paulo:
Editora Gente, 2003.

SENGE, P. A quinta disciplina: arte e pratica da organizacao de aprendizagem. Sao Paulo: Best
Seller, 2002.

SOUZA, C. Talentos e competitividade. Rio de Janeiro: Qualitymark, 2000.

STARKEY, K. Como as organizacoes aprendem: relatos do sucesso das grandes empresas. Sao
Paulo: Futura, 1997.

VROOM, V. H. Gestiao de Pessoas, nao de pessoal. Rio de Janeiro: Campus, 1997.

10. Parecer da Coordenacao de Programas Académicos do ICA




11. Aprovacao pelo Colegiado do Curso

/ / Assinatura da Coordenagao de Curso?

12. Aprovacao pelo Conselho do Instituto de Cultura e Arte em:

/ / Assinatura da Dire¢ao do Instituto de Cultura ¢ Arte?

O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do
componente, sem ser somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a
PCC pode estar diluida em qualquer um desses;

2 Documento assinado eletronicamente.

c eii Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
a-gimm'; @ Graduacio, em 16/01/2026, as 11:27, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
eletrénica § 1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

Referéncia: Processo n° 23067.026185/2022-27 SEIn° 3103150


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

Universidade Federal do Ceara
Instituto de Cultura e Arte
Curso de Comunicacéo Social - Publicidade e Propaganda
PROGRAMA DE DISCIPLINA

1. Identificacdo
1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte
1.2. Curso: Curso de Comunicacdo Social - Publicidade e Propaganda

1.3. Disciplina: 1.4. Codigo: [1.5. Caréter e regime de 1.6. Carga Horaria:
Epistemologia e Metodologia Cientifica ICA2048 oferta: 64 h/a (4
aplicadas a Comunicacao (Obrigatéria/Semestral) créditos)

1.7. Pré-requisito (quando houver):

1.8. Co-requisito (quando houver):

1.9. Equivaléncias (quando houver):

1.10. Professores (Nomes dos professores que ofertam):
2. Justificativa

/A disciplina introduz o aluno nas discuss@es sobre a natureza do conhecimento cientifico, capacitando-o, de
modo particular, a compreender as especificidades tedricos-metodoldgicas das ciéncias humanas e sua
importancia para o estudo dos fatos que envolvem a comunicacao.

3. Ementa

O conhecimento, a ciéncia e as ciéncias sociais. Particularidades epistemolégicas e tedricos-metodoldgicas das
ciéncias humanas e sua importancia para o estudo dos fatos que envolvem a comunicagao.

4. Objetivos — Geral e Especificos
I - GERAL

Discutir os principais paradigmas ou posturas tedricos-metodoldgicas para pesquisar os fendmenos que
envolvem a comunicacéo

Il - ESPECIFICOS
Analisar a comunicacdo como objeto de estudo.
Discutir a relacdo entre sujeito e objeto no processo de producdo do conhecimento

5. Bibliografia

5.1. Bibliografia bésica:

ANDERY, Ma. Amélia et alli. Para compreender a ciéncia: uma perspectiva historica, Rio, Espago e Tempo,
1999.

BAUER, M E GASKELL. Pesquisa qualitativa com texto imagem e som- um manual pratico, Petrdpolis,
Vozes, 2002.

BECKER, Howard. Métodos de pesquisa em ciéncia sociais, S. Paulo, Hucitec, 1993.

BERGER, Peter e LUCKMANN Thomas. A construcdo social da realidade, Petrépolis,

vozes, 1987.

CHAUI, Marilena. Convite a filosofia, S. Paulo, Atica, 1995.

CHAUI, Marilena. Etnometodologia, Petropolis, Vozes 1995.

DE CERTAU, M. A intervengdo do cotidiano( vol.l), Petropolis,vozes, 1994.

GEERTZ, Clifford. A interpretacdo das culturas, Rio, Guanabara, 1989( 1V).

GUARESCHI, Pedrinho. Os construtores da informagdo — meios de comunicagdo — conceitos, escolas e
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tendéncias, Petrdpolis, vozes, 2001.
HUHNE, Leda M. Metodologia cientifica, Rio, Agir, 1987.
KONDER, L. O que € dialética, S. Paulo, Brasiliense, 1986.

5.2. Bibliografia complementar:

LOWY, Michel. Ideologias e ciéncia social, S.Paulo, Cortez,1993.

THIOLLENT, M. Critica metodolégica, investigacdo social e enquéte operéria, S. Paulo, Polis, 1980.
TRIVINOS, Augusto. Introducdo a pesquisa em ciéncia sociais, S. Paulo, Atlas, 1995.

THOMPSON, J. Ideologia e cultura moderna, Petrépolis, Vozes, 1995.




Ministério da Educacao
Universidade Federal do Ceara
Pro-Reitoria de Graduagao

PROGRAMA DE DISCIPLINA
1. Curso: COMUNICACAO SOCIAL: Publicidade e Codigo: 12
Propaganda
3.Modalidade(s): Bacharelado |X Licenciatura
Profissional Tecndlogo
4. Curriculo(Ano/Semestre): 2006.1

[ 5. Turno (s): Diurno | x | Vespertino | | Noturno |

| 6. Unidade Académica:

| 7. Departamento: Comunicagao Social

8. Cédigo PROGRAD: ICA 2114
9. Nome da Disciplina: ESTAGIO SUPERVISIONADO EM PUBLICIDADE

[ 10. Pré-Requisito(s): | REDACAO PUBLICITARIA E DIRECAO DE ARTE |
11. Carga Hordria/Numero de créditos:
Duragdo em Carga Horaria Semanal Carga Horaria
semanas Total

Tedricas: X Praticas:X 96Hs

Numero de Créditos: Semestre:

12. Carater de Oferta da Disciplina:

Obrigatoria: | X | Optativa: |

13. Regime da Disciplina:

Anual: | | Semestral: | x

14. Justificativa:

E no estagio supervisionado obrigatorio que o aluno consolida a sua formagao
profissional, optando por uma area (ou areas) em que pretende se especializar e atuar no
mercado de trabalho.

15. Ementa:

Praticas em agéncias, veiculos de comunicagdo e departamentos de comunicagdo em
empresas.



http://www.ufc.br/

16. Descri¢ao do Contetido: O conteudo da disciplina é resultante de decisao conjunta
entre aluno, orientador e empresa, visando adequar a experiéncia ao futuro exercicio

profissional.
| |

17. Bibliografia Bésica:

BARBOSA, Ivan; PEREZ, CLOTILDE (Org). Hiperpublicidade: fundamentos e
interfaces (vol.1). Sao Paulo: Thomson Learning, 2007.

BARBOSA, Ivan; PERES, Clotilde (Org.). Hiperpublicidade: atividades e tendéncias
(vol.2). Sao Paulo: Thomson Learning, 2007.

BIGAL, Solange. O que ¢ Criagao Publicitaria (ou O Estético na Publicidade). 2%
Edicao. Sao Paulo: Nobel, 1999.

CARRASCOZA, Joao. A Evolucao do texto Publicitario. Sao Paulo: Futura, 1999.
Carvalho, Gilmar. O gerente endoidou: ensaios sobre publicidade e propaganda.
Fortaleza: Omni Editora, 2008.

CARVALHO Nelly de. Publicidade: A linguagem da sedugdo. Sio Paulo. Ed. Atica,
1996.

COBRA, Marcos. Marketing Basico: uma perspectiva brasileira. Sdo Paulo: ed. Atlas,
1989.

CORREA, Roberto. Planejamento de Propaganda. 6. ed. Sdo Paulo: Global, 1998.
DONDIS, D. A. Sintaxe da Linguagem Visual. 2. ed. Sao Paulo: Martins Fontes, 1997.
KOTLER, Philip & ARMSTRONG, Gary. Principios do Marketing. Rio de Janeiro:
Editora Prentice-Hall do Brasil, 1991.

Ladeira, Julieta G. Criacdo de Propaganda. 4. ed. Sdo Paulo: Global, 1997.
MARTINS, Jorge. Redagdo Publicitaria: teoria e pratica. Sao Paulo: Atlas, 1997.
MUSBURGER, Robert B. Roteiro para midia eletronica. Rio de Janeiro: Elsevier, 2008.
PIRATININGA, L.C. Publicidade: arte ou artificio? Sao Paulo: T.A. Queiroz, 1994.
TORQUATO, Gaudéncio. Tratado de comunicagdo organizacional e politica. Sao
Paulo: Pioneira Thomson Learning, 2004.

VESTERGAARD, Toben e SCHODER, Kim. A linguagem da propaganda. Sao Paulo:
Martins Fontes, 1988.

18. Bibliografia Complementar:

Ver bibliografia bésica.

19. Avaliacdo da Aprendizagem:

20. Observacoes:




21. Aprovacao do Colegiado da Coordenacdo do Curso:

N° da ata da Reunido: / | Data de Aprovacao:

Coordenador(a) de curso
(Assinatura e Carimbo)

22. Aprovacao do Colegiado Departamental:

N° da ata da Reunido: / | Data de Aprovacao:

Chefe(a) do Departamento
(Assinatura e Carimbo)

23. Aprovacdo do Conselho de Centro/Faculdade/Instituto/Campus:

N° da ata da Reunido: / | Data de Aprovacao:

Diretor(a)
(Assinatura e Carimbo)

24. Aprovacao do Conselho de Ensino, Pesquisa e Ensino:

N° da ata da Reunido: / Data de Aprovacao:

Presidente(a) do Conselho
(Assinatura e Carimbo)
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Ministério da Educagéo
Universidade Federal do Cearé
Pré-Reitoria de Graduagio

PROGRAMA DE DISCIPLINA

DISCIPLINA CODIGO N° CREDITOS/HORAS

Estatistica Aplicada a Publicidade | ~ ICA2025 |  4/64 HORAS

CURSO NIVEL DEPARTAMENTO

Comunicagdo Social Graduagdo Estatistica e Matematica Aplicada

PRE-REQUISITOS EXIGIDOS CONSTITUI PRE-REQUISITO PARA

EMENTA

Séries Estatisticas; Ntmeros Relativos; Criacio de Indices; Distribuigio de Freqiiéncia; Graficos;
Medidas de Tendéncia Central; Medidas de Variabilidade; Nog¢des de Amostragem.

OBJETIVO

Mostrar a importancia da Estatistica na vida profissional dos alunos, tornando-os capazes de
usarem técnicas basicas para solugdes de problemas em suas areas de atuagdo.

CALENDARIO DE ATIVIDADES

DATA |ASSUNTO

la Aula |Informes gerais. Programa da disciplina. Calendério de provas. Discussdo sobre
Estatistica.

2a Aula |Introdugdo geral: populagdo, amostra, dados estatisticos. Tipos de varidveis. Exemplos.

3a Aula |Dados e tipos de séries estatisticas , Tabelas estatisticas. Aplicagéo.

4a Aula |Dados absolutos e dados relativos. Percentuais e taxas de crescimento percentuais.
Aplicagéo.

5a Aula |Representagdo grafica das séries estatisticas. Aplicagédo.

6a Aula |As fases do método estatistico. Aplicagdo.

7a Aula |Medidas de tendéncia central (ou posi¢do): média aritmética, moda e mediana.
AplicagOes

8a Aula |Exercicios gerais sobre medidas de posigéo.

9a Aula |Medidas de dispersdo: amplitude total, variancia, desvio padréo e coeficiente de
variagdo. Aplicagdo.




10a Aula|Exercicios gerais sobre medidas de dispersdo.

11a Aula | Probabilidade, conceitos iniciais e axiomas. Matematica da probabilidade. Exercicios.

12a Aula | Revisdo geral.

13a Aula | 1a Avaliag@o.

14a Aula|Comentario sobre a 1a Avaliagéo.

15a Aula |Nog¢des de amostragem. Aplicag@o.

16a Aula | Tipos de amostras: aleatdria simples, estratificada proporcional e sistemédtica. Tabela de
numeros aleatdrios.

17a Aula | Exercicios aplicativos dos tipos de amostragens.

18a Aula | Varidvel aleatéria e distribui¢do de probabilidade. Exercicios.

19a Aula | Distribui¢do Binomial e Distribui¢do normal. Exercicios

20a Aula | Exercicios gerais sobre variavel aleatoria, distribui¢do de probabilidade, distribuigéo
binomial e normal.

21a Aula | Distribui¢do amostral.

22a Aula | Distribui¢io amostral da média com s? conhecido e desconhecido. Erro de estimago.

23a Aula | Exercicios.

24a Aula | Estimag¢fo Pontual e Intervalar para media com s? conhecido e desconhecido.

25a Aula|Exercicios.

26a Aula |Revisdo geral. Exercicios.

27a Aula | Teste de Hipdtese para média e proporgdo. Aplicagdo.

28a Aula|Revisdo geral. Exercicios.

29a Aula|2a Avaliagdo

30a Aula|Comentarios sobre a 2a avaliag@o.

METODOLOGIA

O contetdo serd ministrado através de aulas tedricas expositivas, acompanhadas de

exercicios praticos voltadas para area de aplicagdo.

SISTEMA DE AVALIACAO

A avaliag¢do do aluno basear-se-a nas de 02 (duas) avaliagdes progressivas. A aprovagdo por média
se baseara na média aritmética simples. Além das provas, para efeito da média final, levar-se-a4 em
consideragfo a participagdo do aluno nas aulas e a resolugdo das listas de exercicios. O aluno que

faltar as avaliagOes progressivas e/ou a avaliagdo final, terd direito a uma segunda chamada.

BIBLIOGRAFIA RECOMENDADA

1. CRESPO, Antonio Arnot. Estatistica Facil. 17a edig¢@o. Editora Saraiva. 1999.
2. MORETTIN, Pedro A. e BUSSAB, OLIVEIRA, Wilton. Estatistica Basica . 5a Edi¢&o. Editora

Saraiva. 2006.




3. FONSECA, Jairo Simon da, MARTINS, Gilberto de Andrade. Curso de Estatistica. 6a Ediggo.
Editora Atlas. 1996.

4. LEVIN, Jack. Estatistica Aplicada as Ciéncias Humanas. 2a edigéo. Editora Harbra, 1987.

5. TRIOLA, Mdrio F. Introdugdo a Estatistica. 9a edi¢do. LTC Editora. 2005.




Universidade Federal do Ceara
Instituto de Cultura e Arte
Curso de Jornalismo
PROGRAMA DE DISCIPLINA

1. Identificagdo

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Jornalismo

1.3. Disciplina: 1.4. Codigo: 1.5. Carater: |1.6. Carga Horaria:
ESTETICA E COMUNICACAO DE MASSA |[[CA2002 Optativa 64 h/a (4 créditos)
1.7. Professores: GABRIELA FROTA REINALDO

2. Ementa

Fendmenos estéticos e cultura de massa. Interpretagdes estéticas da industria cultural.

Ementa aprovada na Camara de Graduacdo do CEPE no momento da regulamentagao da disciplina

3. Descri¢ao do Conteudo:

Teoria Estética

1. Conceitos estruturantes. Rouanet (9-45)

2. Ilustragdao e Modernidade: Rouanet (120-184)

3. Arte, Sociedade e Estética — uma perspectiva de Adomo: Adomo (9-28)
4. Uma estética marxista: Eagleton e Jameson

5. A reprodutibilidade técnica da obra de arte: Benjamin

6. A fotografia: Sontag

Industria Cultural

1. A Escola de Frankfurt

2. A dialética do esclarecimento: Adomo & Horkheimer (113)

3. A industria cultural

4. A estética da mercadoria: Lasch (15-49, Brasiliense0; Lasch (101-123, Imago)
S. A critica da estética da mercadoria (Marcondes Filho)

6. A estética da noticia: Wolf (159)

7. A estética do novo jornalismo (Jacoby)

4. Bibliografia

ADORNO, Theodor. Teoria Estética. Taurus. Madrid, 1986.
ADORNO, Theodor & HORKHEIMER, Max. Dialética do Esclarecimento. Jorge
Zahar Editores,

Rio de Janeiro, 1986.
BAUDRILLARD, Jean. O Sistema dos Objetos. Editora Perspectiva, Sao Paulo
BENJAMIN, Walter. A Dapacidade Mimética. In: Humanismo e Comunicagdo de
Massa. Tempo

Brasileiro, Rio de Janeiro, 1970.
BENJAMIN, Walter. A Obra de Arte na Era de Sua Reprodutibilidade Técnica. In:
Walter

Benjamin — Obras Escolhidas. Magia e Técnica, Arte e Politica. Ed. Brasiliense,




Sao Paulo,

1987. (3% edigdo).
EAGLETON, Terry. Marxismo e Critica Literdria. Afrontamento, Porto (Portugal),
1976.
ECO, Umberto. As Formas do Conteudo. Editora Perspectiva, Sao Paulo, 1974.
JACOBY, Russel. Os Ultimos Intelectuais. Trajetoria Cultural e Edusp, Sao Paulo,
1990
JAMESON. Fredric. Marxismo e Forma. Hucitec, Sao Paulo, 1985.
LASCH, Christopher. A Cultura do Narcisismo. Imago, Rio de Janeiro, 1983.
LASCH, Christopher. O Minimo Eu. Brasiliense, Sao Paulo, 1987 (4* edicao)
MARCONDES, Filho. A Linguagem da Seducao. Perspectiva, Sdo Paulo, 1987.
ROUANET, Sérgio Paulo. Mal-Estar na Modernidade. Companhia das Letras, Sdo
Paulo, 1993.
SONTAG, Susan. A Vontade Radical. Companhia das Letras, Sdo Paulo, 1987.
SONTAG, Susan. Ensaios Sobre Fotografia. Editora Arbor, Rio de Janeiro, 1983 (2*
edicdo)
SONTAG, Susan. Sob o Signo de Saturno. L&PM Editores, Porto Alegre, 1986.
WOLFF, Janet. A Producdo Social da Arte. Zahar Editores, Rio de Janeiro, 1982.
WOLF, Mauro. Teorias da Comunicacao. Editorial Presenca, Lisboa, 1994 (3? edigao)
O’SULLIVAN, Tim & HARTLEY, John & SAUNDERS, Danny &
MONTGOMERY, Martin & FISKE, John. Key Concepts in Communication and
Cultural Studies. Routledge, Londres, 1994.




Universidade Federal do Ceara

Instituto de Cultura e Arte
Curso de Comunicacédo Social — Publicidade e Propaganda

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA

Ano/Semestre
2018.2

1. Identificacédo

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Comunicac¢do Social — Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina: Estudos em Publicidade e Propaganda

1.4. Codigo da Disciplina: ICA3241

1.5. Carater da Disciplina: () Obrigatéria ( X ) Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina: (X ) Semestral () Anual () Modular

1.7. Carga Horaria (CH) | C.H. C.H. C.H. C.H. C.H. Pratica como
Total: 64h Tedrica: | pratica: | EaD: Extensio: | componente curricular
64h — PCC! (apenas para

cursos de licenciatura):

1.8. Pré-requisitos (quando houver): ICA1382 — Teorias da Comunicagdo |

1.9. Co-requisitos (quando houver):

1.10. Equivaléncias (quando houver):

1.11. Professores (Nomes dos professores que ofertam): Glicia Maria Pontes Bezerra

2. Justificativa

Os estudos em publicidade e propaganda foram fortalecidos no Brasil com a cria¢do de diversos
Ccursos universitarios na area a partir da segunda metade do século XX. Esses estudos articulam-se
com pesquisas realizadas em outras areas do conhecimento e suas diversas perspectivas teoricas e
abordagens metodoldgicas sdo fundamentais para compreender o estado da arte das discussdes
académicas sobre publicidade e propaganda.

1 O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do componente, sem ser
somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a PCC pode estar diluida em qualquer
um desses.

ATENCAO! As informacBes a serem preenchidas neste formulario devem ser exatamente iguais
aquelas constantes no formulario de criacdo/regulamentacdo da disciplina aprovado pela Camara de
Graduacao.



3. Ementa

Processos de estruturacdo do campo da publicidade no Brasil. Histérico da pesquisa académica,
eventos, periodicos e publicacGes sobre publicidade no Brasil. Principais abordagens tedricas
presentes nos estudos sobre publicidade. Estudos de casos sobre publicidade e propaganda.

4. Objetivos — Geral e Especificos

O objetivo principal da disciplina é proporcionar ao estudante de publicidade um conhecimento
geral sobre estudos e pesquisas académicas desenvolvidas nessa area de conhecimento.

Entre os objetivos especificos estdo:

1) Compreender como se deu a estruturacdo do campo de estudos em publicidade no Brasil,
percebendo a contribuicdo de estudiosos de outras areas, bem como a relacdo com o
fortalecimento da pesquisa académica na &rea de Comunica¢do no Brasil e no Ceara;

2) Analisar o historico dos estudos na area, enfatizando tanto estudos realizados em ambito
internacional como em dmbito nacional e local,

3) Perceber a realizacdo de eventos académicos, publicacdo de periddicos e livros como parte
fundamental da constituicdo deste campo de estudos;

4) Conhecer os principais enfoques presentes nos estudos em publicidade e propaganda,
percebendo a diversidade de suas aplicacbes em estudos de caso e discussbes teorico-
metodoldgicas. Serdo discutidas pesquisas de cunho socioldgico, historico e linguistico, que
abordam desde os estudos de consumo, estudos sobre marcas, analises estéticas e retoricas,
bem como aspectos mercadoldgicos, centrados na analise de estratégias de marketing e de
produtos publicitarios, além de estudos sobre a formacdo em publicidade e as implicacdes
éticas e ideoldgicas concernentes a atividade profissional.

5. Descrigédo do Contetido/Unidades Carga Horaria

Aula 1) Apresentacdo do programa da disciplina

Aula 2) Panorama historico-conceitual da publicidade. Cada aula tera
PAVARINO, Rosana Nantes. Panorama histérico-conceitual da publicidade. | €arga horaria de
2013. Tese de Doutorado. Universidade de Brasilia, Brasilia, 2013. (Parte I1) 4h/aula

Aula 3) Publicidade e pesquisa académica

Aucar, Bruna Santana; Rocha, Everardo Pereira Guimardes. A publicidade no
Brasil: agéncias, poderes e modos de trabalho (1914 — 2014). Rio de Janeiro,
2016. 333p. Tese de doutorado — Departamento de Comunicacdo Social,
Pontificia Universidade Catélica do Rio de Janeiro. (Capitulo 1)

Aula 4) Principais abordagens tedricas presentes nos estudos sobre
publicidade.

PAVARINO, Rosana Nantes. Panorama historico-conceitual da publicidade.
2013. Tese de Doutorado. Universidade de Brasilia, Brasilia, 2013. (Parte I11)

Aula 5) Principais abordagens tedricas presentes nos estudos sobre
publicidade. Publicidade e teorias da comunicacgdo: analises panoramicas.

MACHADO, Monica. Modos de ver a publicidade: olhares nas diferentes
tradicOes teodricas da comunicacdo. Lumina (UFJF. Online), v. 4, p. 1-14, 2010.

ZOZZOLI, Jean Charles. O contexto da propaganda nas teorias da
comunicacdo: emergéncia da publicidade contemporanea e alicerces de suas

ATENCAO! As informacBes a serem preenchidas neste formulario devem ser exatamente iguais
aquelas constantes no formulario de criacdo/regulamentacdo da disciplina aprovado pela Camara de
Graduacao.



principais feicbes teoricas. In: PEREZ, Clotilde; BARBOSA, Ivan Santo
(Orgs.). HiperPublicidade: fundamentos e interfaces, v. 1. S&o Paulo: Thomson
Learning, 2007, p. 32 - 50.

Aula 6) Estudos norte-americanos sobre publicidade

DURAND, José Carlos. Incobmodos best-sellers: publicidade, consumo e seus
descontentes. S&o Paulo: Edusp, 2015. (Cap. 1, 2 e 3)

Aula 7) Estudos norte-americanos: administracdo das atitudes e a
manipulacdo dos simbolos na propaganda de guerra.

LASSWELL, Harold. Propaganda Technique in World War 1. By Harold D.
Lasswell. Cambridge: MIT Press, 1971.

CARVALHO, Rafiza Luziani Vardo Ribeiro. Harold Lasswell e o campo da
comunicagdo. 2012. 244 f., il. Tese (Doutorado em Comunicagdo)—
Universidade de Brasilia, Brasilia, 2012.

Aula 8) Estudos norte-americanos: estudo das influéncias, reacfes e
eficacia da propaganda na primeira metade do século XX.

MERTON, R.K. & LAZARSFELD, P. F. Estudos sobre a propaganda pelo
radio e pelo cinema. In: MERTON, R. K. Sociologia: teoria e estrutura. Séo
Paulo: Mestre Jou, 1970.

LAZARSFELD, P. F.; MERTON, R. K. Comunicacdo de massa, gosto popular
e acdo social organizada. In: COHN, Gabriel (org.). Comunicacéo e inddstria
cultural. Sdo Paulo: Companhia Editora Nacional, 1977.

Aula 9) Teoria critica, a escola de Frankfurt e a publicidade como parte da
industria cultural

COELHO, Claudio Novaes P. Teoria critica e ideologia na comunicacao
contemporanea: atualidade da Escola de Frankfurt e de Gramsci. Libero
(FACASPER) , v. 11, p. 79-86, 2008.

HAUG, Wolfgang. Critica da Estética e da Mercadoria. Sdo Paulo: Fundacgdo
Unesp, 1996.

Aula 10) A publicidade como financiadora das comunicacgdes e seu sistema
da magica organizada.

WILLIAMS, Raymond. Publicidade: o sistema magico. In: WILLIAMS, R.
Cultura e materialismo. S&o Paulo: Ed. UNESP, 2011. p. 231-266.

Aula 11) Os primeiros estudos sobre a relacdo da publicidade com a
economia no capitalismo brasileiro

ARRUDA, Maria Arminda do Nascimento. A Embalagem do Sistema: A
Publicidade no Capitalismo Brasileiro. 22 edicdo. Bauru: Editora da
Universidade do Sagrado Coracgéo, 2004.

Aula 12) Estudos culturais: a publicidade no centro da cultura.

ROCHA, Maria Eduarda Mota. Consumo traz felicidade? A publicidade no
centro da cultura. Revista Comunicac¢do, Midia e Consumo. S&o Paulo, v.8,
n.23, p.161-179, nov. 2011.

PIEDRAS, E. R.; JACKS, Nilda . A contribuicdo dos estudos culturais para a
abordagem da publicidade: processos de comunicagdo persuasiva e as nogoes.
E-Compds (Brasilia), v. 6, p. 1/2-16/2, 2006.

Aula 14) Estudos sobre a linguagem publicitaria.

BARTHES, Roland. A retérica da imagem. In: O ébvio e o0 obtuso: ensaios
criticos. Traducdo: Lea Novaes. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1990b. 27-
43pp.

BARTHES, Roland. Sociedade, Imaginacéo, Publicidade: BARTHES, Roland.

ATENCAO! As informacBes a serem preenchidas neste formulario devem ser exatamente iguais
aquelas constantes no formulario de criacdo/regulamentacdo da disciplina aprovado pela Camara de
Graduacao.



Inéditos. Vol. 3 — Imagem e Moda. S&o Paulo: Martins Fontes, 2005. (Colecéo
Roland Barthes).98-121pp.

Aula 15) Estudos sobre a publicidade regional: tradicdo, cearensidade e
politica.

CARVALHO, Gilmar. Publicidade em Cordel. Capitulo: Linguagem Cearense
de Publicidade.

CARVALHO, Gilmar. O Gerente endoidou: ensaios sobre publicidade e
propaganda. Fortaleza: Omni Editora, 2008.

CARVALHO, Rejane Vasconcelos Accioly de. Transicdo democratica
brasileira e padrdo midiatico publicitdrio da politica. Campinas: Pontes;
Fortaleza: Universidade Federal do Ceara, 1999. 268p.

Aula 16) Entrevista com pesquisador de publicidade

6. Metodologia de Ensino

Aulas expositivas, seminarios e pesquisas.

7. Atividades Discentes

Realizacdo de seminarios, pesquisas e producdo de textos.

8. Avaliacdo

Seminarios, fichamentos e redacéo de artigo.

9. Bibliografia Basica e Complementar

ARRUDA, Maria Arminda do Nascimento. A Embalagem do Sistema: A Publicidade no
Capitalismo Brasileiro. 22 edicdo. Bauru: Editora da Universidade do Sagrado Coracgdo, 2004.

Aucar, Bruna Santana; Rocha, Everardo Pereira Guimaraes. A publicidade no Brasil: agéncias,
poderes e modos de trabalho (1914 — 2014). Rio de Janeiro, 2016. 333p. Tese de doutorado —
Departamento de Comunicacdo Social, Pontificia Universidade Catélica do Rio de Janeiro.
(Capitulo 1)

BARTHES, Roland. A retérica da imagem. In: O ébvio e o obtuso: ensaios criticos. Tradugdo: Lea
Novaes. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1990b. 27-43pp.

BARTHES, Roland. Sociedade, Imaginacdo, Publicidade: BARTHES, Roland. Inéditos. Vol. 3 —
Imagem e Moda. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2005. (Colecdo Roland Barthes).98-121pp.
CARVALHO, Gilmar. O Gerente endoidou: ensaios sobre publicidade e propaganda. Fortaleza:
Omni Editora, 2008.

CARVALHO, Gilmar. Publicidade em Cordel. Capitulo: Linguagem Cearense de Publicidade.
CARVALHO, Rafiza Luziani Vardo Ribeiro. Harold Lasswell e o campo da comunicagéo. 2012.
244 f., il. Tese (Doutorado em Comunicagdo)—Universidade de Brasilia, Brasilia, 2012.
CARVALHO, Rejane Vasconcelos Accioly de. Transicdo democratica brasileira e padréo
midiatico publicitario da politica. Campinas: Pontes; Fortaleza: Universidade Federal do Cear3,
1999. 268p.

COELHO, Cléaudio Novaes P. Teoria critica e ideologia na comunicacdo contemporanea:
atualidade da Escola de Frankfurt e de Gramsci. Libero (FACASPER) , v. 11, p. 79-86, 2008.
DURAND, José Carlos. Incobmodos best-sellers: publicidade, consumo e seus descontentes. Sdo
Paulo: Edusp, 2015. (Cap. 1,2 e 3)

HAUG, Wolfgang. Critica da Estética e da Mercadoria. S&o Paulo: Fundacdo Unesp, 1996.
LASSWELL, Harold. Propaganda Technique in World War 1. By Harold D. Lasswell. Cambridge:
MIT Press, 1971.

ATENCAO! As informacBes a serem preenchidas neste formulario devem ser exatamente iguais
aquelas constantes no formulario de criacdo/regulamentacdo da disciplina aprovado pela Camara de
Graduacao.



LAZARSFELD, P. F.; MERTON, R. K. Comunicacdo de massa, gosto popular e acdo social
organizada. In: COHN, Gabriel (org.). Comunicacéo e industria cultural. Sdo Paulo: Companhia
Editora Nacional, 1977.

MACHADO, Monica. Modos de ver a publicidade: olhares nas diferentes tradigdes tedricas da
comunicacgdo. Lumina (UFJF. Online), v. 4, p. 1-14, 2010.

MERTON, R.K. & LAZARSFELD, P. F. Estudos sobre a propaganda pelo radio e pelo cinema. In:
MERTON, R. K. Sociologia: teoria e estrutura. Sdo Paulo: Mestre Jou, 1970.

PAVARINO, Rosana Nantes. Panorama historico-conceitual da publicidade. 2013. Tese de
Doutorado. Universidade de Brasilia, Brasilia, 2013. (Parte I1)

PAVARINO, Rosana Nantes. Panorama historico-conceitual da publicidade. 2013. Tese de
Doutorado. Universidade de Brasilia, Brasilia, 2013. (Parte I11)

PIEDRAS, E. R.; JACKS, Nilda . A contribuicdo dos estudos culturais para a abordagem da
publicidade: processos de comunicacao persuasiva e as nogdes. E-Comp0ds (Brasilia), v. 6, p. 1/2-
16/2, 2006.

ROCHA, Maria Eduarda Mota. Consumo traz felicidade? A publicidade no centro da cultura.
Revista Comunicacdo, Midia e Consumo. S&o Paulo, v.8, n.23, p.161-179, nov. 2011.

WILLIAMS, Raymond. Publicidade: o sistema magico. In: WILLIAMS, R. Cultura e materialismo.
Séo Paulo: Ed. UNESP, 2011. p. 231-266.

Z0OZZOLlI, Jean Charles. O contexto da propaganda nas teorias da comunicacdo: emergéncia da
publicidade contemporanea e alicerces de suas principais feigdes tedricas. In: PEREZ, Clotilde;
BARBOSA, Ivan Santo (Orgs.). HiperPublicidade: fundamentos e interfaces, v. 1. Sdo Paulo:
Thomson Learning, 2007, p. 32 - 50.

10. Parecer

Aprovacdo do Colegiado do Departamento

Assinatura da Chefia do Departamento

Aprovacdo do Colegiado de Coordenagéo do Curso

Assinatura do Coordenador

ATENCAO! As informacBes a serem preenchidas neste formulario devem ser exatamente iguais
aquelas constantes no formulario de criacdo/regulamentacdo da disciplina aprovado pela Camara de
Graduacao.



Unidade Académica
Departamento (quando for o caso)

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA

Ano/Semestre

1. Identificacdo

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Design-Moda

1.3. Nome da Disciplina: ATELIE DE FOTOGRAFIA — Narrativas de Si

1.4. Codigo da Disciplina: ICA0577

1.5. Carater da Disciplina: () Obrigatéria ( x ) Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina: () Semestral () Anual (x) Modular

1.7. Carga Horéria (CH) | C.H. C.H. C.H. C.H. C.H. Pratica como
Total: Tedrica: | Pratica: | EaD: Extensio: | cOmponente curricular
64H/A 48h 16 — PCC! (apenas para

cursos de licenciatura):

1.8. Pré-requisitos (quando houver): Fotografia Basica ou Fotografia aplicada a moda ou Fotografia
e Publicidade

1.9. Co-requisitos (quando houver):

1.10. Equivaléncias (quando houver):

1.11. Professores (Nomes dos professores que ofertam): Fernando Maia da Cunha

2. Justificativa

A disciplina € um espaco para a construcdo de projetos individuais de producdo fotografica. As
proposicOes sdo gerais, mas deve haver abertura para o atendimento e o acompanhamento das
propostas individuais. Existe uma proposta de conteddo, de metodologia de avaliacdo que tem uma
intencdo de dar esse direcionamento.

E um espaco aberto de criacdo, e durante o processo de desenvolvimento as possiveis trocas de
informacdo, de materiais, fonte de pesquisa acontecem tanto com um professor quanto entre os
alunos. O professor aponta caminhos, indica possibilidades de mudanca e percursos, assim como

1 O registro da carga horéria de PCC deve ser realizado apenas como informagao da caracteristica do componente, sem ser

somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a PCC pode estar diluida em qualquer
um desses.

ATENCAO! As informagdes a serem preenchidas neste formulario devem ser exatamente iguais
aquelas constantes no formulario de criacdo/regulamentacdo da disciplina aprovado pela Camara de
Graduacao.



incentiva e fornece elementos que possam estimular a criacdo, apresentando ainda referéncias
artisticas articulando junto ao aluno uma proposta de projeto e desenvolvimento, buscando a
materializacdo, o0 acabamento, a edicdo do material e uma exposicao final

3. Ementa

E um espaco dedicado a debrucar-se sobre a producdo fotografica nas diferentes abordagens da
fotografia na producdo de experiéncias relacionadas com o campo fotografico através do
autoconhecimento e de temas avangados em Fotografia estabelecendo uma investigacéo atraves da
imagem e o olhar na producdo de imagem e do conhecimento. Desenvolvimento da consciéncia
critica, para a compreensdo da sintaxe da linguagem fotogréafica. A fotografia como fonte ou como
instrumento de pesquisa e seu estatuto epistemoldgico. A linguagem fotogréafica e a construcdo do
discurso visando desenvolver a potencialidade criativa buscando assim, caminhos que fogem do
lugar comum, propiciando um melhor desempenho nas areas criativas da publicidade e da moda
visando que a criatividade seja estimulada a partir do autoconhecimento. Buscar quais narrativas de
Si perpassam o processo criativo e podem produzir uma fotografia mais autentica do que inédita.

4. Objetivos — Geral e Especificos

OBJETIVO GERAL

A disciplina é um espaco aberto de criacdo. Durante o processo de desenvolvimento, a reflexdo, o
aprendizado, a vivéncia e fontes de pesquisa acontecem na troca constante entre o docente e 0s
discentes. O docente aponta caminhos, indica possibilidades de mudancga e percursos, assim como
incentiva e fornece elementos que possam estimular a criacdo, apresentando ainda referéncias
artisticas, articulando junto ao discente uma proposta de projeto, buscando a materializagdo, o
acabamento, a edicdo do material e uma exposicao final. A metodologia e os métodos de avaliacédo
formativa visam o interesse no percurso do discente, em seu crescimento em relacdo aos saberes e
como individuo, enquanto artista que busca ter acessos a caminhos criativos que fogem do lugar
comum, propiciando assim um melhor desempenho nas areas criativas da publicidade e da moda.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

- Compreender as condic¢des da producdo de imagens na contemporaneidade;

- Pensar as narrativas de si e 0 autoconhecimento como base para uma imagem mais autoral.

- Entender os processos constitutivos da linguagem fotografica e empreender a andlise e a
leitura de imagens;

- Discutir a utilizacdo da imagem nas pesquisas e suas implicacfes epistemoldgicas;

- Analisar as relacdes da imagem entre a teoria e a técnica.

5. Descrigdo do Contetido/Unidades Carga Horaria

Unidade 1 32h

- Apresentacdo da disciplina e das metodologias de ensino/aprendizagem;
- Fotografia entre o documento e a ficgéo;

- Retrato, intimidade e diario fotografico;

- Autorretrato e autorrepresentagéo.

- Processos Criativos e inspiragéo.

- Representacao visual e subjetividade

- O discurso fotografico: processos de andlise, leitura e interpretacéo.

- Pesquisa historica, tedrica e conceitual na Fotografia.

ATENCAO! As informagdes a serem preenchidas neste formulario devem ser exatamente iguais
aquelas constantes no formulario de criacdo/regulamentacdo da disciplina aprovado pela Camara de
Graduacao.



Unidade 2 32h

- Panorama historico do desenvolvimento estético e técnico da fotografia
(Benjamin, Barthes, Sontag, Flusser, Dubois, Fatorelli, Didi-Huberman, Merlo-
Ponty).

- Elaboracdo e execucgdo. Aspectos técnicos e formais. Pesquisa historica,
teorica e conceitual.; A producdo da imagem e do conhecimento.

- Elementos da linguagem fotogréfica.

- Metodologias descentralizadas para pensar a histdria da arte como a de
Aby Warburg, Didi-Huberman, Escola de Viena, Panofsky e Gombrich.

- A crise da imagem: Hans Belting e Arthur Danto, Didi-Huberman, J.W.
Mitchell.

6. Metodologia de Ensino

- Aulas expositivas e dialogadas, apoiadas pela apresentacdo de imagens e videos, nas quais
serd fomentado o debate critico e reflexivo sobre os temas abordados;
- Apresentacdo de atividades fotograficas realizadas apds cada aula.

7. Atividades Discentes

- Apresentacdo de atividades fotogréaficas realizadas ap6s cada aula com temas pertinentes ao
estudo e aprofundamento no autoconhecimento.

8. Avaliacao

- A avaliacdo tedrica se dara pela interpretacdo escrita das atividades desenvolvidas ao longo
da disciplina , que serdo avaliados em termos da coeréncia das reflexdes e dos debates levantados, e
sera levada em consideracdo a capacidade argumentativa dos estudantes;

- A avaliacdo pratica final sera uma construcdo de um projeto imagético tomando em
consideracdo tudo que foi visto na disciplina.

- A avaliacdo seré continua, através do acompanhamento da participacdo discente nos debates
e dos resultados de cada seminario. Sera sempre dialogada com o/a estudante, no sentido de
compreender o processo vivenciado e as dificuldades encontradas para poder oferecer uma avaliacéo
construtiva e ndo punitiva, com ferramentas para 0 amadurecimento e aprendizado.

9. Bibliografia Basica e Complementar

BIBLIOGRAFIA BASICA -5 TITULOS

BARTHES, Roland. A camara clara: nota sobre a fotografia . Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1984.
185 p. ISBN 8520904807 (broch.). Numero de chamada: 770 B294c (BCH)

DIDI-HUBERMAN, Georges; NEVES, Paulo. O que vemos, o que nos olha. 2. ed. Sdo Paulo: Ed.
34, 2013. 260p. (Colecao trans). ISBN 978-85-732-6113-4. Numero de chamada: 701.18 D553q
(BCH)

FURTADO, Beatriz (org.). Imagem contemporanea: cinema, tv, documentario, fotografia, videoarte,
games.... So Paulo: Hedra, 2009. 2 v. ISBN 9788577151431 (broch.) (v. 1).

HEDGECOE, John. O novo manual de fotografia: guia completo para todos os formatos. 4. ed. rev e
atual. S&o Paulo: Ed. SENAC S&o Paulo, 2013. 416 p. ISBN 9788573598841 (broch.).

ATENCAO! As informagdes a serem preenchidas neste formulario devem ser exatamente iguais
aquelas constantes no formulario de criacdo/regulamentacdo da disciplina aprovado pela Camara de
Graduacao.



ROUILLE, André. A fotografia: entre documento e arte contemporanea. S&o Paulo: Ed. SENAC S&o
Paulo, 2009. 483 p. ISBN 9788573598766 (broch.).

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR -5 TITULOS

FATORELLI, Antonio (coord.). Fotografia e novas midias. Rio de Janeiro: Contra Capa, 2008. 178
p. (Arte e tecnologia). ISBN 9788577400355 (broch.). Numero de chamada: 775 F859 (BICA)

CHAUI, Marilena de Sousa. Da realidade sem misterios, ao misterio do mundo: (Espinosa, Voltaire,
Merleau-Ponty) . 2. ed. S&o Paulo, SP: Brasiliense, 1981. 279 p. ISBN broch. Numero de chamada:
190 C437d 2.ed. (BCH)

ENTRE-TEMPS: uma década de videoarte francesa na cole¢do do Musée d'Art moderne de la Ville
de Paris/ARC = Entre-temps : une décennie d'art francais dans la collection vided du Musée d'Art
moderne de la Ville de Paris/ARC . Rio de Janeiro: Oi Futuro, 2009. 175 p. (Arte e tecnologia).
ISBN 978-85-99247-14-3 (broch.).Numero de chamada: CAT 709.44 E52 (BICA)

FLUSSER, Vilém. Filosofia da caixa preta: ensaios para uma futura filosofia da fotografia. Sdo
Paulo, SP: Annablume, 2011. 107 p. ISBN 9788539102105 (broch.). Nimero de chamada: 770.1
F668f (BCH)

MACHADO, Arlindo. Pré-cinemas & pds-cinemas. 5. ed. Campinas, SP: Papirus, 2008. 303 p.
(Campo imagético). ISBN 8530804635 (broch.). Nimero de chamada: 791.4309 M129p 5.ed.
(BCH)

MACIEL, Katia. TRANSCINEMAS. Rio de Janeiro: Contra Capa, 2009. 431 p. (N-imagem ; v.7).
ISBN 9788577400093 (broch.). Numero de chamada: 791.43 T696 (BCH)

MERLEAU-PONTY, Maurice; MOURA, Carlos Alberto Ribeiro de. Fenomenologia da percepcao.
Sao Paulo: Martins Fontes, 1994. 662p. (Topicos). ISBN 853360291X. Numero de chamada: 153.7
M534f

10. Parecer

Aprovacdo do Colegiado do Departamento

Assinatura da Chefia do Departamento

Aprovagéo do Colegiado de Coordenagéo do Curso

Assinatura do Coordenador

ATENCAO! As informagdes a serem preenchidas neste formulario devem ser exatamente iguais
aquelas constantes no formulario de criacdo/regulamentacdo da disciplina aprovado pela Camara de
Graduacao.




Universidade eral do Ceara
Instituto de Cultura e Arte
Curso de Publicidade e Propaganda

PROGRAMA DE DISCIPLINA

1. Identificacéo

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Comunicagdo Social — Publicidade e Propaganda

1.3. Disciplina: 1.4. Codigo: 1.5. Caréter e 1.6. Carga Horaria:
Fotografia e ICA1395 regime de oferta: 64 h (4 créditos)
Publicidade Optativa

1.7. Pré-requisito (quando houver):

1.8. Co-requisito (quando houver):

1.9. Equivaléncias (quando houver):

1.10. Professores ( Nomes dos professores que ofertam):

2. Justificativa

Esta disciplina ¢ fundamental para o desenvolvimento técnico, estético e expressivo do aluno de
publicidade, na medida em que procura pensar o estatuto da imagem fotogréafica na contemporaneidade,
discutindo suas mais diversas dimensdes. Trata-se ndo apenas de apresentar as técnicas adequadas a
producdo da imagem publicitaria, mas de promover uma educacdo do olhar indo em dire¢do a uma postura
mais critica e analitica diante das imagens contemporanea.

3. Ementa

Histéria da fotografia. Cultura visual. Fotografia anal6gica e digital. Recursos técnicos das cameras
profissionais. Elementos de linguagem fotogréfica. Luz e composi¢do na producdo de fotos publicitérias.
Filtros, lentes e técnica especiais. Fotografias de ambientes, cenas, pessoas e objetos. Relacionamento do
fotografo com a criagdo e producdo na agéncia de publicidade. Analise e edicdo de imagens. Banco de
imagens e direito autoral do fotografo.

4. Objetivos — Geral e Especificos

» Apresentar e discutir com os alunos o papel do fotdgrafo na criagdo publicitaria contemporanea.
» Discutir a natureza da imagem fotografica, suas caracteristicas estéticas, éticas e narrativas.

* Familiarizar os alunos com os diversos equipamentos, 0s principios e as técnicas centrais da
fotografia publicitaria.

» Apresentar as diversas técnicas de fotografia de estldio: retratos, ambientes, objetos.

» Discutir a questdo do digital, as possibilidades do tratamento e da manipulagdo numérica da
imagem.

5. Bibliografia

5.1. Bibliografia Béasica

BARTHES, Roland. A Camara Clara. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1974.
FLUSSER, Vilém. Filosofia da Caixa Preta. Sdo Paulo: Hucitec, 1985.
HEDGECOE, John. O Novo Manual de Fotografia. Sdo Paulo: SENAC, 20009.




5.2. Bibliografia Complementar

FATORELLLI, Antonio. Fotografia Contemporanea: entre o cinema, o video e as novas midias. Sdo Paulo:
SENAC, 2013.

FONTCUBERTA, Juan. A Camera de Pandora: a fotografia depois da fotografia. Sdo Paulo: Gilli, 2012.
HURTER, Bill. A Luz Perfeita: Guia Completo de lluminacgdo. Balneario Camboriu: Editora Photos, 2010.
ROUILLE, André. A Fotografia: entre documento e arte contemporanea. Sdo Paulo: SENAC, 20009.
SONTAG, Susan. Sobre Fotografia. Sdo Paulo: Cia das Letras, 2004.




Ministério da Educacao
Universidade Federal do Ceara
Pro-Reitoria de Graduagao

PROGRAMA DE DISCIPLINA
1. Curso: COMUNICACAO SOCIAL: Publicidade e Codigo: 12
Propaganda
3.Modalidade(s): Bacharelado |[x Licenciatura
Profissional Tecndlogo
4. Curriculo(Ano/Semestre): 2006.1

[ 5. Turno (s): Diurno | x | Vespertino | | Noturno |

| 6. Unidade Académica:

| 7. Departamento: Comunicagao Social

8. Cédigo PROGRAD: ICA 2095
9. Nome da Disciplina: FOTOPUBLICIDADE I
10. Pré-Requisito(s): INTRODUCAO A PUBLICIDADE E INFORMATICA E
COMUNICACAO
11. Carga Hordria/Numero de créditos:
Duragao em Carga Horaria Semanal Carga Horaria
semanas Total
Teoricas: Préticas: 64Hs
Numero de Créditos: Semestre:

12. Carater de Oferta da Disciplina:

Obrigatoria: | x |Optativa: |

13. Regime da Disciplina:

Anual: | | Semestral: | X

14. Justificativa:

A fotografia ¢ uma das areas fundamentais para o profissional de publicidade. A
linguagem, a técnica e relacionamento entre o criador/produtor e o fotdgrafo, otimizam
os resultados possibilitando um melhor resultado para o produto final do processo
publicitario.

15. Ementa:

Historia da fotografia. A camara escura. A camara fotografica. Fotografia analdgica e



http://www.ufc.br/

digital. Elementos de fotopublicidade. Direito autoral do fotografo
linguagem fotografica. Andlise e edicdo de imagens.

. Elementos de

16. Descri¢ao do Conteudo:

UNIDADE I Historia da Fotografia e da Fotopublicidade
1.1-  Defini¢ao;
1.2- O principio da camara escura;
1.3- A camara escura e 0 olho humano.

Semana

N° de
Horas-
aulas

UNIDADE II: Camara Fotografica

2.1- Tipos de camara (Sistema de visor, reflex: monoreflex de
duas objetivas);

2.2- Componentes de um Aparelho Fotografico (Camara
Escura, Visor, Objetivas, Obturador e Diafragma).

UNIDADE III: Exposi¢ao Fotografica
3.1-  Diafragma e Exposicao;
3.2-  Obturador e Exposi¢ao;
3.3- Luminosidade e Distancia Focal;
3.4- Profundidade de Campo.

UNIDADE IV: Filme Fotografico
4.1- Estrutura da pelicula fotogréfica;
4.2- Tipos de Filmes e Utilidades;
4.3- Sensibilidade, Grao e Contraste.

UNIDADE V: Processamento em Branco e Preto
5.1- Laboratoério (Trabalho Pratico);
5.2- Revelagao de Peliculas;
5.3- Provas de Contato;
5.4- Revelacdo e Ampliagao de Copias;

UNIDADE VI-Fotografia Digital
6.1- Camera Digital-Especificidades
6.2- Pos-produgao

17. Bibliografia Bésica:

Busselle, M. (19998) Tudo sobre Fotografia. Sdo Paulo: Thomsom Pioneira.
Equizabal, R.(2001) Fotografia Publicitaria. Madrid: Catedra Editora
Hedgecoe, J. (2001) Guia Completo de Fotografia. Sdo Paulo: Martins Fontes.
Lima, Ivan. A Fotografia e sua Linguagem. Rio de Janeiro. Funarte, 1984.

Preuss, J. (2003) A fotografia Digital. Sdo Paulo: Axcel Books.

Simonetta, Persichetti-Imagens da Fotografia Brasileira. Sdo Paulo: Estacdo Liberdade,

1997.




18. Bibliografia Complementar:

Arcari, A. (2001) A Fotografia. Sao Paulo: Edi¢des 70.

Barthes, Roland (1989). A Camara Clara. Sao Paulo: Edi¢des 70.

Flusser, Villem (1999). Ensaio sobre a Fotografia. Lisboa: Ed. Relogio D’agua.
Freund, Gisele (2002) La Fotografia como documento Social. Barcelona: Gustavo Gili.
Kossoy, Boris (2001) Fotografia & Historia. Sao Paulo: Atelier Editorial.

Kraus, Rosalind (2002). O Fotografico. Barcelona: Ed. Gustavo Gili.

19. Avaliacdo da Aprendizagem:

20. Observagoes:




21. Aprovacao do Colegiado da Coordenacdo do Curso:

N° da ata da Reunido: / | Data de Aprovacao:

Coordenador(a) de curso
(Assinatura e Carimbo)

22. Aprovacao do Colegiado Departamental:

N° da ata da Reunido: / | Data de Aprovacao:

Chefe(a) do Departamento
(Assinatura e Carimbo)

23. Aprovacdo do Conselho de Centro/Faculdade/Instituto/Campus:

N° da ata da Reunido: / | Data de Aprovacao:

Diretor(a)
(Assinatura e Carimbo)

24. Aprovacao do Conselho de Ensino, Pesquisa e Ensino:

N° da ata da Reunido: / Data de Aprovacao:

Presidente(a) do Conselho
(Assinatura e Carimbo)




Unidade Académica
Departamento (quando for o caso)

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA

Ano/Semestre

1. Identificacdo

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Design-Moda

1.3. Nome da Disciplina: FOTOGRAFIA EM CAMPO EXPANDIDO

1.4. Codigo da Disciplina:

1.5. Carater da Disciplina: () Obrigatéria ( x ) Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina: () Semestral () Anual (x) Modular

1.7. Carga Horéria (CH) | C.H. C.H. C.H. C.H. C.H. Pratica como
Total: Tedrica: | Pratica: | EaD: Extensio: | cOmponente curricular
64H/A 64h — PCC* (apenas para

cursos de licenciatura):

1.8. Pré-requisitos (quando houver):

1.9. Co-requisitos (quando houver):

1.10. Equivaléncias (quando houver):

1.11. Professores (Nomes dos professores que ofertam): Fernando Maia da Cunha

2. Justificativa

A disciplina propde a reflexdo, o aprendizado e a vivéncia que apontam para atravessamentos,
passagens, expansdes da fotografia em direcdo a outras artes, suportes e linguagens da arte. As
proposicOes sdo gerais, mas deve haver abertura para o atendimento e o acompanhamento das
propostas individuais sempre fazendo uma relacdo de troca de informacdes, apresentacdo e
discussdo de trabalhos de importantes fotografos/artistas brasileiros e estrangeiros, buscando
fortalecer a reflex&o da importancia desta vertente do cddigo fotografico no campo da arte. Vivemos
tempos em que novos desdobramentos profissionais surgem fruto de uma expansédo vertiginosa dos
atravessamentos dos processos de criacdo e realizagé@o entre diversos campos do saber. Nos campos
da publicidade e na moda percebe-se este mergulho no mundo da imagem que ndo se atem mais a

1O registro da carga horéria de PCC deve ser realizado apenas como informacéo da caracteristica do componente, sem ser

somada com os demais elementos (CH pratica, tedrica, EAD e extensdo), visto que a PCC pode estar diluida em qualquer
um desses.
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um s6 aspecto ou dispositivo. E tudo junto, diversos campos do saber sdo atravessados para atingir
aos anseios do mercado. E fundamental pois, que possamos disponibilizar tais experiéncias a
formacéo dos alunos para capacita-los a operar tais codigos e dispositivos proprios da experiéncia
imagética dos tempos atuais, servindo assim, como mais uma opg¢do de caminhos a serem tragados
dentro dos curriculos dos cursos.

3. Ementa

E um espaco dedicado a debrucar-se sobre a producdo fotografica nas diferentes abordagens da
fotografia na producdo de experiéncias relacionadas com o campo fotogréfico expandido como:
Fotografia entre 0 documento e a ficcdo. Retrato, intimidade e diario fotografico. Da paisagem
classica a paisagem inventada. A fotografia expandida. Relagdo entre a estética e o conceito da
fotografia. Apresentar a trajetoria da linguagem fotografica com mais énfase, nos movimentos como
pictorialismo, as vanguardas modernistas, Dadaismo e o Surrealismo, Videoarte, Instalacéo,
Performance e novas midias. Elaboracdo e execucdo. Aspectos técnicos e formais. Pesquisa
historica, tedrica e conceitual. Temas avancados em Fotografia estabelecendo uma investigacao
através da imagem e o olhar na producédo de imagem e do conhecimento. A fotografia como fonte ou
como instrumento de pesquisa e seu estatuto epistemoldgico. A linguagem fotografica e a construgédo
do discurso visando desenvolver a potencialidade criativa buscando assim, caminhos que fogem do
lugar comum, propiciando um melhor desempenho nas areas criativas da publicidade e da moda.

4. Objetivos — Geral e Especificos

OBJETIVO GERAL

A disciplina é um espaco aberto de criacdo. Durante o processo de desenvolvimento, a reflexdo, o
aprendizado, a vivéncia e fontes de pesquisa acontecem na troca constante entre o docente e 0s
discentes. O docente aponta caminhos, indica possibilidades de mudancga e percursos, assim como
incentiva e fornece elementos que possam estimular a criacdo, apresentando ainda referéncias
artisticas, articulando junto ao discente uma proposta de projeto, buscando a materializacdo, o
acabamento, a edicdo do material e uma exposicao final. A metodologia e os métodos de avaliacdo
formativa visam o interesse no percurso do discente, em seu crescimento em relacdo aos saberes e
como individuo, enquanto artista que busca ter acessos a caminhos criativos que fogem do lugar
comum, propiciando assim um melhor desempenho nas areas criativas da publicidade e da moda.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

- Compreender as condig¢des da producdo de imagens na contemporaneidade;

- Entender os processos constitutivos da linguagem fotografica no campo expandido e
empreender a analise e a leitura de imagens;

- Discutir a utilizacdo da imagem nas pesquisas e suas implicagdes epistemoldgicas;

- Analisar as relacdes da imagem entre a teoria e a técnica.

5. Descrigdo do Contetido/Unidades Carga Horaria

Unidade 1 32h

- Apresentacdo da disciplina e das metodologias de ensino/aprendizagem;
- Fotografia entre o documento e a ficgéo;

- Retrato, intimidade e diario fotografico;

- Da paisagem classica a paisagem inventada;

ATENCAO! As informagdes a serem preenchidas neste formulario devem ser exatamente iguais
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- A fotografia expandida. Relacdo entre a estética e o0 conceito da
fotografia;

- Apresentar a trajetoria da linguagem fotografica com mais énfase, nos
movimentos como pictorialismo, as vanguardas modernistas, Dadaismo e o
Surrealismo, Videoarte, Instalacdo, Performance e novas midias;

Unidade 2 32h

- Elaboracédo e execugdo. Aspectos técnicos e formais. Pesquisa historica,
tedrica e conceitual.;

- Metodologias descentralizadas para pensar a historia da arte como a de
Aby Warburg, Didi-Huberman, Escola de Viena, Panofsky e Gombrich.

- A crise da imagem: Hans Belting e Arthur Danto, Didi-Huberman, J.W.
Mitchell.

- Pesquisa historica, tedrica e conceitual na Fotografia Expandida.

6. Metodologia de Ensino

- Aulas expositivas e dialogadas, apoiadas pela apresentacdo de imagens e videos, nas quais
sera fomentado o debate critico e reflexivo sobre os temas abordados;
- Apresentacdo de seminarios tematicos para a consolidacéo dos aprendizados.

7. Atividades Discentes

- Elaboracdo e apresentacdo de seminarios tematicos com temas pertinentes ao estudo da
historia da arte descentralizada.

8. Avaliacdo

- A avaliacdo tedrica se dara por seminarios, que serdo avaliados em termos da coeréncia das
reflexdes e dos debates levantados, e sera levada em consideracdo a capacidade argumentativa dos
estudantes;

- A avaliacdo pratica final serd uma construcdo de um objeto de arte tomando em consideragdo
tudo que foi visto na disciplina.

- A avaliacdo sera continua, através do acompanhamento da participacdo discente nos debates
e dos resultados de cada seminério. Serd sempre dialogada com o/a estudante, no sentido de
compreender o processo vivenciado e as dificuldades encontradas para poder oferecer uma avaliacéo
construtiva e ndo punitiva, com ferramentas para 0 amadurecimento e aprendizado.

9. Bibliografia Basica e Complementar

BIBLIOGRAFIA BASICA -5 TITULOS

BARTHES, Roland. A camara clara: nota sobre a fotografia . Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1984.
185 p. ISBN 8520904807 (broch.). Numero de chamada: 770 B294c (BCH)

DIDI-HUBERMAN, Georges; NEVES, Paulo. O que vemos, o que nos olha. 2. ed. S&o Paulo: Ed.
34, 2013. 260p. (Colecao trans). ISBN 978-85-732-6113-4. Numero de chamada: 701.18 D553q
(BCH)

FURTADO, Beatriz (org.). Imagem contemporénea: cinema, tv, documentério, fotografia, videoarte,
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games.... Sdo Paulo: Hedra, 2009. 2 v. ISBN 9788577151431 (broch.) (v. 1).

HEDGECOE, John. O novo manual de fotografia: guia completo para todos os formatos. 4. ed. rev e
atual. Sao Paulo: Ed. SENAC Séo Paulo, 2013. 416 p. ISBN 9788573598841 (broch.).

ROUILLE, André. A fotografia: entre documento e arte contemporanea. Sdo Paulo: Ed. SENAC S&o
Paulo, 2009. 483 p. ISBN 9788573598766 (broch.).

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR -5 TITULOS

FATORELLI, Antonio (coord.). Fotografia e novas midias. Rio de Janeiro: Contra Capa, 2008. 178
p. (Arte e tecnologia). ISBN 9788577400355 (broch.). Nimero de chamada: 775 F859 (BICA)

CHAUI, Marilena de Sousa. Da realidade sem misterios, ao misterio do mundo: (Espinosa, Voltaire,
Merleau-Ponty) . 2. ed. S&o Paulo, SP: Brasiliense, 1981. 279 p. ISBN broch. Nimero de chamada:
190 C437d 2.ed. (BCH)

ENTRE-TEMPS: uma década de videoarte francesa na colecdo do Musée d'Art moderne de la Ville
de Paris/ARC = Entre-temps : une décennie d'art francais dans la collection vide6 du Musée d'Art
moderne de la Ville de Paris/ARC . Rio de Janeiro: Oi Futuro, 2009. 175 p. (Arte e tecnologia).
ISBN 978-85-99247-14-3 (broch.).Numero de chamada: CAT 709.44 E52 (BICA)

FLUSSER, Vilém. Filosofia da caixa preta: ensaios para uma futura filosofia da fotografia. Séo
Paulo, SP: Annablume, 2011. 107 p. ISBN 9788539102105 (broch.). Nimero de chamada: 770.1
F668f (BCH)

MACHADO, Arlindo. Pré-cinemas & pos-cinemas. 5. ed. Campinas, SP: Papirus, 2008. 303 p.
(Campo imagético). ISBN 8530804635 (broch.). Numero de chamada: 791.4309 M129p 5.ed. (BCH

MACIEL, Katia. TRANSCINEMAS. Rio de Janeiro: Contra Capa, 2009. 431 p. (N-imagem ; v.7).
ISBN 9788577400093 (broch.). Numero de chamada: 791.43 T696 (BCH)

MERLEAU-PONTY, Maurice; MOURA, Carlos Alberto Ribeiro de. Fenomenologia da percepcéo.
Sao Paulo: Martins Fontes, 1994. 662p. (Topicos). ISBN 853360291X. Numero de chamada: 153.7
M534f

10. Parecer

Aprovacéo do Colegiado do Departamento

Assinatura da Chefia do Departamento

Aprovacdo do Colegiado de Coordenagédo do Curso

Assinatura do Coordenador
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