MINISTERIO DA EDUCACAO

UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA
PRO-REITORIA DE GRADUACAO

Plano de Ensino (Adaptacao)

Estagios e Componentes curriculares praticos (*)

Semestre 2021.2
ATENCAO!

e Este formulario atende ao disposto na legislagdo vigente, sobre o carater excepcional de utilizagdo de recursos educacionais digitais
para integralizag@o da carga horaria das atividades pedagogicas.

e Deve ser preenchido pelo professor responsavel por componentes curriculares (disciplina com carga horaria pratica ou atividade de
Estagio), no semestre 2021.2, que opte por realizar a oferta desses componentes utilizando recursos e tecnologias digitais.

e Para cada componente curricular, deve haver um formulario preenchido.

e A proposta contida neste formulario devera ser aprovada nas devidas instancias do curso e, apds aprovagdo, remetida em processo SEI
para a COPAC/PROGRAD para os tramites formais no ambito da Pro-Reitoria de Graduagao, a fim de ser analisada e apensada ao
PPC - Projeto Pedagdgico do Curso, em conformidade ao que determinam as normas legais.

Unidade Académica:

Curso:

Instituto de Cultura e Arte

Comunicacdo Social - Publicidade e Propaganda

[Departamento (se houver):

[Codigo

SIGAA do . Turmaqse
Componente Curricular:

componente houver):

curricular:

ICA2040 [INFORMATICA E COMUNICACAO TO1

[Docente(s):

ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES

|CH Total |CH Tedrica CH, . [Outra

Pratica
64H 32H 32H

Conteudos, etapas e atividades praticas adaptadas ao formato remoto:




Aula 1 - Discusséio sobre o modelo remoto.

Aula 2 - Apresentacio do plano da disciplina. O papel da comunicac¢éo visual na comunicacio social e publicidade de produtos
midiaticos impressos e digitais.

Aula 3 - O que é Alfabetismo visual?

Aula 4 - Sintaxe e composi¢do da Comunicacio Visual.

Aula 5 - Apresentacio de exercicios

Aula 6 - Elementos basicos da Comunicac¢ao Visual.

Aula 7 - Tipografia: conceitos essenciais, classificacio e recursos de computacio grafica para

editoracao

Aula 8 - A tipografia, anatomia, tamanho, escala,

classificacio.

Aula 9 - Exercicios de tipografia.

Aula 10 - Familias tipograficas, pontuacio, lettering, logotipos.

Aula 11 - Composiciio cromatica em ambientes digitais. A cor, simbologia e semiodtica das cores.

Aula 12 - A cor, simbologia e semiética das cores.

Aula 13 - Defini¢oes e classificacoes de

cores.

Aula 14 - Orientacdes trabalho final.

Aula 15 - Orientacdes trabalho final.

Aula 16 - Encerramento da disciplina/apresentacio do trabalho final

Formato adotado (marcar apenas um):

Justificativa (motivos considerados para esta op¢do):

IAs medidas restritivas tomadas para deter a disseminagdo do coronavirus impedem a
100% nio presencial com uso de realizagdo de aulas em laboratorios, pois 0os mesmos ainda ndo estdo equipados para o
tecnologias e recursos digitais distanciamento social, para circulagdo do ar e o ndo compartilhamento de ferramentas
didaticas.




Justificativa (motivos considerados para esta op¢do):

Hibrido (parte remota + parte presencial)

|Data de inicio das atividades:

Data prevista
de término:

27/09/2021

10/02/2021

Estratégias didaticas (metodologias, infraestrutura, tecnologias, formas de mediacao, interagdo e vinculagdo aos espacos) a serem
utilizadas no formato remoto de contetidos e de atividades praticas:

[Encontros sincronos e videoaulas assincronas.

Leituras orientadas e discussdo de textos.

Orientagdes de atividades e exercicios adaptados para a realidade técnica e familiar dos alunos.

[Discussdo e avaliagdo das atividades.

Mecanismos de supervisio e avaliacio a serem utilizados:

[FREQUENCIA DE CADA FORUM, ATIVIDADES DE RECAPITULACAO DO

CONTEUDO (TEXTOS, VIDEOS E AUDIOS SOBRE O CONTEUDO),
WEBCONFERENCIAS

Avaliagdes Virtuais (Construcdo de Portfolio e atividades aplicadas —
exercicios de montagem, filmagem, manipulagdo de imagem)

|[Local e Data:

[Fortaleza,

29 de setembro de 2021.

IAssinatura do Professor

IAprovado

jem

Assinatura do Chefe de Departamento ou Diretor da Unidade Académica

03/11/2021




(*) TERMO DE RESPONSABILIDADE:
Assumo inteira responsabilidade pelas informagdes prestadas neste Plano de Ensino (Adaptacdo), com informagdes cadastrais do

componente curricular em total consonancia com o Sistema Integrado de Gestdo de Atividades Académicas — SIGAA.

3@" H Documento assinado eletronicamente por ARAGUACY PAIXAO ALMEIDA FILGUEIRAS, Vice Diretor, em 03/11/2021, as 15:59,
i :i;-':::.'.’:; conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, § 1°, do Decreto n® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

3@" Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Vice Coordenador, em 04/11/2021, as 13:24,
i :?:-T::.'.’cr: conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, § 1°, do Decreto n® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

Referéncia: Processo n° 23067.044319/2021-19 SEI n° 2321690


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

MINISTERIO DA EDUCACAO ,
UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA
PRO-REITORIA DE GRADUACAO

Plano de Ensino (Adaptacio)
Estagios e Componentes curriculares praticos (*)
Semestre 2021.2
ATENCAO!

e Este formulério atende ao disposto na legislacdo vigente, sobre o carater excepcional de utilizagdo de recursos educacionais
digitais para integraliza¢do da carga horaria das atividades pedagogicas.

e Deve ser preenchido pelo professor responsavel por componentes curriculares (disciplina com carga horaria pratica ou
atividade de Estagio), no semestre 2021.2, que opte por realizar a oferta desses componentes utilizando recursos e
tecnologias digitais.

e Para cada componente curricular, deve haver um formulario preenchido.

e A proposta contida neste formulario devera ser aprovada nas devidas instancias do curso e, apds aprovagdo, remetida em
processo SEI para a COPAC/PROGRAD para os tramites formais no ambito da Pro-Reitoria de Graduagdo, a fim de ser
analisada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso, em conformidade ao que determinam as normas legais.

Unidade Académica: Curso:

ICA - Instituto de Cultura e Arte Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda

[Departamento (se houver):

[Codigo

SIGAA do . Turma(se
Componente Curricular:

Icomponente houver):

curricular:

ICA2031 rodugao Publicitaria em TV e Cinema

[Docente(s):

IALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES

|CH Total |CH Teorica CH Pratica Outra

64h 32h 32h

Contetidos, etapas e atividades praticas adaptadas ao formato remoto:




IAULA 1 - Discussao sobre a disciplina e modelo remoto (sincrona)

IAULA 2- Apresentagdo do plano de disciplina. Linguagem audiovisual. (sincrona)

IAULA 3 - O plano na linguagem audiovisual. Enquadramentos, tipos de angulos. (atividades assincronas)

IAULA 4- O plano na linguagem audiovisual. Enquadramentos, tipos de angulos. (atividade sincrona)

IAULA 5- Fases de produgéo audiovisual no contexto publicitario. Pré-producéo, produgdo e pos-produgdo. (atividades assincronas)
IAULA 6 - Fases de produgao audiovisual no contexto publicitario. Pré-producao, producdo e poés-produgdo. (atividade sincrona)
IAULA 7 - Profissionais envolvidos na producdo e no set de filmagem. (atividades assincronas)

IAULA 8- Profissionais envolvidos na produgao e no set de filmagem. (atividade sincrona)

IAULA 9 - O roteiro publicitario. O briefing. Narrativa classica. (atividades assincronas)

IAULA 10 - O roteiro publicitario. O briefing. Narrativa cléssica (atividade sincrona)

IAULA 11- O roteiro publicitario. Criagdo de personagens e cenas. (atividades assincronas)

IAULA 12 - O roteiro publicitario. Criagdo de personagens e cenas. (atividade sincrona)

IAULA 13 Questdes técnicas de set, dire¢do, fotografia e edigdo. (atividades assincronas)

IAULA 14 Questdes técnicas de set, dire¢ao, fotografia e edicao. (atividade sincrona)

IAULAS 15 e 16- Apresentacao do trabalho final e encerramento da disciplina. (atividade sincrona)

[Formato adotado (marcar apenas um):

Justificativa (motivos considerados para esta op¢do):

e 100% néo presencial com uso de tecnologias e ' N _ . '

recursos digitais IAs medidas restritivas tomadas para deter a disseminag@o do coronavirus
impedem a realizagdo de aulas em laboratdrios, pois 0s mesmos ndo estdo
equipados para o distanciamento social e o ndo compartilhamento de
objetos.

Justificativa (motivos considerados para esta op¢ado):

Hibrido (parte remota + parte presencial)

(Data de inicio das atividades: [Data prevista de término:

27/09/2021 10/02/2022

Estratégias didaticas (metodologias, infraestrutura, tecnologias, formas de mediacao, interagdo e vinculagdo aos espacos) a serem
utilizadas no formato remoto de contetdos e de atividades praticas:




Encontros sincronos e videoaulas assincronas.
Leituras orientadas e discussdo de textos.
Orientacdes de atividades e exercicios adaptados para a realidade técnica e familiar dos alunos.

[Discussdo e avaliagdo das atividades.

Mecanismos de supervisido e avaliacio a serem utilizados:

IFREQUENCIA DE CADA FORUM, ATIVIDADES DE RECAPITULACAO DO
CONTEUDO (TEXTOS, VIDEOS E AUDIOS SOBRE O CONTEUDO),
'WEBCONFERENCIAS

Avaliagdes Virtuais (Construgdo de Portfolio e atividades aplicadas —
exercicios de montagem, filmagem, manipulag@o de imagem)

{Local e Data:

[Fortaleza, 29 de setembro de 2021.

Assinatura do Professor

Aprovado

lem Assinatura do Chefe de Departamento ou Diretor da Unidade Académica

03/11/2021

(*) TERMO DE RESPONSABILIDADE:

Assumo inteira responsabilidade pelas informagdes prestadas neste Plano de Ensino (Adaptacdo), com informagoes cadastrais do
componente curricular em total consonancia com o Sistema Integrado de Gestdo de Atividades Académicas — SIGAA.

L]
SEI! Documento assinado eletronicamente por ARAGUACY PAIXAO ALMEIDA FILGUEIRAS, Vice Diretor, em 03/11/2021, as
* 15:59, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, § 1°, do Decreto n® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

assinatura
eletrénica



http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm

i
call
;?s!:, E Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS G()ES, Vice Coordenador, em 04/11/2021, as
tlctrinica 13:24, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, § 1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

Referéncia: Processo n° 23067.044319/2021-19 SEI n° 2321819


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA
PRO-REITORIA DE GRADUACAO

Plano de Ensino (Adaptacio)
Estagios e Componentes curriculares praticos (*)
Semestre 2021.2
ATENCAO!

e Este formulério atende ao disposto na legislagdo vigente, sobre o carater excepcional de utilizacao de
recursos educacionais digitais para integralizagao da carga horaria das atividades pedagogicas.

e Deve ser preenchido pelo professor responsavel por componentes curriculares (disciplina com carga
horaria pratica ou atividade de Estagio), no semestre 2021.2, que opte por realizar a oferta desses
componentes utilizando recursos e tecnologias digitais.

e Para cada componente curricular, deve haver um formulario preenchido.

e A proposta contida neste formulario devera ser aprovada nas devidas instancias do curso e, apos
aprovacao, remetida em processo SEI para a COPAC/PROGRAD para os tramites formais no ambito
da Pro-Reitoria de Graduagdo, a fim de ser analisada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do
Curso, em conformidade ao que determinam as normas legais.

Unidade Académica: Curso:

Instituto de Cultura e Arte Publicidade e Propaganda

Departamento (se houver):

[Codigo
SIGAA do
Icomponente
curricular:

Componente Curricular: Turma(se houver):

ICA 2034 [LABORATORIO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA T.01A

Docente(s):

ANTONIO WELLINGTON DE OLIVEIRA JUNIOR

CH Total |CH Teorica CH Pratica Outra




160 16 144

|[Conteudos, etapas e atividades praticas adaptadas ao formato remoto:

Narrativa transmidiatica. (aula sincrona e assincrona)
Estudo da inovagdo e dos novos cenarios na pratica publicitaria. (aula sincrona e assincrona)
Andlise e integracdo da comunicagdo promocional em diferentes plataformas. (aula sincrona e assincrona)

Planejamento, criagdo, produgdo e ativagdo de agdo publicitaria multissensorial. (aula sincrona)

Formato adotado (marcar apenas um):

Justificativa (motivos considerados para esta op¢do):
Levando em consideragao o contexto de inseguranca sanitaria
N ] instaurado pela pandemia de COVID19, o Instituto de Cultura e
100% nao presencial com uso de 1 . ~ .
X \ looi dioitai Arte-ICA decidiu coletivamente pela manutencdo do regime
CcChOloglas € recursos digiials remoto, em 2021.2, para todas as suas atividades até que o
contexto de satde publica se normalize ou que as medidas de
seguranga para o retorno presencial sejam integralmente
cumpridas.
Justificativa (motivos considerados para esta op¢ao):
Hibrido (parte remota + parte
presencial)
Data de inicio das atividades: Data prevista de término:
27/09/2021 10/02/2022

Estratégias didaticas (metodologias, infraestrutura, tecnologias, formas de mediagdo, interagao e
vinculacao aos espagos) a serem utilizadas no formato remoto de contetidos e de atividades praticas:

Aulas remotas sincronas
Aulas remotas assincronas

Acompanhamento de projeto individual remoto sincrono

Mecanismos de supervisao e avaliacdo a serem utilizados:




Acompanhamento de projeto individual remoto sincrono.

Apresentacao de produto digital de Comunicagdo ou artes como trabalho final de disciplina.

Local e Data:

Fortaleza, 01 de outubro de 2021.

Assinatura do Professor

Aprovado

em Assinatura do Chefe de Departamento ou Diretor da Unidade Académica
il

03/11/2021

(*) TERMO DE RESPONSABILIDADE:

Assumo inteira responsabilidade pelas informacdes prestadas neste Plano de Ensino (Adaptacao), com

informagdes cadastrais do componente curricular em total consonancia com o Sistema Integrado de Gestdo
de Atividades Académicas — SIGAA.

i

Documento assinado eletronicamente por ARAGUACY PAIXAO ALMEIDA FILGUEIRAS, Vice
Diretor, em 03/11/2021, as 15:59, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, § 1°,
do Decreto n® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

il
SEI ¢
assinatura
eletrbnica

i

Documento assinado eletronicamente por ANTONIO WELLINGTON DE OLIVEIRA JUNIOR,
Professor do Magistério Superior, em 09/11/2021, as 20:14, conforme horario oficial de Brasilia, com
fundamento no art. 6°, § 1°, do Decreto n® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

il
seil o
assinatura
eletrbnica

i

Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
Graduacio, em 16/01/2026, as 11:27, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
§ 1°, do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

il
SEI ¢
assinatura
eletrbnica



http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm

mformando o codigo verificador 2335470 eo codlgo CRC S8FE569CD.

Referéncia: Processo n° 23067.044319/2021-19 SEI n°® 2335470


https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA
PRO-REITORIA DE GRADUACAO

Plano de Ensino (Adaptacio)
Estagios e Componentes curriculares praticos (*)
Semestre 2021.2
ATENCAO!

e Este formulério atende ao disposto na legislagdo vigente, sobre o carater excepcional de utilizacao de
recursos educacionais digitais para integralizagao da carga horaria das atividades pedagogicas.

e Deve ser preenchido pelo professor responsavel por componentes curriculares (disciplina com carga
horaria pratica ou atividade de Estagio), no semestre 2021.2, que opte por realizar a oferta desses
componentes utilizando recursos e tecnologias digitais.

e Para cada componente curricular, deve haver um formulario preenchido.

e A proposta contida neste formulario devera ser aprovada nas devidas instancias do curso e, apos
aprovacao, remetida em processo SEI para a COPAC/PROGRAD para os tramites formais no ambito
da Pro-Reitoria de Graduagdo, a fim de ser analisada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do
Curso, em conformidade ao que determinam as normas legais.

Unidade Académica: Curso:

Curso de Comunicacao Social - Publicidade e
ICA

Propaganda

Departamento (se houver):

[Codigo
SIGAA do
Icomponente
curricular:

Componente Curricular: Turma(se houver):

ICA3254 |[ETICA APLICADA A CRIACAO PUBLICITARIA T.0O1A

Docente(s):

Glicia Maria Pontes Bezerra




CH Total |CH Teorica CH Pratica

Outra

[64h 16h 48h

[Conteudos, etapas e atividades praticas adaptadas ao formato remoto:

[Conteudos:

Desafios contemporaneos para uma atuagao €tica na criagao publicitaria.
Leitura critica da publicidade.

Publicidade enganosa e abusiva.

Estereotipos, padrdes e representagdes sociais.

[Criacdo de campanhas publicitarias.

Aulas:

presentacdo da disciplina

ocoes gerais de ética e desafios da criagc@o publicitaria hoje

Publicidade de medicamentos - briefing

Publicidade de medicamentos - apresentagao / discussao

Publicidade de crédito ou telefonia - briefing

Publicidade de crédito ou telefonia - apresentacao / discussdo

Propaganda politica - briefing

Propaganda politica - apresenta¢ao / discussao

Publicidade de bebidas alcoolicas e alimentos ndo saudaveis - briefing

Publicidade de bebidas alcoolicas e alimentos ndo saudaveis - apresentagdo / discussio

Publicidade e raca - briefing

Publicidade e raca - apresentacdo / discussao

Publicidade e padrdes de beleza e género

Publicidade e padrdes de beleza e género - apresentacdo / discussdo

Publicidade e influenciadores - briefing

Publicidade e influenciadores - apresentacdo / discussao

Encerramento do semestre - Conversa com publicitarios(as)

Formato adotado (marcar apenas um):




Justificativa (motivos considerados para esta op¢do):
As medidas restritivas tomadas para deter a disseminagao do
0/ wx . coronavirus impedem a realizagdo de aulas em laboratdrios, pois
100% nao presencial com uso de . ~ ~ . . .
X . . 0s mesmos ainda ndo estdo equipados para o distanciamento
tecnologias e recursos digitais . . - ~ .
social, para circulagdo do ar e o0 ndo compartilhamento de
ferramentas didaticas.
Justificativa (motivos considerados para esta op¢ao):
Hibrido (parte remota + parte
presencial)
Data de inicio das atividades: Data prevista de término:
27/ 09/2021 10/ 02/ 2022

Estratégias didaticas (metodologias, infraestrutura, tecnologias, formas de mediagao, interagao e
vinculacao aos espagos) a serem utilizadas no formato remoto de contetidos e de atividades praticas:

e Realizagdo de trabalhos praticos na area de Criagao Publicitaria com reflexdes sobre a atuagao ética
na profissao.

Articulacdo entre os eixos tedricos e técnicos da formagao em Publicidade e Propaganda;
Discussdes contemporaneas sobre a ética na atividade publicitéria.

Orientagdes individuais

Aulas sincronas e assincronas

Mecanismos de supervisao e avaliacao a serem utilizados:

Participacdo em foruns

Presenca nas aulas sincronas
Entrega das atividades solicitadas
IAcompanhamento das leituras

Criacdo de antincios e campanhas publicitarias




Local e Data:

Fortaleza, 19 de outubro de 2021.

Assinatura do Professor

Aprovado
lem Assinatura do Chefe de Departamento ou Diretor da Unidade Académica

03/11/2021

(*) TERMO DE RESPONSABILIDADE:

Assumo inteira responsabilidade pelas informagdes prestadas neste Plano de Ensino (Adaptacdo), com

informagdes cadastrais do componente curricular em total consonancia com o Sistema Integrado de Gestdo
de Atividades Académicas — SIGAA.

Documento assinado eletronicamente por ARAGUACY PAIXAO ALMEIDA FILGUEIRAS, Vice
Diretor, em 03/11/2021, as 15:59, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, § 1°,
do Decreto n® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

e
sell
SCE E
assinatura
eletrénica

Documento assinado eletronicamente por GLICIA MARIA PONTES BEZERRA, Professor do
Magistério Superior, em 04/11/2021, as 12:48, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento
no art. 6°, § 1°, do Decreto n® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

a8
i I
Sel o
assinatura
eletrbnica

Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
Graduacio, em 16/01/2026, as 11:27, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
§ 1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

il
-~
SEIE o
assinatura
eletrbnica

n : A autenticidade deste documento pode ser conferida no site
"-".rE ht s://sei. ufc.br/ sel/controlador externo.ph ‘7acao—

Referéncia: Processo n® 23067.044319/2021-19 SEI n° 2421574


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA
PRO-REITORIA DE GRADUACAO

Plano de Ensino (Adaptacio)
Estagios e Componentes curriculares praticos (*)
Semestre 2021.2
ATENCAO!

e Este formulério atende ao disposto na legislagdo vigente, sobre o carater excepcional de utilizacao de
recursos educacionais digitais para integralizagao da carga horaria das atividades pedagogicas.

e Deve ser preenchido pelo professor responsavel por componentes curriculares (disciplina com carga
horaria pratica ou atividade de Estagio), no semestre 2021.2, que opte por realizar a oferta desses
componentes utilizando recursos e tecnologias digitais.

e Para cada componente curricular, deve haver um formulario preenchido.

e A proposta contida neste formulario devera ser aprovada nas devidas instancias do curso e, apos
aprovacao, remetida em processo SEI para a COPAC/PROGRAD para os tramites formais no ambito
da Pro-Reitoria de Graduagdo, a fim de ser analisada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do
Curso, em conformidade ao que determinam as normas legais.

Unidade Académica: Curso:

Publicidade e

Instituto de Cultura e Arte - ICA
Propaganda

Departamento (se houver):

[Codigo
SIGAA do
Icomponente
curricular:

Componente Curricular: Turma(se houver):

ICA1398 |Atendimento e Planejamento de Comunicagdo

Docente(s):

Janice Leal de Carvalho




CH Total |CH Teorica CH Pratica Outra

[64h 40h 24h

[Conteudos, etapas e atividades praticas adaptadas ao formato remoto:

ROTEIRO AULAS DE ATENDIMENTO

1.Estrutura da Agéncia de Publicidade

2.Evolugdo do papel do atendimento nas agéncias.
3.Documentagao

4.Conceitos de Planejamento de Marketing e Planejamento de Comunicagdo
S.Briefing

|6.Prospeccdo de Clientes

7.Analise da Situagao de Mercado

8.0bjetivos de Marketing e de Propaganda
|9.Posicionamento

10.Verba

11.Estratégias e Taticas

12.0 plano de Comunicacao

13.Modelo de Plano de Comunicagao

14.Modelo de Plano de Propaganda e Promogao de Vendas
15.0rientagoes dos Planos

16.Apresentacao dos planos

Formato adotado (marcar apenas um):

Justificativa (motivos considerados para esta op¢do):

Em virtude da pandemia de coronavirus e da impossibilidade de
aulas presenciais, o contetido da disciplina ocorrera de forma
100% nao presencial com uso de exclusivamente remota, uma vez que nao € possivel garantir
tecnologias e recursos digitais distanciamento social durante as atividades. E necessario frisar
também, que os estudantes deslocam-se usando transportes
publicos, o que representa um risco a saude deles.

Justificativa (motivos considerados para esta op¢do):

Hibrido (parte remota + parte
presencial)

Data de inicio das atividades: Data prevista de término:




27/09/2021 10/02/2022

Estratégias didaticas (metodologias, infraestrutura, tecnologias, formas de mediagdo, interagao e
vinculacdo aos espagos) a serem utilizadas no formato remoto de contetidos e de atividades praticas:

Encontros sincronas através do Google Meet.
Leituras e discussdo de textos.
Realizacao de Seminarios online.

Discussao ¢ avaliacao das atividades.

Mecanismos de supervisao e avaliacao a serem utilizados:

- Assiduidade nas atividades (presenga nas aulas sincronas, entrega das atividades, cumprimento dos
[prazos)

- Realizagdo das atividades de Desenvolvimento Briefing e PLano de Comunicagao para cliente real.

Local e Data:

Fortaleza, 28 de outubro de 2021.

Assinatura do Professor




Aprovado

em Assinatura do Chefe de Departamento ou Diretor da Unidade Académica
il

03/11/2021

(*) TERMO DE RESPONSABILIDADE:

Assumo inteira responsabilidade pelas informacdes prestadas neste Plano de Ensino (Adaptacdo), com
informacgodes cadastrais do componente curricular em total consonancia com o Sistema Integrado de Gestao
de Atividades Académicas — SIGAA.

sell o

eletrbnica

Documento assinado eletronicamente por ARAGUACY PAIXAO ALMEIDA FILGUEIRAS, Vice
Diretor, em 03/11/2021, as 15:59, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, § 1°,
do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

Documento assinado eletronicamente por JANICE LEAL DE CARVALHO VASCONCELOS,
Professor do Magistério Superior, em 09/11/2021, as 19:37, conforme horario oficial de Brasilia, com
fundamento no art. 6°, § 1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

il
Sel o
assinatura
eletrbnica

Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
Graduacio, em 16/01/2026, as 11:27, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
§ 1°, do Decreto n® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

1
Selk o
assinatura
eletrénica

https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id orgao_acesso_externo=0,
‘:; » informando o codigo verificador 2453463 e o codigo CRC FA6F0049.

Referéncia: Processo n° 23067.044319/2021-19 SEI n°® 2453463


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA
PRO-REITORIA DE GRADUACAO

Plano de Ensino (Adaptacio)
Estagios e Componentes curriculares praticos (*)
Semestre 2021.2
ATENCAO!

e Este formulério atende ao disposto na legislagdo vigente, sobre o carater excepcional de utilizacao de
recursos educacionais digitais para integralizagao da carga horaria das atividades pedagogicas.

e Deve ser preenchido pelo professor responsavel por componentes curriculares (disciplina com carga
horaria pratica ou atividade de Estagio), no semestre 2021.2, que opte por realizar a oferta desses
componentes utilizando recursos e tecnologias digitais.

e Para cada componente curricular, deve haver um formulario preenchido.

e A proposta contida neste formulario devera ser aprovada nas devidas instancias do curso e, apos
aprovacao, remetida em processo SEI para a COPAC/PROGRAD para os tramites formais no ambito
da Pro-Reitoria de Graduagdo, a fim de ser analisada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do
Curso, em conformidade ao que determinam as normas legais.

Unidade Académica: Curso:

Publicidade e

Instituto de Cultura e Arte - ICA
Propaganda

Departamento (se houver):

[Codigo
SIGAA do
Icomponente
curricular:

Componente Curricular: Turma(se houver):

ICA1396 |[Marketing TO1A

Docente(s):

Janice Leal de Carvalho




CH Total |CH Teorica CH Pratica Outra

[64h 40h 24h

[Conteudos, etapas e atividades praticas adaptadas ao formato remoto:

Aula 1 - Apresentacdo da disciplina / Conceitos
Aula 2 - Fases do Marketing
Aula 3 - Administracdo de Marketing

Aula 4 - Aula Assincrona Filme Amor por contrato / Texto A publicidade disfarcada uma anélise do filme
Amor por contrato (2009) / Resenha do Filme

Aula 5 - Semindrios / MKT de Luxo / MKT Alimenticio / MKT Esportivo

Aula 6 - Seminarios / MKT Turistico / MKT Digital / MKT Sensorial / Responsabilidade Social
Aula 7 - Produto/ Apresentacdo do Roteiro do Trabalho Desenvolvimento de Produto
Aula 8 - Desenvolvimento de Produto

Aula 9 - Servigos

Aula 10 - Precificagao

Aula 11 - Distribuicao

Aula 12 - Mix de Comunica¢do

Aula 13 - Apresentagdo do trabalho de desenvolvimento de produto

Aula 14 - Planos de Marketing / Prospecc¢ao de cliente

Aula 15 - Planejamento de Marketing

Aula 16 - Apresentacao do planejamento

Formato adotado (marcar apenas um):




100% nao presencial com uso de
tecnologias e recursos digitais

Justificativa (motivos considerados para esta op¢do):

Em virtude da pandemia de coronavirus e da impossibilidade de
aulas presenciais, o contetido da disciplina ocorrera de forma
exclusivamente remota, uma vez que nao € possivel garantir
distanciamento social durante as atividades. E necessério frisar
também, que os estudantes deslocam-se usando transportes
publicos, o que representa um risco a saude deles.

Hibrido (parte remota + parte
presencial)

Justificativa (motivos considerados para esta op¢ado):

Data de inicio das atividades:

Data prevista de término:

27/09/2021

10/02/2022

Estratégias didaticas (metodologias, infraestrutura, tecnologias, formas de media¢do, interacao e
vinculagdo aos espagos) a serem utilizadas no formato remoto de contetidos e de atividades praticas:

Leituras e discussao de textos.
Realizagdo de Seminarios online.

Discussao ¢ avaliagao das atividades.

Encontros sincronas através do Google Meet.

Mecanismos de supervisao e avaliacdo a serem utilizados:




- Assiduidade nas atividades (presenca nas aulas sincronas, entrega das atividades, cumprimento dos
[prazos)

- Realizacdo das atividades de Desenvolvimento de Produto e Plano de Marketing para cliente real.

Local e Data:

Fortaleza, 28 de outubro de 2021.

Assinatura do Professor

Aprovado

em Assinatura do Chefe de Departamento ou Diretor da Unidade Académica
|

03/11/2021

(*) TERMO DE RESPONSABILIDADE:

Assumo inteira responsabilidade pelas informacdes prestadas neste Plano de Ensino (Adaptacao), com

informagdes cadastrais do componente curricular em total consonancia com o Sistema Integrado de Gestdo
de Atividades Académicas — SIGAA.

i

Documento assinado eletronicamente por ARAGUACY PAIXAO ALMEIDA FILGUEIRAS, Vice
Diretor, em 03/11/2021, as 15:59, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, § 1°,
do Decreto n® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

il
SEI ¢
assinatura
eletrbnica

i
Documento assinado eletronicamente por JANICE LEAL DE CARVALHO VASCONCELOS,
Professor do Magistério Superior, em 09/11/2021, as 19:38, conforme horario oficial de Brasilia, com
fundamento no art. 6°, § 1°, do Decreto n® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

il
seil o
assinatura
eletrbnica

i

Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
Graduaciao, em 16/01/2026, as 11:27, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
§ 1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

il
SEI ¢
assinatura
eletrbnica



http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm

mformando o codigo verificador 2453526 eo codlgo CRC C58D2F97.

Referéncia: Processo n® 23067.044319/2021-19 SEI n°® 2453526


https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA
PRO-REITORIA DE GRADUACAO

Plano de Ensino (Adaptacio)
Estagios e Componentes curriculares praticos (*)
Semestre 2021.2
ATENCAO!

e Este formulério atende ao disposto na legislagdo vigente, sobre o carater excepcional de utilizacao de
recursos educacionais digitais para integralizagao da carga horaria das atividades pedagogicas.

e Deve ser preenchido pelo professor responsavel por componentes curriculares (disciplina com carga
horaria pratica ou atividade de Estagio), no semestre 2021.2, que opte por realizar a oferta desses
componentes utilizando recursos e tecnologias digitais.

e Para cada componente curricular, deve haver um formulario preenchido.

e A proposta contida neste formulario devera ser aprovada nas devidas instancias do curso e, apos
aprovacao, remetida em processo SEI para a COPAC/PROGRAD para os tramites formais no ambito
da Pro-Reitoria de Graduagdo, a fim de ser analisada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do
Curso, em conformidade ao que determinam as normas legais.

Unidade Académica: Curso:

Instituto de Cultura e Arte Comunicacdo Social - Publicidade e Propaganda

Departamento (se houver):

[Codigo
SIGAA do
Icomponente
curricular:

Componente Curricular: Turma(se houver):

ICA2099  [Criagao 01

Docente(s):

IGustavo Luiz de Abreu Pinheiro

CH Total |CH Teorica CH Pratica Outra




64h 32h 32h

|[Conteudos, etapas e atividades praticas adaptadas ao formato remoto:

A reposicao abordard o estudo da criatividade e do processo criativo. Terd como foco a pratica criativa
aplicada a mensagem publicitdria, com énfase nas estratégias para o desenvolvimento de pegas avulsas e
campanhas. Deste modo, serdo abordadas técnicas e estratégias de criacdo, frente aos variados meios de

I;omunicagﬁo. No decorrer do processo, havera aplicagdo pratica do contetido na criagdo de uma campanha
ublicitaria.

O contetido programatico serd organizado do seguinte modo:

Semana 1 —Apresentagdo e discussao do projeto de aulas remotas da disciplina. Defini¢des de criatividade.
A natureza e anatomia do processo criativo.

Semana 2 - A diferenga entre criatividade estratégica e criatividade de expressao. Estudo dos fatores de
inibicdo a criatividade.

Semana 3 — Aula sobre o livro De onde vem as boas ideias, de Steven Johnson. Inicio da atividade pratica
[para criagdo de um produto com fins publicitérios.

Semana 4 Defini¢ao do conceito criativo e discussao sobre seu papel nas mensagens persuasivas.
Procedimentos que facilitam abordagens criativas para problemas de comunicagao.

Semana 5 - Estudantes apresentam os resultados da primeira atividade pratica da disciplina: a criagdo de um
[produto para promover uma marca.

Semana 6 — Leitor-modelo e o desvio ludico na constru¢do de mensagens criativas. Procedimentos que
facilitam abordagens criativas para problemas de comunicagao.

Semana 7 - O conceito de relevancia e o seu papel na comunicag@o publicitéria criativa.
Semana 8 - O papel da cultura da conexdo no desenvolvimento da mensagem publicitaria criativa.

Semana 9- Visdes tedricas que buscam explicar o processo persuasivo. Projecdo, identificacdo e rejeicdo
[como estratégias de persuasao.

Semana 10 - Necessidades humanas. Promessa bésica e promessa secundaria. Defini¢cdo da afirmagao
[bésica, do tom e do tema criativo. Elementos para redagdo e elaboragdo do briefing de criagdo.

Semanall — Criacdo e adaptacdo de um conceito criativo para diferentes plataformas de comunicagao.

Semana 12 - Criagdo para formatos publicitarios veiculados na internet, com €nfase no desenvolvimento do
[projeto final (campanha publicitéria)

Semana 13 - Criagao de pegas para midia impressa € out of home da campanha publicitaria, de modo a
atender o projeto final.

Semana 14 — Orientacao remota do projeto final — campanha publicitaria
Semana 15 — Orientagdo a distincia do processo de finalizagdo da campanha publicitaria

Semana 16 — Apresentacao e avaliagdo da campanha publicitaria final.

Formato adotado (marcar apenas um):




Justificativa (motivos considerados para esta op¢do):
Tendo em vista a atual pandemia de coronavirus que se alastra
pelo pais, a reposi¢do de aulas da disciplina precisa ocorrer de
o x . forma exclusivamente remota. As aulas presenciais no
X 100% nhao pr esencial com uso de laboratdrio estdo impossibilitadas, pois ndo € possivel garantir
tecnologias e recursos digitais distanciamento social durante as atividades e o simples
deslocamento de estudantes usando transportes publicos para o
Campus do Pici representa um risco a saude deles e de suas
familias
Justificativa (motivos considerados para esta op¢ado):
Hibrido (parte remota + parte
presencial)
Data de inicio das atividades: Data prevista de término:
27/09/2021 10/02/2022

Estratégias didaticas (metodologias, infraestrutura, tecnologias, formas de media¢ao, interacdo e
vinculagdo aos espagos) a serem utilizadas no formato remoto de contetidos e de atividades praticas:

A disciplina acontecera utilizando, de forma conjunta, os ambientes de virtuais Sigaa e Solar. Serdo
tilizados como formas de interagdo os seguintes recursos tecnoldgicos: webconferéncia, forum,
compartilhamento de tela, bate-papo, notas compartilhadas, emissao de noticias, de feedbacks virtuais e e-
ails.

No decorrer da disciplina recorreremos a diferentes estratégias didaticas:

- Discussdes em grupo, sejam elas sincronas durante webconferéncias ou assincronas por meio de
[participag¢do em foruns.

- Desenvolvimento de projetos praticos.
- Leituras supervisionadas.
- Apresentagdes orais acompanhadas ou nao de slides.

- Disponibilizacao e exibi¢ao de videos.




Mecanismos de supervisao e avaliacao a serem utilizados:

supervisdo das atividades dos estudantes acontecerd por meio de feedbacks virtuais utilizando

ebconferéncias, respostas em foruns, trocas de mensagens e acompanhamento dos cronogramas a serem
cumpridos no desenvolvimento de projetos. Ao final do semestre, a média do estudante serd composta pelas
seguintes notas:

- Notas dos exercicios realizados ao longo da disciplina, com énfase na criacdo de pecas publicitarias
avulsas para diferentes plataformas de comunicacdo.

- Nota pelo desenvolvimento de campanha publicitaria.
Os quesitos de avaliagdo serdo os seguintes:
- Capacidade de definir criativamente um conceito para uma mensagem persuasiva.

- Capacidade de materializar visualmente e verbalmente um conceito, de modo a torna-lo compreensivel e
adaptado a plataforma de comunicagdo em que sera veiculado.

- Capacidade de fundamentar e defender teoricamente as escolhas conceituais dos projetos desenvolvidos.
- Nivel de participagdo em sala de aula durante o processo de desenvolvimento da atividade.

- Cumprimento dos prazos estabelecidos para cada projeto.

Local e Data:

Fortaleza, 29 de outubro de 2021.

Assinatura do Professor

Aprovado

lem Assinatura do Chefe de Departamento ou Diretor da Unidade Académica

03/11/2021

(*) TERMO DE RESPONSABILIDADE:

Assumo inteira responsabilidade pelas informacdes prestadas neste Plano de Ensino (Adaptacao), com



informagdes cadastrais do componente curricular em total consonancia com o Sistema Integrado de Gestdo
de Atividades Académicas — SIGAA.

Documento assinado eletronicamente por ARAGUACY PAIXAO ALMEIDA FILGUEIRAS, Vice
Diretor, em 03/11/2021, as 15:59, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, § 1°,
do Decreto n® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

ass Il"l.l! ura L‘j
eletrénica

Documento assinado eletronicamente por GUSTAVO LUIZ DE ABREU PINHEIRO, Professor do
Magistério Superior, em 05/11/2021, as 09:09, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento
no art. 6°, § 1°, do Decreto n® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

assinat u! a d
eletrénica

Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
Graduacio, em 16/01/2026, as 11:27, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
§ 1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

assinatura L‘j
eletrbnica

Referéncia: Processo n® 23067.044319/2021-19 SEI n° 2455409


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA
PRO-REITORIA DE GRADUACAO

Plano de Ensino (Adaptacio)
Estagios e Componentes curriculares praticos (*)
Semestre 2021.2
ATENCAO!

e Este formulério atende ao disposto na legislagdo vigente, sobre o carater excepcional de utilizacao de
recursos educacionais digitais para integralizagao da carga horaria das atividades pedagogicas.

e Deve ser preenchido pelo professor responsavel por componentes curriculares (disciplina com carga
horaria pratica ou atividade de Estagio), no semestre 2021.2, que opte por realizar a oferta desses
componentes utilizando recursos e tecnologias digitais.

e Para cada componente curricular, deve haver um formulario preenchido.

e A proposta contida neste formulario devera ser aprovada nas devidas instancias do curso e, apos
aprovacao, remetida em processo SEI para a COPAC/PROGRAD para os tramites formais no ambito
da Pro-Reitoria de Graduagdo, a fim de ser analisada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do
Curso, em conformidade ao que determinam as normas legais.

Unidade Académica: Curso:

Instituto de Cultura e Arte Comunicacdo Social - Publicidade e Propaganda

Departamento (se houver):

[Codigo
SIGAA do
Icomponente
curricular:

Componente Curricular: Turma(se houver):

ICA2096 |Diregao de Arte 01

Docente(s):

IGustavo Luiz de Abreu Pinheiro

CH Total |CH Teorica CH Pratica Outra




64h 24h 40h

Conteudos, etapas e atividades praticas adaptadas ao formato remoto:




reposi¢do abordara o papel do diretor de arte na atividade publicitaria e discutira de que modo o estudo da
etorica visual contribui para sua pratica profissional. Serdo abordados os elementos e principios da
comunicac¢do visual aplicados a construgdo das mensagens persuasivas. Os estudantes desenvolverdao
atividades praticas sobre a dire¢do de arte aplicada aos diferentes meios e pontos de contato e sobre a
radu¢do do conceito criativo para a matéria visual.

|O conteudo programatico sera organizado do seguinte modo:

Semana 1 —Apresentagdo e discussdo do projeto de aulas remotas da disciplina. O papel do diretor de arte na
latividade publicitaria. Contribui¢des dos estudos sobre andlise da imagem para o trabalho do diretor de arte.

Semana 2 - Metafora visual, denotagdo e conotacdo da imagem; campo topico € entinematico na
Igrgumentagﬁo visual. O papel do contexto cultural no processo de construgdo de sentido da mensagem
ublicitaria.

Semana 3 - Metonimia visual. O olhar do receptor como eixo de articulagdo do layout publicitario.
Interagdo entre palavra e imagem na comunicagdo publicitaria.

Semana 4 —. Exagero Visual. Marcadores de modalizagdo e niveis de representacdo da imagem na
[concepcao visual de layouts publicitarios.

Semana 5 — Personificag@o e o processo criativo de mascotes.

Semana 6 —. Coeréncia formal e conceitual no processo criativo dos elementos de identidade das mensagens
Ipersuasivas. A luz como elemento essencial para criacdo de atmosferas e materializagdo de estratégias
criativas. Criagdo de layouts com hegemonia do verbal e hegemonia do visual

Semana 7 -. Elementos e principios da comunicagao visual aplicados a concepcdo de mensagens
Ipublicitérias. Estratégias para materializar conceitos graficamente utilizando cor, tipografia, selecio e
edi¢do de imagens, técnicas visuais, composi¢ao de layout e defini¢cdes de fundo.

Semana 8 —. A cor no processo criativo: técnicas de harmonizagao e expressao de conceitos através de
Ideﬁnigées cromaticas. Dire¢do de arte para midia Audiovisual. O story-board para filme publicitario e sua
concepg¢ao visual.

Semana 9- Processos criativos de assinaturas visuais e marcas derivadas para construcao de mensagens
[publicitarias.

Semana 10 - Estratégias para criacao de identidade visual para campanhas publicitarias veiculadas em
|[diferentes meios e codificadas em diferentes modos de representacao.

Semanall — Processos para elaboragao de rafs e layouts para impressos . Técnicas de merchandising e a
|concepgdo visual de materiais de ponto de venda.

Semana 12 - Direcdo de arte para a internet. Principios de arquitetura da informacao e processos criativos
[para o desenvolvimento de hotsites.

Semana 13 — Processos para elaboragao de rafs e layouts para impressos . Técnicas de merchandising ¢ a
|concepcao visual de materiais de ponto de venda.

Semana 14 - Dire¢do de arte para a internet. Principios de arquitetura da informacao e processos criativos
[para o desenvolvimento de hotsites.

Semana 15 — Orientacao a distancia do processo de finalizagao da atividade final.

Semana 16 — Apresentacao e avaliagdo da atividade final.




Formato adotado (marcar apenas um):

100% nao presencial com uso de
tecnologias e recursos digitais

Justificativa (motivos considerados para esta op¢ado):

Tendo em vista a atual pandemia de coronavirus que se alastra
pelo pais, a reposi¢ao de aulas da disciplina precisa ocorrer de
forma exclusivamente remota. As aulas presenciais no
laboratorio estdo impossibilitadas, pois ndo € possivel garantir
distanciamento social durante as atividades e o simples
deslocamento de estudantes usando transportes publicos para o
Campus do Pici representa um risco a saude deles e de suas
familias.

Hibrido (parte remota + parte
presencial)

Justificativa (motivos considerados para esta op¢do):

Data de inicio das atividades:

Data prevista de término:

27/09/2021

10/02/2022

Estratégias didaticas (metodologias, infraestrutura, tecnologias, formas de mediagao, interacao e
vinculacao aos espagos) a serem utilizadas no formato remoto de contetidos e de atividades praticas:

ails.

[participagcdo em foruns.
- Desenvolvimento de projetos praticos.

- Leituras supervisionadas.

- Disponibilizagao e exibi¢ao de videos.

A disciplina acontecera utilizando, de forma conjunta, os ambientes de virtuais Sigaa e Solar. Serdo
tilizados como formas de interagdo os seguintes recursos tecnologicos: webconferéncia, férum, quadro ,
compartilhamento de tela, bate-papo, notas compartilhadas, emissao de noticias, de feedbacks virtuais e e-

No decorrer da disciplina recorreremos a diferentes estratégias didaticas:

- Discussdes em grupo, sejam elas sincronas durante webconferéncias ou assincronas por meio de

- Apresentagdes orais acompanhadas ou ndo de slides.

Mecanismos de supervisao e avaliacdo a serem utilizados:




supervisao das atividades dos estudantes acontecera pelo acompanhamento da assiduidade do estudante,
de feedbacks virtuais utilizando webconferéncias, respostas em foruns, trocas de mensagens e cumprimento
dos cronogramas de desenvolvimento de projetos. No decorrer da reposicao serdo desenvolvidos trés
rojetos praticos, cada um valendo uma nota de 0 a 10. Os quesitos de avaliagdo serdo os seguintes:

- Capacidade de definir visualmente e criativamente um conceito para uma mensagem persuasiva.

- Capacidade de materializar graficamente um conceito, com a devida competéncia técnica.

- Capacidade de fundamentar e defender teoricamente as escolhas visuais dos projetos desenvolvidos.
- Nivel de participag@o em sala de aula durante o processo de desenvolvimento da atividade.

- Cumprimento dos prazos estabelecidos para cada projeto.

Local e Data:

Fortaleza, 29 de outubro de 2021.

Assinatura do Professor

Aprovado

em Assinatura do Chefe de Departamento ou Diretor da Unidade Académica
il

03/11/2021

(*) TERMO DE RESPONSABILIDADE:

Assumo inteira responsabilidade pelas informagdes prestadas neste Plano de Ensino (Adaptagao), com
informacgodes cadastrais do componente curricular em total consondncia com o Sistema Integrado de Gestao
de Atividades Académicas — SIGAA.

-
sel
s (&
assinatura
eletrbnica

Documento assinado eletronicamente por ARAGUACY PAIXAO ALMEIDA FILGUEIRAS, Vice
Diretor, em 03/11/2021, as 15:59, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, § 1°
do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .



http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm

Documento assinado eletronicamente por GUSTAVO LUIZ DE ABREU PINHEIRO, Professor do
Magistério Superior, em 05/11/2021, as 09:09, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento
no art. 6°, § 1°, do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

il
Sel o
assinatura
eletrbnica

1
el
S &)
assinaiura
eletronica

Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
Graduacio, em 16/01/2026, as 11:27, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
§ 1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

: A autenticidade deste documento pode ser conferida no site

https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id orgao acesso_externo=0,
‘h = informando o codigo verificador 2455438 e o codigo CRC 4F65ED43.

Referéncia: Processo n° 23067.044319/2021-19 SEI n°® 2455438


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA
PRO-REITORIA DE GRADUACAO

Plano de Ensino (Adaptacio)
Estagios e Componentes curriculares praticos (*)
Semestre 2021.2
ATENCAO!

e Este formulério atende ao disposto na legislagdo vigente, sobre o carater excepcional de utilizacao de
recursos educacionais digitais para integralizagao da carga horaria das atividades pedagogicas.

e Deve ser preenchido pelo professor responsavel por componentes curriculares (disciplina com carga
horaria pratica ou atividade de Estagio), no semestre 2021.2, que opte por realizar a oferta desses
componentes utilizando recursos e tecnologias digitais.

e Para cada componente curricular, deve haver um formulario preenchido.

e A proposta contida neste formulario devera ser aprovada nas devidas instancias do curso e, apos
aprovacao, remetida em processo SEI para a COPAC/PROGRAD para os tramites formais no ambito
da Pro-Reitoria de Graduagdo, a fim de ser analisada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do
Curso, em conformidade ao que determinam as normas legais.

Unidade Académica: Curso:

Instituto de Cultura e Arte Comunicacdo Social - Publicidade e Propaganda

Departamento (se houver):

[Codigo
SIGAA do
Icomponente
curricular:

Componente Curricular: Turma(se houver):

ICA2107 |Redagao Publicitaria I 01

Docente(s):

IGustavo Luiz de Abreu Pinheiro

CH Total |CH Teorica CH Pratica Outra




64h 32h 32h

|[Conteudos, etapas e atividades praticas adaptadas ao formato remoto:

A reposicao abordard o papel do redator na atividade publicitéria e discutira de que modo o conhecimento
Fetérico contribui para esta pratica. Serdo abordados os elementos verbais da mensagem publicitaria: titulo,

exto, assinatura de campanha e slogan, bem como os demais componentes iconicos e linguisticos da
mensagem publicitaria. Os estudantes desenvolverdo atividades praticas sobre estilos de argumentacao e
identidade verbal para os diferentes meios de comunicagdo, ganhando fluéncia e flexibilidade na produgao
|[destes textos.

O conteudo programatico sera organizado do seguinte modo:

Semana 1 —Apresentacdo e discussdo do projeto de aulas remotas da disciplina. O papel do redator na
Iatividade publicitaria. As diferentes fases e fungdes da Retorica. O texto como argumento. Retdrica e os
métodos de elaboragdo textual: exordio, narragdo, confirmagdo e peroragao.

Semana 2 - Estudantes apresentam os resultados da primeira atividade pratica da disciplina: a criagao de
fum texto em formato publicitario.

Semana 3 - Contribui¢des dos estudos sobre retorica para o trabalho do redator publicitario. Rede semantica
I:: a evolugdo do texto publicitario. Coeréncia verbal e conceitual no processo criativo dos elementos
extuais das mensagens persuasivas.

Semana 4 — Figuras de Linguagem: aspectos fonoldgicos, morfoldgicos, sintaticos e semanticos da
[mensagem publicitaria figurada. Denotacdo e conotagao.

Semana 5 - Fung¢des do titulo no antincio publicitario. Procedimentos para criagdo de titulos. Aspectos
[morfologicos na construgdo de titulos. Fung¢des da linguagem. Solugdes verbais para antincios.

Semana 6 — O papel do slogan e da assinatura de campanha na mensagem publicitaria. Desinibicao,
fluéncia e flexibilidade na construcgao de titulos, textos e slogans.

Semana 7 - Os diferentes formatos de texto publicitario. A estrutura circular. Coesdo e coeréncia no texto
[publicitario. Organizagao e pontuagao.

Semana 8 - O papel da descri¢do e da narragdao na concepcao de mensagens persuasivas.

Semana 9- A abordagem emotiva para o texto publicitario e o processo de criagdo de antincios dionisiacos.
Arquétipos e a concepgao criativa de personagens. O desenvolvimento de narrativa baseada na jornada do
{heroi.

Semana 10 - Mudangas de cliché, intertextualidade e o mimetismo do redator publicitario.
Semanall —O texto publicitario para os diferentes formatos publicitarios na internet.

Semana 12 - O texto para a mensagem publicitaria audiovisual. Desinibi¢do, fluéncia e flexibilidade na
|construcao de roteiros.

Semana 13 - O texto para a mensagem publicitaria em midia sonora. Desinibicao, fluéncia e flexibilidade na
[construcdo de roteiros.

Semana 14 — O universo verbal e tom de voz da marca como base para producao de textos para diferente
[meios e formatos publicitarios.

Semana 15 — Orientacao a distancia do processo de finalizagao da atividade final — criagao do universo




verbal para uma marca

Semana 16 — Apresentacao e avaliagdo da atividade final.

Formato adotado (marcar apenas um):

100% nao presencial com uso de
tecnologias e recursos digitais

Justificativa (motivos considerados para esta op¢do):

Tendo em vista a atual pandemia de coronavirus que se
alastra pelo pais, a reposicao de aulas da disciplina precisa
ocorrer de forma exclusivamente remota. As aulas

resenciais no laboratorio estao impossibilitadas, pois nao é
Igossivel garantir distanciamento social durante as atividades
e 0 simples deslocamento de estudantes usando transportes
[publicos para o Campus do Pici representa um risco a saude
deles e de suas familias.

Hibrido (parte remota + parte
presencial)

Justificativa (motivos considerados para esta op¢do):

Data de inicio das atividades:

Data prevista de término:

27/09/2021

10/02/2022

Estratégias didaticas (metodologias, infraestrutura, tecnologias, formas de mediagao, interagao e
vinculacdo aos espagos) a serem utilizadas no formato remoto de contetidos e de atividades praticas:




A disciplina acontecera utilizando, de forma conjunta, os ambientes de aprendizagem Sigaa e Solar. Serdo
Iutilizados como formas de interacdo os seguintes recursos tecnoldgicos: webconferéncia, forum,
compartilhamento de tela, bate-papo, emissdo de noticias, de feedbacks virtuais e e-mails.

No decorrer da disciplina recorreremos a diferentes estratégias didaticas:

- Discussdes em grupo, sejam elas sincronas durante webconferéncias ou assincronas por meio de
[participag¢do em foruns.

- Desenvolvimento de projetos praticos.
- Leituras supervisionadas.
- Apresentagdes orais acompanhadas ou nao de slides.

- Disponibilizacao e exibi¢ao de videos.

Mecanismos de supervisao e avaliacdo a serem utilizados:

A supervisdo das atividades dos estudantes acontecera por meio de feedbacks virtuais utilizando
webconferéncias, respostas em foruns, trocas de mensagens e acompanhamento dos cronogramas a serem
[cumpridos no desenvolvimento de projetos. A nota final resultard da média alcancada em duas avaliagdes:

e Nota pela producdo de variados exercicios desenvolvidos ao longo da disciplina, como parte das
estratégias didaticas.

e Nota individual pela criacdo de universo verbal e tom de voz para uma marca, aplicados a trés
postagens para redes sociais.

|Os quesitos de avaliacio serao os seguintes:
- Capacidade de definir criativamente um conceito para uma mensagem verbal persuasiva.

- Capacidade de materializar verbalmente um conceito, de modo a torna-lo compreensivel e adaptado a
[plataforma de comunicacdo em que sera veiculado.

- Capacidade de fundamentar e defender teoricamente as escolhas verbais dos projetos desenvolvidos.

- Nivel de participacao durante o processo de desenvolvimento da atividade.

Local e Data:

Fortaleza, 29 de outubro de 2021.

Assinatura do Professor

Aprovado

em Assinatura do Chefe de Departamento ou Diretor da Unidade Académica




03/11/2021

(*) TERMO DE RESPONSABILIDADE:

Assumo inteira responsabilidade pelas informagdes prestadas neste Plano de Ensino (Adaptagdo), com
informacodes cadastrais do componente curricular em total consonancia com o Sistema Integrado de Gestao
de Atividades Académicas — SIGAA.

Documento assinado eletronicamente por ARAGUACY PAIXAO ALMEIDA FILGUEIRAS, Vice
Diretor, em 03/11/2021, as 15:59, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, § 1°,
do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

il
Sel o
assinatura
eletrbnica

Documento assinado eletronicamente por GUSTAVO LUIZ DE ABREU PINHEIRO, Professor do
Magistério Superior, em 05/11/2021, as 09:08, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento
no art. 6°, § 1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

1
Sel o
assinatura
eletrbnica

1
Selk o
assinatura
eletrénica

Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
Graduacio, em 16/01/2026, as 11:27, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
§ 1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id orgao_acesso_externo=0,
A= informando o codigo verificador 2455575 e o codigo CRC A9BS572C.

Referéncia: Processo n° 23067.044319/2021-19 SEI n° 2455575


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA
PRO-REITORIA DE GRADUACAO

Plano de Ensino (Adaptacio)
Estagios e Componentes curriculares praticos (*)
Semestre 2021.2
ATENCAO!

e Este formulério atende ao disposto na legislagdo vigente, sobre o carater excepcional de utilizacao de
recursos educacionais digitais para integralizagao da carga horaria das atividades pedagogicas.

e Deve ser preenchido pelo professor responsavel por componentes curriculares (disciplina com carga
horaria pratica ou atividade de Estagio), no semestre 2021.2, que opte por realizar a oferta desses
componentes utilizando recursos e tecnologias digitais.

e Para cada componente curricular, deve haver um formulario preenchido.

e A proposta contida neste formulario devera ser aprovada nas devidas instancias do curso e, apos
aprovacao, remetida em processo SEI para a COPAC/PROGRAD para os tramites formais no ambito
da Pro-Reitoria de Graduagdo, a fim de ser analisada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do
Curso, em conformidade ao que determinam as normas legais.

Unidade Académica: Curso:

Instituto de Cultura e Arte Comunicacdo Social - Publicidade e Propaganda

Departamento (se houver):

[Codigo
SIGAA do
Icomponente
curricular:

Componente Curricular: Turma(se houver):

ICA2103  |Produgdo Publicitaria em Radio TO1

Docente(s):

IAntonio César da Silva

CH Total |CH Teorica CH Pratica Outra




64H 40H 24H

|[Conteudos, etapas e atividades praticas adaptadas ao formato remoto:

Unidade I — O percurso historico do radio
1. Historia;
2. Compromisso social do radio

3. A publicidade em radio

Unidade II — Caracteristicas do radio e Linguagem radiofonica

1. Caracteristicas do radio (tecnologia e linguagem)

2. Segmentacio em radio (educativo, comercial, educativo)

3. Locucao, roteiro e producao radiofonica

4. Segmentos da publicidade no radio: institucional, comercial e servicos.
S. Formatos da publicidade: spots, jingles, chamadas

[6. Formas de insercio: testemunhal, spot, patrocinio.

Unidade III — Producio de pecas publicitarias para radio

1. Nesta unidade, por conta da adaptac¢do da disciplina para o semestre 2020.1, serao examinadas e
analisadas pecas de publicidades realizadas por agéncias locais e nacionais. Os estudantes deverao
[realizar uma série de analises de diversos tipos de pecas.

2. Desenvolvimento de roteiros de spots dos tipos: institucionais e promocionais.

Formato adotado (marcar apenas um):




100% nao presencial com uso de
tecnologias e recursos digitais

Justificativa (motivos considerados para esta op¢do):

Por conta da Pandemia de COVID-19, optou-se por uma
adaptacao da disciplina; considerando a manutencio de seu
conteudo tedrico e a reformulacio de atividades praticas
[para o modelo remoto.

Hibrido (parte remota + parte
presencial)

Justificativa (motivos considerados para esta op¢do):

Data de inicio das atividades:

Data prevista de término:

27/09/2021

10/02/2022

Estratégias didaticas (metodologias, infraestrutura, tecnologias, formas de mediagao, interagao e
vinculacao aos espagos) a serem utilizadas no formato remoto de contetidos e de atividades praticas:

1. Aulas sincronas e aulas assincronas no formato online

2. Leituras Orientadas

(98]

. Realizaciao de Seminario Online

4. Discussao e avaliacao das atividades no formato online

Mecanismos de supervisio e avaliaciao a serem utilizados:

[prazos)

- Assiduidade nas atividades (presenca nas aulas sincronas, entrega das atividades, cumprimento dos

- Realizacao das atividades (entrega e eficiéncia dos produtos - roteiros e analises dos produtos de
[comunicac¢io pedidos na disciplina e realizacio de produto final em grupo)

Local e Data:




Fortaleza, 29 de outubro de 2021.

Assinatura do Professor

Aprovado

lem Assinatura do Chefe de Departamento ou Diretor da Unidade Académica

03/11/2021

(*) TERMO DE RESPONSABILIDADE:

Assumo inteira responsabilidade pelas informacdes prestadas neste Plano de Ensino (Adaptacao), com
informagdes cadastrais do componente curricular em total consonancia com o Sistema Integrado de Gestdo
de Atividades Académicas — SIGAA.

Documento assinado eletronicamente por ARAGUACY PAIXAO ALMEIDA FILGUEIRAS, Vice
Diretor, em 03/11/2021, as 15:59, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, § 1°,
do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

il
P
Sel o
assinatura
eletrbnica

Documento assinado eletronicamente por ANTONIO CESAR DA SILVA, Professor do Magistério
Superior, em 08/11/2021, as 11:21, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, §
1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

e
seil
<k 1)
assinatura
eletrénica

Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
Graduacio, em 16/01/2026, as 11:27, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
§ 1°, do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

a8
i I
S€I° o
assinatura
eletrbnica

Referéncia: Processo n° 23067.044319/2021-19 SEI n°® 2456898


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA
PRO-REITORIA DE GRADUACAO

Plano de Ensino (Adaptacio)
Estagios e Componentes curriculares praticos (*)
Semestre 2021.2
ATENCAO!

e Este formulério atende ao disposto na legislagdo vigente, sobre o carater excepcional de utilizacao de
recursos educacionais digitais para integralizagao da carga horaria das atividades pedagogicas.

e Deve ser preenchido pelo professor responsavel por componentes curriculares (disciplina com carga
horaria pratica ou atividade de Estagio), no semestre 2021.2, que opte por realizar a oferta desses
componentes utilizando recursos e tecnologias digitais.

e Para cada componente curricular, deve haver um formulario preenchido.

e A proposta contida neste formulario devera ser aprovada nas devidas instancias do curso e, apos
aprovacao, remetida em processo SEI para a COPAC/PROGRAD para os tramites formais no ambito
da Pro-Reitoria de Graduagdo, a fim de ser analisada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do
Curso, em conformidade ao que determinam as normas legais.

Unidade Académica: Curso:

Instituto de Cultura de Arte Comunicacdo Social - Publicidade e Propaganda

Departamento (se houver):

[Codigo
SIGAA do
Icomponente
curricular:

Componente Curricular: Turma(se houver):

ICA2101 Publicidade Multimidia TO1

Docente(s):

IAntonio César da Silva

CH Total |CH Teorica CH Pratica Outra




64H 40H

32H

|[Conteudos, etapas e atividades praticas adaptadas ao formato remoto:

UNIDADE 1

A Internet: conceitos e nocoes;

Formas de comercializacao na web;

Publicidade e TV Digital;

UNIDADE 2

Redacio publicitaria para Internet;

UNIDADE 3

Analise e estudo de midias alternativas;

A Internet como midia publicitaria: interatividade, formatos e publicos;

[Criacao de pecas publicitarias para Internet

Planejamento e producio de pecas publicitarias para Internet

Formato adotado (marcar apenas um):

100% nao presencial com uso de
tecnologias e recursos digitais

Justificativa (motivos considerados para esta op¢do):

Por conta da Pandemia de COVID-19, optou-se por uma
adaptacio da disciplina; considerando a manutencio de seu
conteudo tedrico e a reformulacio de atividades praticas
[para o modelo remoto.

Hibrido (parte remota + parte
presencial)

Justificativa (motivos considerados para esta op¢do):




Data de inicio das atividades: Data prevista de término:

27/09/202

1 10/02/2021

Estratégias didaticas (metodologias, infraestrutura, tecnologias, formas de mediagao, interagdo e
vinculacdo aos espagos) a serem utilizadas no formato remoto de contetdos e de atividades praticas:

3. Rea

1. Aulas sincronas e aulas assincronas no formato online

2. Leituras Orientadas

lizacdo de Seminario Online

4. Discussao e avaliacao das atividades no formato online

Mecanismos de supervisao e avaliacao a serem utilizados:

[prazos)

- Assiduidade nas atividades (presenca nas aulas sincronas, entrega das atividades, cumprimento dos

- Realizacao das atividades (entrega e eficiéncia dos produtos - roteiros e analises dos produtos de
[comunicac¢do pedidos na disciplina e realizacdo de produto final em grupo)

Local e Data:

Fortaleza, 29 de outubro de 2021.

Assinatura do Professor

Aprovado
fem

Assinatura do Chefe de Departamento ou Diretor da Unidade Académica

03/11/2021

(*) TERMO DE RESPONSABILIDADE:




Assumo inteira responsabilidade pelas informagdes prestadas neste Plano de Ensino (Adaptagdo), com
informagoes cadastrais do componente curricular em total consonancia com o Sistema Integrado de Gestdo
de Atividades Académicas — SIGAA.

eil Documento assinado eletronicamente por ARAGUACY PAIXAO ALMEIDA FILGUEIRAS, Vice
ﬂimm; inl’ Diretor, em 03/11/2021, as 15:59, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, § 1°,
eletrénica do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

sel g

eletrbnica

Documento assinado eletronicamente por ANTONIO CESAR DA SILVA, Professor do Magistério
Superior, em 08/11/2021, as 11:20, conforme horério oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, §
1°, do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

1.
Sel @
assinatura

eletrénica

Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
Graduacio, em 16/01/2026, as 11:27, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
§ 1°, do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

Referéncia: Processo n° 23067.044319/2021-19 SEI n°® 2456936
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MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA
PRO-REITORIA DE GRADUACAO

Plano de Ensino (Adaptacio)
Estagios e Componentes curriculares praticos (*)
Semestre 2021.2
ATENCAO!

e Este formulério atende ao disposto na legislagdo vigente, sobre o carater excepcional de utilizacao de
recursos educacionais digitais para integralizagao da carga horaria das atividades pedagogicas.

e Deve ser preenchido pelo professor responsavel por componentes curriculares (disciplina com carga
horaria pratica ou atividade de Estagio), no semestre 2021.2, que opte por realizar a oferta desses
componentes utilizando recursos e tecnologias digitais.

e Para cada componente curricular, deve haver um formulario preenchido.

e A proposta contida neste formulario devera ser aprovada nas devidas instancias do curso e, apos
aprovacao, remetida em processo SEI para a COPAC/PROGRAD para os tramites formais no ambito
da Pro-Reitoria de Graduagdo, a fim de ser analisada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do
Curso, em conformidade ao que determinam as normas legais.

Unidade Académica: Curso:

Instituto de Cultura e Arte (Ica) Comunicacdo Social — Publicidade e Propaganda

Departamento (se houver):

[Codigo
SIGAA do
Icomponente
curricular:

Componente Curricular: Turma(se houver):

ICA2026 |Programacgao Visual em Publicidade e Propaganda TO1

Docente(s):

Joaquim Francisco Cordeiro Neto

CH Total |CH Teorica CH Pratica Outra




64h 32h 32h

|[Conteudos, etapas e atividades praticas adaptadas ao formato remoto:

IAULA 01 Apresentagao da disciplina

AULA 02 Fundamentos da estética e do design
AULA 03 Retorica da Imagem

IAULA 04 Design da Informacao

AULA 05 Principios da Organizagao

AULA 06 Cores

AULA 07 Tipografia

IAULA 08 Projeto Experimental 01 (Qualificagao)
AULA 09 Projeto Experimental 01 (Qualificagdo)
AULA 10 Projeto Experimental 01

IAULA 11 Grids: juntando todas as pecas

IAULA 12 Conceito de marca e identidade visual
IAULA 13 Programacao Visual em Midias Sociais Digitais
AULA 14 Projeto Experimental 02 (Qualificagdo)
AULA 15 Projeto Experimental 02 (Qualificagdo)

AULA 16 Projeto Experimental 02

Formato adotado (marcar apenas um):

Justificativa (motivos considerados para esta op¢do):

As restricdes impostas pela pandemia somadas as orientagdes
100% nio presencial com uso de  [sanitarias tornam inadequadas as atividades presenciais em
tecnologias e recursos digitais ambiente laboratorial de forma a garantir a seguranga dos
participantes. Por isso, houve a adequagdo possivel e vidvel, neste
momento, para que oS encontros ocorram, enquanto necessario,
na modalidade remota.




Justificativa (motivos considerados para esta op¢do):

Hibrido (parte remota + parte

presencial)
Data de inicio das atividades: Data prevista de término:
27/09/2021 10/02/2022

Estratégias didaticas (metodologias, infraestrutura, tecnologias, formas de mediagao, interagao e
vinculacao aos espagos) a serem utilizadas no formato remoto de contetidos e de atividades praticas:

A disciplina aborda o aspecto visual da publicidade, buscando a compreensao dos tipos de relacionamentos
Existentes entre os elementos que compde esse sistema de significacao. Ressalta a importancia da imagem
o mundo contemporaneo e suas implicagdes para o desenvolvimento da linguagem visual.

Em "Programacao Visual em Publicidade e Propaganda", além de recursos didaticos assincronos,
investimentos no método learn-by-doing com exercicios individuais e coletivos sincronos adequados ao
|[contexto remoto que fortalecam o envolvimento dialdgico e o aprendizado significativo dos estudantes.

Todas interagdes correspondentes a disciplina ocorrerdo em AV A disponibilizado pela Universidade.

Mecanismos de supervisdo e avaliacio a serem utilizados:

Além do registro de frequéncia, durante a disciplina, os discentes realizarao dois projetos — adequados ao
contexto remoto — correspondentes aos conteudos didaticos expostos. Os exercicios resultardo em artefatos
Idigitais (leiautes, imagens, esquemas, frameworks e videos) que serdo arquivados em portfolio online
apresentados a turma seguindo cronograma estabelecido pelo professor, contando com processos de
qualificacdo, revisdo e sofistica¢do antes da avaliagdo final, potencializando o valor do feedback coletivo
Icritico e o aprendizado significativo dos estudantes.

Local e Data:

Fortaleza 29 de outubro de 2021.

Assinatura do Professor

Aprovado
lem

Assinatura do Chefe de Departamento ou Diretor da Unidade Académica

03/11/2021




(*) TERMO DE RESPONSABILIDADE:

Assumo inteira responsabilidade pelas informagdes prestadas neste Plano de Ensino (Adaptagdo), com
informacgodes cadastrais do componente curricular em total consondncia com o Sistema Integrado de Gestao
de Atividades Académicas — SIGAA.

Documento assinado eletronicamente por ARAGUACY PAIXAO ALMEIDA FILGUEIRAS, Vice
Diretor, em 03/11/2021, as 15:59, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, § 1°,
do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

assinat u! a Ij
eletrénica

Documento assinado eletronicamente por Joaquim Francisco Cordeiro Neto, Professor 3 Grau, em
04/11/2021, as 13:55, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, § 1°, do Decreto
n° 8.539, de 8 de outubro de 2015.

assinatura Ij
eletrénica

Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
Graduacio, em 16/01/2026, as 11:27, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
§ 1°, do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

.ls.tlr'ﬂ!u!.l d
eletrénica

[=] 7 1'r_l %1 E
- -._ — =
] - :._

Referéncia: Processo n° 23067.044319/2021-19 SEI n°® 2458464
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MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA
PRO-REITORIA DE GRADUACAO

Plano de Ensino (Adaptacio)
Estagios e Componentes curriculares praticos (*)
Semestre 2021.2
ATENCAO!

e Este formulério atende ao disposto na legislagdo vigente, sobre o carater excepcional de utilizacao de
recursos educacionais digitais para integralizagao da carga horaria das atividades pedagogicas.

e Deve ser preenchido pelo professor responsavel por componentes curriculares (disciplina com carga
horaria pratica ou atividade de Estagio), no semestre 2021.2, que opte por realizar a oferta desses
componentes utilizando recursos e tecnologias digitais.

e Para cada componente curricular, deve haver um formulario preenchido.

e A proposta contida neste formulario devera ser aprovada nas devidas instancias do curso e, apos
aprovacao, remetida em processo SEI para a COPAC/PROGRAD para os tramites formais no ambito
da Pro-Reitoria de Graduagdo, a fim de ser analisada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do
Curso, em conformidade ao que determinam as normas legais.

Unidade Académica: Curso:

Instituto de Cultura e Arte (Ica) Comunicacdo Social — Publicidade e Propaganda

Departamento (se houver):

[Codigo
SIGAA do
Icomponente
curricular:

Componente Curricular: Turma(se houver):

ICA2099  [Criagao T02

Docente(s):

JOAQUIM FRANCISCO CORDEIRO NETO

CH Total |CH Teorica CH Pratica Outra




64h 32h 32h

|[Conteudos, etapas e atividades praticas adaptadas ao formato remoto:

A disciplina aborda o estudo da criatividade e dos processos criativos, promovendo os pensamentos
|dedutivo, indutivo e abdutivo aplicados as praticas criativas de comunicagdo publicitaria.

AULA 01 — Apresentagdo da disciplina.

IAULA 02 — Pensamento criativo no mundo 4.0

IAULA 03 — Criatividade estratégica e criatividade de expressao.

IAULA 04 — Conceito criativo e big Idea.

IAULA 05 — Estudo dos fatores de inibi¢do a criatividade

IAULA 06 — Procedimentos que facilitam abordagens criativas para problemas de comunicagao.
IAULA 07 — O papel da cultura da conex@o no desenvolvimento da mensagem publicitaria criativa

AULA 08 — Projecao, identificagdo e rejeicao como estratégias de persuasao

[criativo.

AULA 10 — Elementos para redacao e elaboragao do briefing de criagdo
AULA 11 — Conceito criativo para diferentes plataformas de comunicagao
IAULA 12 — Criagao para formatos publicitarios tradicionais

IAULA 13 — Criacdo para formatos publicitarios alternativos

AULA 14 — Projeto Experimental (Qualificacdo)

AULA 15 — Projeto Experimental (Qualificacdo)

IAULA 16 — Projeto Experimental

AULA 09 — Promessa basica e promessa secundaria. Definicao da afirmagao basica, do tom e do tema

Formato adotado (marcar apenas um):




Justificativa (motivos considerados para esta op¢do):
As restrigdes impostas pela pandemia somadas as orientagdes
0/ nx . sanitarias tornam inadequadas as atividades presenciais em
100% nao presencial com uso de . . .
X . L ambiente laboratorial de forma a garantir a seguranga dos
tecnologias e recursos digitais . ) ~ , -
participantes. Por isso, houve a adequacao possivel e vidvel,
neste momento, para que os encontros ocorram, enquanto
necessario, na modalidade remota.
Justificativa (motivos considerados para esta op¢do):
Hibrido (parte remota + parte
presencial)
Data de inicio das atividades: Data prevista de término:
27/09/2021 10/02/2022

Estratégias didaticas (metodologias, infraestrutura, tecnologias, formas de mediagao, interagao e
vinculacao aos espagos) a serem utilizadas no formato remoto de contetidos e de atividades praticas:

A disciplina aborda o estudo da criatividade e do processo criativo e técnicas e estratégias de criagdo, frente
Izos variados meios de comunicagdo com aplicagdo pratica do contetido na criagdo de uma campanha
ublicitaria.

Em "Criacao", além de recursos didaticos assincronos, investiremos em uma abordagem learn-by-doing com)|
Iexercicios individuais e coletivos sincronos adequados ao contexto remoto que fortalecam o envolvimento
dialogico e o aprendizado significativo dos estudantes.

Todas interagdes correspondentes a disciplina ocorrerdo em AVA disponibilizado pela Universidade e
integrados ao sistema SI3 com oferta de contetidos didaticos assincronos e encontros sincronos para
atividades individuais e coletivas.

Mecanismos de supervisio e avaliacio a serem utilizados:

Além do registro de frequéncia, durante a disciplina, os discentes realizarao atividades — adequados ao
contexto remoto — correspondentes aos conteudos didaticos expostos. Os exercicios serdo acompanhados de
Irequisitos, restrigdes e critérios de avaliacao especificos que resultardo em apresentagdes e artefatos digitais,
seguindo cronograma estabelecido pelo professor, que serdo arquivados em portfolio online.

Local e Data:




Fortaleza, 29 de outubro de 2021.

Assinatura do Professor

Aprovado

em Assinatura do Chefe de Departamento ou Diretor da Unidade Académica
il

03/11/2021

(*) TERMO DE RESPONSABILIDADE:

Assumo inteira responsabilidade pelas informagdes prestadas neste Plano de Ensino (Adaptacdo), com
informacgodes cadastrais do componente curricular em total consonancia com o Sistema Integrado de Gestao
de Atividades Académicas — SIGAA.

Documento assinado eletronicamente por ARAGUACY PAIXAO ALMEIDA FILGUEIRAS, Vice
Diretor, em 03/11/2021, as 15:59, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, § 1°,
do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

assmatum Iil’
eletrénica

Documento assinado eletronicamente por Joaquim Francisco Cordeiro Neto, Professor 3 Grau, em
04/11/2021, as 13:55, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, § 1°, do Decreto
n° 8.539, de 8 de outubro de 2015.

as-sma:um tl’
eletrbnica

Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
Graduacio, em 16/01/2026, as 11:27, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
§ 1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

assuna:um Iil’
eletrénica

A autenticidade deste documento pode ser conferida no site
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0,
informando o codigo verificador 2458484 ¢ o cddigo CRC 27CC04BC.

Referéncia: Processo n° 23067.044319/2021-19 SEI n°® 2458484
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MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA
PRO-REITORIA DE GRADUACAO

Plano de Ensino (Adaptagdo)
Estagios e Componentes curriculares praticos (*)
Semestre 2021.2
ATENGAO!

¢ Este formulario atende ao disposto na legislacdo vigente, sobre o carater excepcional de utilizagdo de recursos
educacionais digitais para integralizacdo da carga horaria das atividades pedagodgicas.

¢ Deve ser preenchido pelo professor responsavel por componentes curriculares (disciplina com carga horaria pratica ou
atividade de Estagio), no semestre 2021.2, que opte por realizar a oferta desses componentes utilizando recursos e
tecnologias digitais.

e Para cada componente curricular, deve haver um formulario preenchido.

¢ A proposta contida neste formulario devera ser aprovada nas devidas instancias do curso e, apds aprovagao, remetida em
processo SEI para a COPAC/PROGRAD para os tramites formais no &mbito da Pro-Reitoria de Graduagdo, a fim de ser
analisada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso, em conformidade ao que determinam as normas legais.

IUnidade Académica: Curso:

ICA Comunicacdo Social - Publicidade e propaganda

[Departamento (se houver):

[Codigo
SIGAA do
Icomponente
curricular:

Componente Curricular: Turma(se houver):

ICA 3238 |CRIACAO DE PORTFOLIO T 01

[Docente(s):

|Fernando Luis Maia da Cunha

|CH Total |CH Teorica CH Pratica Outra

64 h 30 h 34 h

[Conteudos, etapas e atividades praticas adaptadas ao formato remoto:

Esta disciplina estrutura-se no mergulho no mundo das atividades elaboradas de cada aluno, sejam ela
rofissionais ou amadoras a fim de juntamente com ele construir um portfélio que venha a servir de apoio
ara a entrada no mundo profissional. Prevé o aprendizado tedrico denso e uma parte em atividades praticas

https://sei.ufc.br/sei/controlador.php?acaoc=documento_imprimir_web&acao_oriagem=arvore_visualizar&id_documento=2742112&infra_sistema=1...
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que podem ser feitas em qualquer lugar, ja que trabalharemos com o material desenvolvido em parceria e de

forma coletiva.

Os diferentes meios e formatos para elaboragdo de um portfolio. Produgdo de suportes para compilagdes de
rabalhos. Roteiro e criagdo do Portfolio, defini¢cdo do discurso e organizacdo. Produgdo de pecas
ublicitarias a serem incluidas no portfélio desenvolvido.

[Formato adotado (marcar apenas um):

100% néo presencial com uso de
tecnologias e recursos digitais

Justificativa (motivos considerados para esta op¢do):

O objetivo da disciplina ¢ orientar os alunos de maneira
inovadora e criativa a apresentag@o dos seus trabalhos a partir do
desenvolvimento de um portfolio direcionado para cada contexto
no mercado publicitario.

Ja que trabalho ¢ realizado de forma teorica e a parte pratica € de
analise de material para formar um portfélio, vemos que nio
havera assim nenhum prejuizo por ser remoto e sendo viavel
realizar demonstracdes individuais aproveitando as novas
tecnologias, assim, optou-se por adequar a disciplina ao modo
remoto. Para tanto, com o uso de tecnologias e recursos digitais
sera possivel abordar todos os conteudos necessarios de modo
sincrono, para que os objetivos da disciplina sejam alcancados
satisfatoriamente e as atividades sdo feitas pelos alunos em casa
e apresentadas ao professor.

Hibrido (parte remota + parte
presencial)

Justificativa (motivos considerados para esta op¢ao):

[Data de inicio das atividades:

IData prevista de término:

27/ 09/ 2021

10/ 02/ 2021

[Estratégias didaticas (metodologias, infraestrutura, tecnologias, formas de mediagdo, interagdo e
vinculag@o aos espagos) a serem utilizadas no formato remoto de contetidos e de atividades praticas:

As plataformas SigaA e Google Classroom serdo os veiculos principais para comunicagao com 0s
estudantes. No Classroom serdo postados os materiais e atividades a serem realizados. Os comentarios as

atividades e todas as avalia¢cdes também ocorrerdo via Classroom.

Para os encontros online sera utilizado o Google Meet. Os encontros (ou aulas online) ocorrerdo em
semanas intercaladas, de acordo com os contetidos abordados e o cronograma da disciplina.

Serdo utilizados videos da plataforma Youtube e da plataforma Vimeo, arquivos em formato PDF e WORD.

Serdo disponibilizadas videoaulas produzidas pela docente, como ferramenta auxiliar para a boa

compreensdo das técnicas e contetudos.

https://sei.ufc.br/sei/controlador.php?acaoc=documento_imprimir_web&acao_oriagem=arvore_visualizar&id_documento=2742112&infra_sistema=1...
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Mecanismos de supervisdo e avaliaciio a serem utilizados:

O acompanhamento das atividades sera feito através da plataforma Classroom, com orientagdes e avaliacdes
individuais. Durante as reunides via Google Meet sera avaliada a eficacia das metodologias e propostas de
rabalho, bem como serdo discutidas eventuais melhorias e adaptagoes.

As frequéncias serdo verificadas através da assiduidade e pontualidade na resposta as atividades propostas.

[Local e Data:

|Fortaleza, 5 de novembro de 2021.

IAssinatura do Professor

Aprovado
llem

Assinatura do Chefe de Departamento ou Diretor da Unidade Académica

o8/ 11/
2021

(*) TERMO DE RESPONSABILIDADE:

Assumo inteira responsabilidade pelas informagdes prestadas neste Plano de Ensino (Adaptag@o), com informagdes cadastrais do
componente curricular em total consonancia com o Sistema Integrado de Gestdo de Atividades Académicas — SIGAA.

—

= O
-ail
eletrénica

Documento assinado eletronicamente por ARAGUACY PAIXAO ALMEIDA FILGUEIRAS, Vice Diretor, em 08/11/2021, as
11:37, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 62, § 12, do Decreto n2 8.539, de 8 de outubro de
2015.

—

seil

assinatura
eletrénica

Documento assinado eletronicamente por Fernando Luis Maia da Cunha, Professor Titular-Livre Magistério Superior, em
08/11/2021, as 12:08, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 62, § 12, do Decreto n2 8.539, de 8 de
outubro de 2015.

Referéncia: Processo n® 23067.045014/2021-16

https://sei.ufc.br/sei/controlador.php?acaoc=documento_imprimir_web&acao_oriagem=arvore_visualizar&id_documento=2742112&infra_sistema=1...
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MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA
PRO-REITORIA DE GRADUACAO

Plano de Ensino (Adaptacio)
Estagios e Componentes curriculares praticos (*)
Semestre 2021.2
ATENCAO!

e Este formulério atende ao disposto na legislagdo vigente, sobre o carater excepcional de utilizacao de
recursos educacionais digitais para integralizagao da carga horaria das atividades pedagogicas.

e Deve ser preenchido pelo professor responsavel por componentes curriculares (disciplina com carga
horaria pratica ou atividade de Estagio), no semestre 2021.2, que opte por realizar a oferta desses
componentes utilizando recursos e tecnologias digitais.

e Para cada componente curricular, deve haver um formulario preenchido.

e A proposta contida neste formulario devera ser aprovada nas devidas instancias do curso e, apos
aprovacao, remetida em processo SEI para a COPAC/PROGRAD para os tramites formais no ambito
da Pro-Reitoria de Graduagdo, a fim de ser analisada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do
Curso, em conformidade ao que determinam as normas legais.

Unidade Académica: Curso:

Instituto de Cultura de Arte Comunicacdo Social - Publicidade e Propaganda

Departamento (se houver):

Codigo SIGAA

do componente |[Componente Curricular: Turma(se houver):
curricular:

ICA2101 Publicidade Multimidia 01

Docente(s):

Antonio César da Silva

CH Total CH Teorica CH Pratica Outra




64H 40H

24H

[Conteudos, etapas e atividades praticas adaptadas ao formato remoto:

UNIDADE 1

A Internet: conceitos e nogdes;

Formas de comercializagdo na web;

Publicidade e TV Digital;

UNIDADE 2

Redacao publicitaria para Internet;

UNIDADE 3

Analise e estudo de midias alternativas;

[Criacdo de pecas publicitarias para Internet

A Internet como midia publicitaria: interatividade, formatos e publicos;

Planejamento e producdo de pecas publicitarias para Internet

Formato adotado (marcar apenas um):

e 100% nao presencial com uso de
tecnologias e recursos digitais

Justificativa (motivos considerados para esta op¢do):

Por conta da Pandemia de COVID-19, optou-se por uma
adaptagdo da disciplina; considerando a manuten¢do de seu
conteudo tedrico e a reformulagdo de atividades praticas para
0 modelo remoto.

Hibrido (parte remota + parte
presencial)

Justificativa (motivos considerados para esta op¢ao):

Data de inicio das atividades:

Data prevista de término:




27/09/2021 10/02/2021

Estratégias didaticas (metodologias, infraestrutura, tecnologias, formas de mediagao, interacao e
vinculacao aos espagos) a serem utilizadas no formato remoto de contetidos e de atividades praticas:

1. Aulas sincronas e aulas assincronas no formato online
2. Leituras Orientadas
3. Realizag¢do de Seminario Online

4. Discussao e avaliacao das atividades no formato online

Mecanismos de supervisio e avaliacio a serem utilizados:

- Assiduidade nas atividades (presenga nas aulas sincronas, entrega das atividades, cumprimento dos
[prazos)

- Realizacdo das atividades (entrega e eficiéncia dos produtos - roteiros e anélises dos produtos de
[comunicacdo pedidos na disciplina e realizagdo de produto final em grupo)

Local e Data:

Fortaleza, 16 de novembro de 2021.

Assinatura do Professor

Aprovado em |Assinatura do Chefe de Departamento ou Diretor da Unidade Académica

(*) TERMO DE RESPONSABILIDADE:

Assumo inteira responsabilidade pelas informagdes prestadas neste Plano de Ensino (Adaptacdo), com



informagdes cadastrais do componente curricular em total consonancia com o Sistema Integrado de Gestdo
de Atividades Académicas — SIGAA.

Documento assinado eletronicamente por MARCO TULIO FERREIRA DA COSTA, Diretor de
Unidade, em 18/11/2021, as 10:44, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, §
1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

ass Il"l.l! ura L‘j
eletrénica

Documento assinado eletronicamente por ANTONIO CESAR DA SILVA, Professor do Magistério
Superior, em 25/11/2021, as 09:12, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, §
1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

assinat u! a d
eletrénica

Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
Graduacio, em 16/01/2026, as 11:27, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
§ 1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

assinatura L‘j
eletrbnica

Referéncia: Processo n® 23067.044319/2021-19 SEI n° 2507174


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA
PRO-REITORIA DE GRADUACAO

Plano de Ensino (Adaptacio)
Estagios e Componentes curriculares praticos (*)
Semestre 2021.1
ATENCAO!

e Este formulério atende ao disposto na legislagdo vigente, sobre o carater excepcional de utilizacao de
recursos educacionais digitais para integralizagao da carga horaria das atividades pedagogicas.

e Deve ser preenchido pelo professor responsavel por componentes curriculares (disciplina com carga
horaria pratica ou atividade de Estagio), no semestre 2021.1, que opte por realizar a oferta desses
componentes utilizando recursos e tecnologias digitais.

e Para cada componente curricular, deve haver um formulario preenchido.

e A proposta contida neste formulario devera ser aprovada nas devidas instancias do curso e, apos
aprovacao, remetida em processo SEI para a COPAC/PROGRAD para os tramites formais no ambito
da Pro-Reitoria de Graduagdo, a fim de ser analisada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do
Curso, em conformidade ao que determinam as normas legais.

Unidade Académica: Curso:

ICA - Instituto de Cultura e Arte Comunica¢do Social - Publicidade e Propaganda

Departamento (se houver):

[Codigo
SIGAA do
Icomponente
curricular:

Componente Curricular: Turma(se houver):

ICA2031  |Produgao Publicitaria em TV e Cinema

Docente(s):

ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES

CH Total |CH Teorica CH Pratica Outra




64h 32h 32h

|[Conteudos, etapas e atividades praticas adaptadas ao formato remoto:

IAULA 1 - Discussao sobre a disciplina e modelo remoto (sincrona)

AULA 2- Apresentacao do plano de disciplina. Linguagem audiovisual. (sincrona)

AULA 3 - O plano na linguagem audiovisual. Enquadramentos, tipos de dngulos. (atividades assincronas)
IAULA 4- O plano na linguagem audiovisual. Enquadramentos, tipos de angulos. (atividade sincrona)

IAULA 5- Fases de producao audiovisual no contexto publicitario. Pré-producao, producao e pos-
[producdo. (atividades assincronas)

IAULA 6 - Fases de produgdo audiovisual no contexto publicitario. Pré-producdo, producao e pos-
[producdo. (atividade sincrona)

AULA 7 - Profissionais envolvidos na producao e no set de filmagem. (atividades assincronas)
IAULA 8- Profissionais envolvidos na producao e no set de filmagem. (atividade sincrona)
AULA 9 - O roteiro publicitario. O briefing. Narrativa classica. (atividades assincronas)
IAULA 10 - O roteiro publicitario. O briefing. Narrativa classica (atividade sincrona)

IAULA 11- O roteiro publicitario. Criagao de personagens e cenas. (atividades assincronas)
AULA 12 - O roteiro publicitario. Criacdo de personagens e cenas. (atividade sincrona)
IAULA 13 Questdes técnicas de set, diregdo, fotografia e edigdo. (atividades assincronas)
AULA 14 Questdes técnicas de set, dire¢do, fotografia e edi¢do. (atividade sincrona)

IAULAS 15 e 16- Apresentacao do trabalho final e encerramento da disciplina. (atividade sincrona)

Formato adotado (marcar apenas um):

Justificativa (motivos considerados para esta op¢do):

X 100% nao presencial com uso de ' N . '
tecnologias e recursos digitais As medidas restritivas tomadas para deter a disseminagao do
coronavirus impedem a realizagdo de aulas em laboratdrios, pois
0s mesmos nao estao equipados para o distanciamento social e o

nao compartilhamento de objetos.




Justificativa (motivos considerados para esta op¢do):
Hibrido (parte remota + parte

presencial)
Data de inicio das atividades: Data prevista de término:
12/05/2021 01/09/2021

Estratégias didaticas (metodologias, infraestrutura, tecnologias, formas de mediagao, interagao e
vinculacao aos espagos) a serem utilizadas no formato remoto de contetidos e de atividades praticas:

Encontros sincronos e videoaulas assincronas.
Leituras orientadas e discussdo de textos.
[Orientagdes de atividades e exercicios adaptados para a realidade técnica e familiar dos alunos.

Discussao ¢ avaliacao das atividades.

Mecanismos de supervisdo e avaliacio a serem utilizados:

FREQUENCIA DE CADA FORUM, ATIVIDADES DE RECAPITULACAO DO
ICONTEUDO (TEXTOS, VIDEOS E AUDIOS SOBRE O CONTEUDO),
'WEBCONFERENCIAS

Avaliacdes Virtuais (Construcao de Portfolio e atividades aplicadas —
lexercicios de montagem, filmagem, manipulagdo de imagem)

Local e Data:

Fortaleza, 09 de Junho de 2021.

Assinatura do Professor




Aprovado

em Assinatura do Chefe de Departamento ou Diretor da Unidade Académica
il

25/06/2021

(*) TERMO DE RESPONSABILIDADE:

Assumo inteira responsabilidade pelas informacdes prestadas neste Plano de Ensino (Adaptacdo), com

informacgodes cadastrais do componente curricular em total consonancia com o Sistema Integrado de Gestao
de Atividades Académicas — SIGAA.

il
Sel o
assinatura
eletrbnica

Documento assinado eletronicamente por ARAGUACY PAIXAO ALMEIDA FILGUEIRAS, Vice
Diretor, em 29/06/2021, as 16:38, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, § 1°,
do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Professor do
Magistério Superior, em 09/07/2021, as 12:38, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento
no art. 6°, § 1°, do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

il
Sel o
assinatura
eletrbnica

o, . . .
ses i A autenticidade deste documento pode ser conferida no site

""'-"._r£ https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id orgao_acesso_externo=0,
: i

= informando o codigo verificador 1993195 ¢ o codigo CRC COFDAOFB.

Referéncia: Processo n® 23067.022289/2021-81 SEIn® 1993195


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA
PRO-REITORIA DE GRADUACAO

Plano de Ensino (Adaptacio)
Estagios e Componentes curriculares praticos (*)
Semestre 2021.1
ATENCAO!

e Este formulério atende ao disposto na legislagdo vigente, sobre o carater excepcional de utilizacao de
recursos educacionais digitais para integralizagao da carga horaria das atividades pedagogicas.

e Deve ser preenchido pelo professor responsavel por componentes curriculares (disciplina com carga
horaria pratica ou atividade de Estagio), no semestre 2021.1, que opte por realizar a oferta desses
componentes utilizando recursos e tecnologias digitais.

e Para cada componente curricular, deve haver um formulario preenchido.

e A proposta contida neste formulario devera ser aprovada nas devidas instancias do curso e, apos
aprovacao, remetida em processo SEI para a COPAC/PROGRAD para os tramites formais no ambito
da Pro-Reitoria de Graduagdo, a fim de ser analisada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do
Curso, em conformidade ao que determinam as normas legais.

Unidade Académica: Curso:

Instituto de Cultura e Arte Comunicacdo Social - Publicidade e Propaganda

Departamento (se houver):

[Codigo
SIGAA do
Icomponente
curricular:

Componente Curricular: Turma(se houver):

ICA2040 [INFORMATICA E COMUNICACAO TO1

Docente(s):

ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES

CH Total |CH Teorica CH Pratica Outra




64H 32H 32H

|[Conteudos, etapas e atividades praticas adaptadas ao formato remoto:

Aula 1 - Discussao sobre o modelo remoto.

Aula 2 - Apresentacio do plano da disciplina. O papel da comunica¢io visual na comunicacio social
e publicidade de produtos midiaticos impressos e digitais.

Aula 3 - O que é Alfabetismo visual?

Aula 4 - Sintaxe e composicdo da Comunica¢io Visual.

Aula S - Apresentacio de exercicios

Aula 6 - Elementos basicos da Comunicac¢ao Visual.

Aula 7 - Tipografia: conceitos essenciais, classificacdo e recursos de computacio grafica para

editoracao

Aula 8 - A tipografia, anatomia, tamanho, escala,

classificacao.

Aula 9 - Exercicios de tipografia.

Aula 10 - Familias tipograficas, pontuacio, lettering, logotipos.

Aula 11 - Composicdo cromatica em ambientes digitais. A cor, simbologia e semidtica das cores.

Aula 12 - A cor, simbologia e semiotica das cores.

Aula 13 - Definicoes e classificacoes de

cores.

Aula 14 - Orientac¢des trabalho final.




Aula 15 - Orientacoes trabalho final.

Aula 16 - Encerramento da disciplina/apresentacio do trabalho final

Formato adotado (marcar apenas um):

100% nao presencial com uso de
tecnologias e recursos digitais

Justificativa (motivos considerados para esta op¢do):

As medidas restritivas tomadas para deter a disseminacao do
coronavirus impedem a realizagdo de aulas em laboratdrios, pois
0s mesmos nao estdo equipados para o distanciamento social e o
nao compartilhamento de objetos.

Hibrido (parte remota + parte
presencial)

Justificativa (motivos considerados para esta op¢do):

Data de inicio das atividades:

Data prevista de término:

11/05/2021

31/08/2021

Estratégias didaticas (metodologias, infraestrutura, tecnologias, formas de mediagao, interagao e
vinculacdo aos espagos) a serem utilizadas no formato remoto de contetidos e de atividades praticas:




Encontros sincronos e videoaulas assincronas.
Leituras orientadas e discussdo de textos.
|Orientacdes de atividades e exercicios adaptados para a realidade técnica e familiar dos alunos.

Discussao ¢ avaliagao das atividades.

Mecanismos de supervisao e avaliacao a serem utilizados:

FREQUENCIA DE CADA FORUM, ATIVIDADES DE RECAPITULACAO DO
ICONTEUDO (TEXTOS, VIDEOS E AUDIOS SOBRE O CONTEUDO),
'WEBCONFERENCIAS

Avaliacdes Virtuais (Construcao de Portfolio e atividades aplicadas —
lexercicios de montagem, filmagem, manipulacdo de imagem)

Local e Data:

Fortaleza, 09 de Junho de 2021.

Assinatura do Professor

Aprovado

em Assinatura do Chefe de Departamento ou Diretor da Unidade Académica
il

25/06/2021




(*) TERMO DE RESPONSABILIDADE:

Assumo inteira responsabilidade pelas informagdes prestadas neste Plano de Ensino (Adaptagdo), com
informacodes cadastrais do componente curricular em total consondncia com o Sistema Integrado de Gestao
de Atividades Académicas — SIGAA.

Documento assinado eletronicamente por ARAGUACY PAIXAO ALMEIDA FILGUEIRAS, Vice
Diretor, em 29/06/2021, as 16:38, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, § 1°,
do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

assinat u! a L]j
eletrénica

Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Professor do
Magistério Superior, em 09/07/2021, as 12:42, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento
no art. 6°, § 1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

assinatura L‘j
eletrbnica

Referéncia: Processo n° 23067.022289/2021-81 SEI n° 1993199


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA
PRO-REITORIA DE GRADUACAO

Plano de Ensino (Adaptacio)
Estagios e Componentes curriculares praticos (*)
Semestre 2021.1
ATENCAO!

e Este formulério atende ao disposto na legislagdo vigente, sobre o carater excepcional de utilizacao de
recursos educacionais digitais para integralizagao da carga horaria das atividades pedagogicas.

e Deve ser preenchido pelo professor responsavel por componentes curriculares (disciplina com carga
horaria pratica ou atividade de Estagio), no semestre 2021.1, que opte por realizar a oferta desses
componentes utilizando recursos e tecnologias digitais.

e Para cada componente curricular, deve haver um formulario preenchido.

e A proposta contida neste formulario devera ser aprovada nas devidas instancias do curso e, apos
aprovacao, remetida em processo SEI para a COPAC/PROGRAD para os tramites formais no ambito
da Pro-Reitoria de Graduagdo, a fim de ser analisada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do
Curso, em conformidade ao que determinam as normas legais.

Unidade Académica: Curso:

Instituto de Cultura e Arte Comunicacdo Social - Publicidade e Propaganda

Departamento (se houver):

[Codigo
SIGAA do
Icomponente
curricular:

Componente Curricular: Turma(se houver):

ICA2101 Publicidade Multimidia TO1

Docente(s):

IAntonio César da Silva

CH Total |CH Teorica CH Pratica Outra




64H 40H

20H -

|[Conteudos, etapas e atividades praticas adaptadas ao formato remoto:

UNIDADE 1

A Internet: conceitos e nogdes;

Formas de comercializa¢dao na web;

Publicidade e TV Digital;

UNIDADE 2
Analise e estudo de midias alternativas;
Redagdo publicitaria para Internet;

ICriacao de pegas publicitarias para Internet

UNIDADE 3

Planejamento e producdo de pecas publicitarias para Internet

A Internet como midia publicitaria: interatividade, formatos e publicos;

Formato adotado (marcar apenas um):

Justificativa Justificativa: Por conta da Pandemia de COVID-
19, optou-se por uma adaptacgdo da disciplina; considerando a
X 100% nao presencial com uso de manutencao de seu conteudo tedrico e a reformulacao de
tecnologias e recursos digitais atividades praticas para o modelo remoto.

Hibrido (parte remota + parte
presencial)

Justificativa (motivos considerados para esta op¢do):

Data de inicio das atividades:

Data prevista de término:




10/05/2021

03/11/2021

vinculagao

Estratégias didaticas (metodologias, infraestrutura, tecnologias, formas de mediagao, interacao e

aos espacos) a serem utilizadas no formato remoto de contetdos e de atividades praticas:

1. Aula

s sincronas € aulas assincronas no formato online

2. Leituras Orientadas
3. Realizag¢do de Seminario Online

4. Discussao e avaliacao das atividades no formato online

Mecanismos de supervisio e avaliaciio a serem utilizados:

[prazos)

[pedidos na

- Assiduidade nas atividades (presenga nas aulas sincronas, entrega das atividades, cumprimento dos

- Realizacdo das atividades (entrega e eficiéncia dos produtos - elaboragdo dos produtos de comunicacao

disciplina e realizagdo de produto final em grupo)

Local e Da

ta:

Fortaleza, 09 de junho de 2021.

Assinatura do Professor

Aprovado
fem

Assinatura do Chefe de Departamento ou Diretor da Unidade Académica

25/06/2021

(*) TERMO DE RESPONSABILIDADE:




Assumo inteira responsabilidade pelas informagdes prestadas neste Plano de Ensino (Adaptagdo), com
informagoes cadastrais do componente curricular em total consonancia com o Sistema Integrado de Gestdo
de Atividades Académicas — SIGAA.

eil Documento assinado eletronicamente por ARAGUACY PAIXAO ALMEIDA FILGUEIRAS, Vice
ﬂimm; inl’ Diretor, em 29/06/2021, as 16:38, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, § 1°,
eletrénica do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

eil Documento assinado eletronicamente por ANTONIO CESAR DA SILVA, Professor do Magistério
9 . L‘ily Superior, em 09/07/2021, as 12:52, conforme horério oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, §

assinatura

eletrénica 1°, do Decreto n°® 8.539. de 8 de outubro de 2015 .

Referéncia: Processo n® 23067.022289/2021-81 SEI n° 1993252


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA
PRO-REITORIA DE GRADUACAO

Plano de Ensino (Adaptacio)
Estagios e Componentes curriculares praticos (*)
Semestre 2021.1
ATENCAO!

e Este formulério atende ao disposto na legislagdo vigente, sobre o carater excepcional de utilizacao de
recursos educacionais digitais para integralizagao da carga horaria das atividades pedagogicas.

e Deve ser preenchido pelo professor responsavel por componentes curriculares (disciplina com carga
horaria pratica ou atividade de Estagio), no semestre 2021.1, que opte por realizar a oferta desses
componentes utilizando recursos e tecnologias digitais.

e Para cada componente curricular, deve haver um formulario preenchido.

e A proposta contida neste formulario devera ser aprovada nas devidas instancias do curso e, apos
aprovacao, remetida em processo SEI para a COPAC/PROGRAD para os tramites formais no ambito
da Pro-Reitoria de Graduagdo, a fim de ser analisada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do
Curso, em conformidade ao que determinam as normas legais.

Unidade Académica: Curso:

Instituto de Cultura e Arte Comunicacdo Social - Publicidade e Propaganda

Departamento (se houver):

[Codigo
SIGAA do
Icomponente
curricular:

Componente Curricular: Turma(se houver):

ICA 2103  |Produgdo Publicitaria em Radio TO1

Docente(s):

IAntonio César da Silva

CH Total |CH Teorica CH Pratica Outra




64H 32H 32H -

|[Conteudos, etapas e atividades praticas adaptadas ao formato remoto:

Unidade I — O percurso histérico do radio
1. Historia;
2. Compromisso social do radio

3. A publicidade em radio

Unidade I — Caracteristicas do radio e Linguagem radiofonica

1. Caracteristicas do radio (tecnologia e linguagem)

2. Segmentacdo em radio (educativo, comercial, educativo)

3. Locugao, roteiro e producao radiofonica

4. Segmentos da publicidade no radio: institucional, comercial e servigos.
5. Formatos da publicidade: spots, jingles, chamadas

|6. Formas de inser¢do: testemunhal, spot, patrocinio.

Unidade I1I — Produgdo de pegas publicitarias para radio

[uma série de andlises de diversos tipos de pecas.

2. Desenvolvimento de roteiros de spots dos tipos: institucionais € promocionais.

1. Nesta unidade, por conta da adaptagdo da disciplina para o semestre 2020.1, serdo examinadas e
analisadas pecas de publicidades realizadas por agéncias locais e nacionais. Os estudantes deverao realizar

Formato adotado (marcar apenas um):

tecnologias e recursos digitais para o modelo remoto.

Justificativa Por conta da Pandemia de COVID-19, optou-se
por uma adaptacdo da disciplina; considerando a manutengao de
100% nio presencial com uso de seu contetdo teodrico e a reformulagdo de atividades praticas




Hibrido (parte remota + parte

Justificativa (motivos considerados para esta op¢do):

presencial)
Data de inicio das atividades: Data prevista de término:
11/05/2021
03/11/2021

Estratégias didaticas (metodologias, infraestrutura, tecnologias, formas de mediagao, interagao e
vinculacdo aos espagos) a serem utilizadas no formato remoto de contetidos e de atividades praticas:

[\S)

1. Aulas sincronas e aulas assincronas no formato online
. Leituras Orientadas
3. Realiza¢ao de Seminario Online

4. Discussao ¢ avaliacdo das atividades no formato online

Mecanismos de supervisao e avaliacao a serem utilizados:

[prazos)

- Assiduidade nas atividades (presenga nas aulas sincronas, entrega das atividades, cumprimento dos

- Realizagdo das atividades (entrega e eficiéncia dos produtos - roteiros e analises dos produtos de
[comunicacdo pedidos na disciplina e realizagdo de produto final em grupo)

Local e Data:

Fortaleza, 09 de junho de 2021.

Assinatura do Professor

Aprovado
lem

Assinatura do Chefe de Departamento ou Diretor da Unidade Académica

25/06/2021




(*) TERMO DE RESPONSABILIDADE:

Assumo inteira responsabilidade pelas informagdes prestadas neste Plano de Ensino (Adaptagdo), com
informacgodes cadastrais do componente curricular em total consondncia com o Sistema Integrado de Gestao
de Atividades Académicas — SIGAA.

Documento assinado eletronicamente por ARAGUACY PAIXAO ALMEIDA FILGUEIRAS, Vice
Diretor, em 29/06/2021, as 16:38, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, § 1°,
do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

assinat u! a L]j
eletrénica

Documento assinado eletronicamente por ANTONIO CESAR DA SILVA, Professor do Magistério
Superior, em 09/07/2021, as 12:52, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, §
1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

assinatura L‘j
eletrénica

Referéncia: Processo n® 23067.022289/2021-81 SEI n° 1993254


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA
PRO-REITORIA DE GRADUACAO

Plano de Ensino (Adaptacio)
Estagios e Componentes curriculares praticos (*)
Semestre 2021.1
ATENCAO!

e Este formulério atende ao disposto na legislagdo vigente, sobre o carater excepcional de utilizacao de
recursos educacionais digitais para integralizagao da carga horaria das atividades pedagogicas.

e Deve ser preenchido pelo professor responsavel por componentes curriculares (disciplina com carga
horaria pratica ou atividade de Estagio), no semestre 2021.1, que opte por realizar a oferta desses
componentes utilizando recursos e tecnologias digitais.

e Para cada componente curricular, deve haver um formulario preenchido.

e A proposta contida neste formulario devera ser aprovada nas devidas instancias do curso e, apos
aprovacao, remetida em processo SEI para a COPAC/PROGRAD para os tramites formais no ambito
da Pro-Reitoria de Graduagdo, a fim de ser analisada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do
Curso, em conformidade ao que determinam as normas legais.

Unidade Académica: Curso:

Instituto de Cultura e Arte (Ica) Comunicacdo Social — Publicidade e Propaganda

Departamento (se houver):

[Codigo
SIGAA do
Icomponente
curricular:

Componente Curricular: Turma(se houver):

ICA2026 |Programacgao Visual em Publicidade e Propaganda TO1

Docente(s):

Joaquim Francisco Cordeiro Neto

CH Total |CH Teorica CH Pratica Outra




64h 32h

32h

|[Conteudos, etapas e atividades praticas adaptadas ao formato remoto:

AULA 01 Apresentacao da disciplina

AULA 04 Principios da Organizac¢ao
AULA 05 Cores
AULA 06 Tipografia

AULA 06 Tipografia

IAULA 09 Projeto Experimental 01

AULA 10 Imagem

IAULA 16 Projeto Experimental 02

IAULA 12 Grids: juntando todas as pecas

AULA 02 Fundamentos da estética e do design

IAULA 03 Elementos basicos da comunicacao visual

AULA 08 Projeto Experimental 01 (Qualificagdo)

IAULA 11 Principios bésico da composicao

IAULA 13 Conceito de marca e identidade visual
AULA 14 Conceito de marca e identidade visual

AULA 15 Projeto Experimental 02 (Qualificagdo)

Formato adotado (marcar apenas um):

100% nao presencial com uso de
tecnologias e recursos digitais

Justificativa (motivos considerados para esta op¢do):

As restri¢gdes impostas pela pandemia somadas as orientagdes
sanitarias tornam inadequadas as atividades presenciais em
ambiente laboratorial de forma a garantir a seguranca dos
participantes. Por isso, houve a adequagdo possivel e viavel, neste
momento, para que 0s encontros ocorram, enquanto necessario, na
modalidade remota.

Hibrido (parte remota + parte
presencial)

Justificativa (motivos considerados para esta op¢do):

Data de inicio das atividades:

Data prevista de término:




10/05/2021 02/09/2021

Estratégias didaticas (metodologias, infraestrutura, tecnologias, formas de mediagdo, interagdo e
vinculacdo aos espagos) a serem utilizadas no formato remoto de contetidos e de atividades praticas:

A disciplina aborda o aspecto visual da publicidade, buscando a compreensao dos tipos de relacionamentos
I:xistentes entre os elementos que compde esse sistema de significa¢do. Ressalta a importancia da imagem
o mundo contemporaneo e suas implicacdes para o desenvolvimento da linguagem visual.

Em "Programacao Visual em Publicidade e Propaganda", além de recursos didaticos assincronos,
investimentos no método learn-by-doing com exercicios individuais e coletivos sincronos adequados ao
|contexto remoto que fortalecam o envolvimento dialdgico e o aprendizado significativo dos estudantes.

Todas interagdes correspondentes a disciplina ocorrerdo em AVA disponibilizado pela Universidade e
integrados ao sistema SI3.

Mecanismos de supervisao e avaliacdo a serem utilizados:

Além do registro de frequéncia, durante a disciplina, os discentes realizarao dois projetos — adequados ao
contexto remoto — correspondentes aos conteudos didaticos expostos. Os exercicios resultardo em artefatos
Idigitais (leiautes, imagens, esquemas, frameworks e videos) que serdo arquivados em portfolio online
apresentados a turma seguindo cronograma estabelecido pelo professor, contando com processos de
qualificacdo, revisdo e sofisticagdo antes da avaliagdo final, potencializando o valor do feedback coletivo

Icritico e o aprendizado significativo dos estudantes.

Local e Data:

Fortaleza, 10 de junho de 2021.

Assinatura do Professor

I?mprovado Assinatura do Chefe de Departamento ou Diretor da Unidade Académica

25/06/2021

(*) TERMO DE RESPONSABILIDADE:

Assumo inteira responsabilidade pelas informacdes prestadas neste Plano de Ensino (Adaptacao), com
informacdes cadastrais do componente curricular em total consonancia com o Sistema Integrado de Gestao



de Atividades Académicas — SIGAA.

Documento assinado eletronicamente por ARAGUACY PAIXAO ALMEIDA FILGUEIRAS, Vice
Diretor, em 29/06/2021, as 16:38, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, § 1°,
do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

assinat ul a L]j
eletrbnica

Documento assinado eletronicamente por Joaquim Francisco Cordeiro Neto, Professor 3 Grau, em
09/07/2021, as 13:39, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, § 1°, do Decreto
n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015.

assinatura L‘j
eletrbnica

Referéncia: Processo n® 23067.022289/2021-81 SEI n° 1993263


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA
PRO-REITORIA DE GRADUACAO

Plano de Ensino (Adaptacio)
Estagios e Componentes curriculares praticos (*)
Semestre 2021.1
ATENCAO!

e Este formulério atende ao disposto na legislagdo vigente, sobre o carater excepcional de utilizacao de
recursos educacionais digitais para integralizagao da carga horaria das atividades pedagogicas.

e Deve ser preenchido pelo professor responsavel por componentes curriculares (disciplina com carga
horaria pratica ou atividade de Estagio), no semestre 2021.1, que opte por realizar a oferta desses
componentes utilizando recursos e tecnologias digitais.

e Para cada componente curricular, deve haver um formulario preenchido.

e A proposta contida neste formulario devera ser aprovada nas devidas instancias do curso e, apos
aprovacao, remetida em processo SEI para a COPAC/PROGRAD para os tramites formais no ambito
da Pro-Reitoria de Graduagdo, a fim de ser analisada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do
Curso, em conformidade ao que determinam as normas legais.

Unidade Académica: Curso:

Instituto de Cultura e Arte (Ica) Comunicacao Social — Publicidade e Propaganda

Departamento (se houver):

[Codigo
SIGAA do
Icomponente
curricular:

Componente Curricular: Turma(se houver):

ICA2099  [Criagao T02

Docente(s):

Joaquim Francisco Cordeiro Neto

CH Total |CH Teorica CH Pratica Outra




64h 32h 32h

|[Conteudos, etapas e atividades praticas adaptadas ao formato remoto:

A disciplina aborda o estudo da criatividade e dos processos criativos, promovendo 0s pensamentos
|[dedutivo, indutivo e abdutivo aplicados as praticas criativas de comunicagao publicitaria.

AULA 01 — Apresentacgdo da disciplina.

AULA 02 — Pensamento criativo no mundo 4.0

AULA 03 — Criatividade estratégica e criatividade de expressao.

AULA 04 — Conceito criativo e big idea.

IAULA 05 — Estudo dos fatores de inibi¢do a criatividade

IAULA 06 — Procedimentos que facilitam abordagens criativas para problemas de comunicagao.
AULA 07 — O papel da cultura da conexao no desenvolvimento da mensagem publicitéria criativa
IAULA 08 — Projecao, identificagdo e rejeicdo como estratégias de persuasdo

IAULA 09 — Promessa basica e promessa secundaria. Defini¢do da afirmagao basica, do tom e do tema
[criativo.

AULA 10 — Elementos para redacao e elaboragdo do briefing de criagdo
IAULA 11 — Conceito criativo para diferentes plataformas de comunicacao
AULA 12 — Criacdo para formatos publicitarios

AULA 13 — Criagao para formatos publicitarios

AULA 14 — Projeto Experimental

AULA 15 — Projeto Experimental (Qualificacdo)

AULA 16 — Projeto Experimental

Formato adotado (marcar apenas um):

Justificativa (motivos considerados para esta op¢do):

As restrigdes impostas pela pandemia somadas as orientagdes
100% nio presencial com uso de [sanitarias tornam inadequadas as atividades presenciais em
tecnologias e recursos digitais ambiente laboratorial de forma a garantir a seguranga dos
participantes. Por isso, houve a adequacdo possivel e vidvel, neste
momento, para que 0s encontros ocorram, enquanto necessario, na
modalidade remota.

Hibrido (parte remota + parte

. Justificativa (motivos considerados para esta opcdo):
presencial) ( P P¢ao)




Data de inicio das atividades: Data prevista de término:

10/05/2021 02/09/2021

Estratégias didaticas (metodologias, infraestrutura, tecnologias, formas de mediagao, interacao e
vinculacao aos espacgos) a serem utilizadas no formato remoto de contetidos e de atividades praticas:

A disciplina aborda o estudo da criatividade e do processo criativo e técnicas e estratégias de criagdo, frente
a0s variados meios de comunicag¢ao com aplicagdo pratica do conteudo na criagao de uma campanha
[publicitaria.

Em "Criacao", além de recursos didaticos assincronos, investiremos em uma abordagem learn-by-doing
Icom exercicios individuais e coletivos sincronos adequados ao contexto remoto que fortalecam o
envolvimento dialogico e o aprendizado significativo dos estudantes.

Todas interagdes correspondentes a disciplina ocorrerdo em AV A disponibilizado pela Universidade e
integrados ao sistema SI3.

Mecanismos de supervisio e avaliacio a serem utilizados:

Além do registro de frequéncia, durante a disciplina, os discentes realizardo atividades — adequados ao
contexto remoto — correspondentes aos conteudos didaticos expostos. Os exercicios serdo acompanhados de
Irequisitos, restri¢des e critérios de avaliacao especificos que resultardao em apresentagdes ¢ artefatos
digitais, seguindo cronograma estabelecido pelo professor, que serdo arquivados em portfolio online.

Local e Data:

Fortaleza, 10 de junho de 2021.

Assinatura do Professor

Aprovado

em Assinatura do Chefe de Departamento ou Diretor da Unidade Académica
il

25/06/2021

(*) TERMO DE RESPONSABILIDADE:



Assumo inteira responsabilidade pelas informagdes prestadas neste Plano de Ensino (Adaptagdo), com
informagoes cadastrais do componente curricular em total consonancia com o Sistema Integrado de Gestdo
de Atividades Académicas — SIGAA.

Documento assinado eletronicamente por ARAGUACY PAIXAO ALMEIDA FILGUEIRAS, Vice
Diretor, em 29/06/2021, as 16:38, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, § 1°,
do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

assinat ul a L]j
eletrbnica

Documento assinado eletronicamente por Joaquim Francisco Cordeiro Neto, Professor 3 Grau, em
09/07/2021, as 13:38, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, § 1°, do Decreto
n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015.

assinatura L‘j
eletrbnica

Referéncia: Processo n® 23067.022289/2021-81 SEI n° 1993265


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA
PRO-REITORIA DE GRADUACAO

Plano de Ensino (Adaptacio)
Estagios e Componentes curriculares praticos (*)
Semestre 2021.1
ATENCAO!

e Este formulério atende ao disposto na legislagdo vigente, sobre o carater excepcional de utilizacao de
recursos educacionais digitais para integralizagao da carga horaria das atividades pedagogicas.

e Deve ser preenchido pelo professor responsavel por componentes curriculares (disciplina com carga
horaria pratica ou atividade de Estagio), no semestre 2021.1, que opte por realizar a oferta desses
componentes utilizando recursos e tecnologias digitais.

e Para cada componente curricular, deve haver um formulario preenchido.

e A proposta contida neste formulario devera ser aprovada nas devidas instancias do curso e, apos
aprovacao, remetida em processo SEI para a COPAC/PROGRAD para os tramites formais no ambito
da Pro-Reitoria de Graduagdo, a fim de ser analisada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do
Curso, em conformidade ao que determinam as normas legais.

Unidade Académica: Curso:

Instituto de Cultura e Arte Comunicacdo Social - Publicidade e Propaganda

Departamento (se houver):

[Codigo
SIGAA do
Icomponente
curricular:

Componente Curricular: Turma(se houver):

ICA2107 Redacao Publicitaria I

Docente(s):

IGustavo Luiz de Abreu Pinhueiro

CH Total |CH Teorica CH Pratica Outra




64h 32h 32h

Conteudos, etapas e atividades praticas adaptadas ao formato remoto:




reposi¢ao abordara o papel do redator na atividade publicitaria e discutira de que modo o conhecimento
etorico contribui para esta pratica. Serdo abordados os elementos verbais da mensagem publicitaria: titulo,
exto, assinatura de campanha e slogan, bem como os demais componentes iconicos e linguisticos da
ensagem publicitaria. Os estudantes desenvolverdo atividades praticas sobre estilos de argumentagao e
identidade verbal para os diferentes meios de comunicagdo, ganhando fluéncia e flexibilidade na produgao
|[destes textos.

O contetido programatico sera organizado do seguinte modo:

Semana 1 —Apresentacdo e discussdo do projeto de aulas remotas da disciplina. O papel do redator na
atividade publicitaria. As diferentes fases e funcdes da Retorica. O texto como argumento. Retorica e os
[métodos de elaboracdo textual: exdrdio, narragdo, confirmagdo e peroracao.

Semana 2 - Estudantes apresentam os resultados da primeira atividade pratica da disciplina: a criagao de
fum texto em formato publicitario.

Semana 3 - Contribui¢des dos estudos sobre retorica para o trabalho do redator publicitario. Rede semantica
I:: a evolugdo do texto publicitario. Coeréncia verbal e conceitual no processo criativo dos elementos
extuais das mensagens persuasivas.

Semana 4 — Figuras de Linguagem: aspectos fonoldgicos, morfoldgicos, sintaticos e semanticos da
[mensagem publicitaria figurada. Denotagdo e conotagao.

Semana 5 - Fungdes do titulo no antncio publicitario. Procedimentos para criagdo de titulos. Aspectos
[morfologicos na construcao de titulos. Fungdes da linguagem. Solucgdes verbais para anuncios.

Semana 6 — O papel do slogan e da assinatura de campanha na mensagem publicitaria. Desinibicao,
fluéncia e flexibilidade na construcao de titulos, textos e slogans.

Semana 7 - Os diferentes formatos de texto publicitario. A estrutura circular. Coesdo e coeréncia no texto
[publicitario. Organiza¢do e pontuagao.

Semana 8 - O papel da descri¢do e da narragdo na concepc¢ao de mensagens persuasivas.

Semana 9- A abordagem emotiva para o texto publicitario e o processo de criagdo de antncios dionisiacos.
Arquétipos e a concepgao criativa de personagens. O desenvolvimento de narrativa baseada na jornada do
{heroi.

Semana 10 - Mudangas de cliché, intertextualidade e o mimetismo do redator publicitario.
Semanall —O texto publicitario para os diferentes formatos publicitarios na internet.

Semana 12 - O texto para a mensagem publicitaria audiovisual. Desinibi¢do, fluéncia e flexibilidade na
[construcao de roteiros.

Semana 13 - O texto para a mensagem publicitaria em midia sonora. Desinibicao, fluéncia e flexibilidade na
|construcao de roteiros.

Semana 14 — O universo verbal e tom de voz da marca como base para producao de textos para diferente
[meios e formatos publicitarios.

Semana 15 — Orientacao a distancia do processo de finalizagao da atividade final — criacdo do universo
verbal para uma marca

Semana 16 — Apresentacao e avaliagdo da atividade final.




Formato adotado (marcar apenas um):

Justificativa (motivos considerados para esta op¢ado):
Tendo em vista a atual pandemia de coronavirus que se alastra
pelo pais, a reposi¢ao de aulas da disciplina precisa ocorrer de
forma exclusivamente remota. As aulas presenciais no
e 100% nao presencial com uso de laboratorio estdo impossibilitadas, pois ndo € possivel garantir
tecnologias e recursos digitais distanciamento social durante as atividades e o simples
deslocamento de estudantes usando transportes publicos para o
Campus do Pici representa um risco a saude deles e de suas
familias.
Justificativa (motivos considerados para esta op¢ao):
Hibrido (parte remota + parte
presencial)
Data de inicio das atividades: Data prevista de término:
19/05/ 2021 01/09/2021

Estratégias didaticas (metodologias, infraestrutura, tecnologias, formas de media¢ao, interacao e
vinculacao aos espagos) a serem utilizadas no formato remoto de contetidos e de atividades praticas:

A disciplina acontecera utilizando, de forma conjunta, os ambientes virtuais Sigaa e Google Meet. Serdo
[:ilizados como formas de interacao os seguintes recursos tecnologicos: webconferéncia, férum,

compartilhamento de tela, bate-papo, notas compartilhadas, emissao de noticias, de feedbacks virtuais e e-
ails.

No decorrer da disciplina recorreremos a diferentes estratégias didaticas:

- Discussdes em grupo, sejam elas sincronas durante webconferéncias ou assincronas por meio de
[participag¢do em foruns.

- Desenvolvimento de projetos praticos.

- Leituras supervisionadas.

- Apresentagdes orais acompanhadas ou nao de slides.
- Disponibilizacao e exibi¢ao de videos.

- Producao de fichamento e de mapa conceitual sobre textos.




Mecanismos de supervisao e avaliacao a serem utilizados:

A supervisdo das atividades dos estudantes acontecera por meio de feedbacks virtuais utilizando
webconferéncias, respostas em foruns, trocas de mensagens € acompanhamento dos cronogramas a serem
[cumpridos no desenvolvimento de projetos. A nota final resultard da média alcancada em duas avaliacdes:

e Nota pela produgdo de variados exercicios desenvolvidos ao longo da disciplina, como parte das
estratégias didaticas.

e Nota individual pela criagdo de universo verbal e tom de voz para uma marca, aplicados a postagens
para redes sociais.

|Os quesitos de avaliacio seriao os seguintes:
- Capacidade de definir criativamente um conceito para uma mensagem verbal persuasiva.

- Capacidade de materializar verbalmente um conceito, de modo a torna-lo compreensivel e adaptado a
[plataforma de comunicac¢do em que sera veiculado.

- Capacidade de fundamentar e defender teoricamente as escolhas verbais dos projetos desenvolvidos.

- Nivel de participagdo durante o processo de desenvolvimento da atividade.

Local e Data:

Fortaleza, 10 de junho de 2021.

Assinatura do Professor

Aprovado

lem Assinatura do Chefe de Departamento ou Diretor da Unidade Académica

25/06/2021

(*) TERMO DE RESPONSABILIDADE:

Assumo inteira responsabilidade pelas informacdes prestadas neste Plano de Ensino (Adaptacao), com
informacdes cadastrais do componente curricular em total consonancia com o Sistema Integrado de Gestdo
de Atividades Académicas — SIGAA.



Documento assinado eletronicamente por ARAGUACY PAIXAO ALMEIDA FILGUEIRAS, Vice
Diretor, em 29/06/2021, as 16:38, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, § 1°,
do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

assinat ul a L]j
eletrbnica

Documento assinado eletronicamente por GUSTAVO LUIZ DE ABREU PINHEIRO, Professor do
Magistério Superior, em 09/07/2021, as 13:24, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento
no art. 6°, § 1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

ass Il"l.l! ura L‘j
eletrénica

: A autenticidade deste documento pode ser conferida no site
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id orgao acesso_externo=0,
.' = informando o codigo verificador 1994599 e o codigo CRC 855FCBD4.

Referéncia: Processo n® 23067.022289/2021-81 SEI n° 1994599


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA
PRO-REITORIA DE GRADUACAO

Plano de Ensino (Adaptacio)
Estagios e Componentes curriculares praticos (*)
Semestre 2021.1
ATENCAO!

Este formuldrio atende ao disposto na legislagdo vigente, sobre o carater excepcional de utilizacao de
recursos educacionais digitais para integralizagao da carga horaria das atividades pedagogicas.

Deve ser preenchido pelo professor responsavel por componentes curriculares (disciplina com carga
horaria pratica ou atividade de Estagio), no semestre 2021.1, que opte por realizar a oferta desses
componentes utilizando recursos e tecnologias digitais.

e Para cada componente curricular, deve haver um formulario preenchido.
e A proposta contida neste formulario devera ser aprovada nas devidas instancias do curso e, apos

aprovacao, remetida em processo SEI para a COPAC/PROGRAD para os tramites formais no ambito
da Pro-Reitoria de Graduagdo, a fim de ser analisada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do
Curso, em conformidade ao que determinam as normas legais.

Unidade Académica: Curso:

Instituto de Cultura e Arte Comunicacdo Social - Publicidade e Propaganda

Departamento (se houver):

[Codigo
SIGAA do
Icomponente
curricular:

Componente Curricular: Turma(se houver):

ICA2099  [Criagao 01

Docente(s):

IGustavo Luiz de Abreu Pinheiro

CH Total |CH Teorica CH Pratica Outra




64h 32h 32h

Conteudos, etapas e atividades praticas adaptadas ao formato remoto:




A reposi¢do abordara o estudo da criatividade e do processo criativo. Tera como foco a pratica criativa
aplicada a mensagem publicitaria, com énfase nas estratégias para o desenvolvimento de pegas avulsas e
campanhas. Deste modo, serdo abordadas técnicas e estratégias de criacao, frente aos variados meios de
comunicagdo. No decorrer do processo, havera aplicagdo pratica do contetido na criagdo de uma campanha
ublicitaria.

O contetdo programatico serd organizado do seguinte modo:

Semana 1 —Apresentagdo e discussdao do projeto de aulas remotas da disciplina. Defini¢des de criatividade.
natureza e anatomia do processo criativo.

Semana 2 - A diferenga entre criatividade estratégica e criatividade de expressao. Estudo dos fatores de
inibicdo a criatividade.

Semana 3 — Aula sobre o livro De onde vem as boas ideias, de Steven Johnson. Inicio da atividade pratica
ara criagdo de um produto com fins publicitarios.

Semana 4 Defini¢do do conceito criativo e discussao sobre seu papel nas mensagens persuasivas.
Procedimentos que facilitam abordagens criativas para problemas de comunicagao.

Semana 5 - Estudantes apresentam os resultados da primeira atividade pratica da disciplina: a criagdo de um
roduto para promover uma marca.

Semana 6 — Leitor-modelo e o desvio ludico na constru¢do de mensagens criativas. Procedimentos que
facilitam abordagens criativas para problemas de comunicagao.

Semana 7 - O conceito de relevancia e o seu papel na comunicagdo publicitaria criativa.
Semana 8 - O papel da cultura da conexdo no desenvolvimento da mensagem publicitaria criativa.

Semana 9- Visdes tedricas que buscam explicar o processo persuasivo. Projecdo, identificacdo e rejeicdo
como estratégias de persuasao.

Semana 10 - Necessidades humanas. Promessa bésica e promessa secundaria. Defini¢cdo da afirmagao
asica, do tom e do tema criativo. Elementos para redacao e elaboracao do briefing de criagdo.

Semanall — Criacdo e adaptacdo de um conceito criativo para diferentes plataformas de comunicagao.

Semana 12 - Criagdo para formatos publicitarios veiculados na internet, com énfase no desenvolvimento do
rojeto final (campanha publicitaria)

Semana 13 - Criagao de pegas para midia impressa e out of home da campanha publicitaria, de modo a
atender o projeto final.

Semana 14 — Orientacdo remota do projeto final — campanha publicitaria
Semana 15 — Orientagdo a distincia do processo de finalizagdo da campanha publicitaria

Semana 16 — Apresentacao e avaliagdo da campanha publicitaria final.




Formato adotado (marcar apenas um):

Justificativa (motivos considerados para esta op¢ado):
Tendo em vista a atual pandemia de coronavirus que se alastra
pelo pais, a reposi¢ao de aulas da disciplina precisa ocorrer de
forma exclusivamente remota. As aulas presenciais no
e 100% nao presencial com uso de laboratorio estdo impossibilitadas, pois ndo € possivel garantir
tecnologias e recursos digitais distanciamento social durante as atividades e o simples
deslocamento de estudantes usando transportes publicos para o
Campus do Pici representa um risco a saude deles e de suas
familias.
Justificativa (motivos considerados para esta op¢ao):
Hibrido (parte remota + parte
presencial)
Data de inicio das atividades: Data prevista de término:
16/ 05/2021 30/ 08/ 2021

Estratégias didaticas (metodologias, infraestrutura, tecnologias, formas de media¢ao, interacao e
vinculacao aos espagos) a serem utilizadas no formato remoto de contetidos e de atividades praticas:

A disciplina acontecera utilizando, de forma conjunta, os ambientes de virtuais Sigaa e Google Meet. Serdo
[:ilizados como formas de interacao os seguintes recursos tecnologicos: webconferéncia, férum,

compartilhamento de tela, bate-papo, notas compartilhadas, emissao de noticias, de feedbacks virtuais e e-
ails.

No decorrer da disciplina recorreremos a diferentes estratégias didaticas:

- Discussdes em grupo, sejam elas sincronas durante webconferéncias ou assincronas por meio de
[participag¢do em foruns.

- Desenvolvimento de projetos praticos.

- Leituras supervisionadas.

- Apresentagdes orais acompanhadas ou nao de slides.
- Disponibilizacao e exibi¢ao de videos.

- Producgao de fichamento e de mapa conceitual sobre textos.




Mecanismos de supervisao e avaliacao a serem utilizados:

A supervisdo das atividades dos estudantes acontecera por meio de feedbacks virtuais utilizando
webconferéncias, respostas em foruns, trocas de mensagens € acompanhamento dos cronogramas a serem
[cumpridos no desenvolvimento de projetos. Ao final do semestre, a média do estudante serd composta pelas
seguintes notas:

- Notas dos exercicios realizados ao longo da disciplina, com énfase na criagao de pegas publicitarias
avulsas para diferentes plataformas de comunicacdo.

- Nota pelo desenvolvimento de campanha publicitaria.
|Os quesitos de avaliagdo serdo os seguintes:
- Capacidade de definir criativamente um conceito para uma mensagem persuasiva.

- Capacidade de materializar visualmente e verbalmente um conceito, de modo a torna-lo compreensivel e
adaptado a plataforma de comunicagdo em que sera veiculado.

- Capacidade de fundamentar e defender teoricamente as escolhas conceituais dos projetos desenvolvidos.
- Nivel de participagdo em sala de aula durante o processo de desenvolvimento da atividade.

- Cumprimento dos prazos estabelecidos para cada projeto.

Local e Data:

Fortaleza, 10 de junho de 2021.

Assinatura do Professor

Aprovado

em Assinatura do Chefe de Departamento ou Diretor da Unidade Académica
il

25/06/2021

(*) TERMO DE RESPONSABILIDADE:

Assumo inteira responsabilidade pelas informagdes prestadas neste Plano de Ensino (Adaptacdo), com
informacgodes cadastrais do componente curricular em total consonancia com o Sistema Integrado de Gestao
de Atividades Académicas — SIGAA.



sel

eletrbnica

Documento assinado eletronicamente por ARAGUACY PAIXAO ALMEIDA FILGUEIRAS, Vice
Diretor, em 29/06/2021, as 16:38, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, § 1°,
do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

1
el
S &)
assinaiura
eletronica

Documento assinado eletronicamente por GUSTAVO LUIZ DE ABREU PINHEIRO, Professor do
Magistério Superior, em 09/07/2021, as 13:24, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento
no art. 6°, § 1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

.-.-:ui._#-;,‘,:i""—"._r:__ https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id orgao acesso_externo=0,
i2ls S informando o codigo verificador 1994771 e o codigo CRC 497E3D2D.

Referéncia: Processo n® 23067.022289/2021-81 SEI n°® 1994771


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA
PRO-REITORIA DE GRADUACAO

Plano de Ensino (Adaptacio)
Estagios e Componentes curriculares praticos (*)
Semestre 2021.1
ATENCAO!

Este formuldrio atende ao disposto na legislagdo vigente, sobre o carater excepcional de utilizacao de
recursos educacionais digitais para integralizagao da carga horaria das atividades pedagogicas.

Deve ser preenchido pelo professor responsavel por componentes curriculares (disciplina com carga
horaria pratica ou atividade de Estagio), no semestre 2021.1, que opte por realizar a oferta desses
componentes utilizando recursos e tecnologias digitais.

e Para cada componente curricular, deve haver um formulario preenchido.
e A proposta contida neste formulario devera ser aprovada nas devidas instancias do curso e, apos

aprovacao, remetida em processo SEI para a COPAC/PROGRAD para os tramites formais no ambito
da Pro-Reitoria de Graduagdo, a fim de ser analisada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do
Curso, em conformidade ao que determinam as normas legais.

Unidade Académica: Curso:

Instituto de Cultura e Arte Comunicacdo Social - Publicidade e Propaganda

Departamento (se houver):

[Codigo
SIGAA do
Icomponente
curricular:

Componente Curricular: Turma(se houver):

ICA2096 |Diregao de Arte 01

Docente(s):

IGustavo Luiz de Abreu Pinheiro

CH Total |CH Teorica CH Pratica Outra




64h 24h 40h -

Conteudos, etapas e atividades praticas adaptadas ao formato remoto:

reposicao abordara o papel do diretor de arte na atividade publicitaria e discutira de que modo o estudo
da retdrica visual contribui para sua pratica profissional. Serdo abordados os elementos e principios da
comunicacao visual aplicados a construgdo das mensagens persuasivas. Os estudantes desenvolverdao
atividades praticas sobre a dire¢do de arte aplicada aos diferentes meios e pontos de contato e sobre a
radu¢do do conceito criativo para a matéria visual.

O contetido programatico serd organizado do seguinte modo:

Semana 1 —Apresentagdo e discussdao do projeto de aulas remotas da disciplina. O papel do diretor de arte
a atividade publicitaria. Contribuicdes dos estudos sobre andlise da imagem para o trabalho do diretor de
arte.

Semana 2 - Metafora visual, denotag@o e conotacdo da imagem; campo tdpico e entinematico na
argumentacao visual. O papel do contexto cultural no processo de construgao de sentido da mensagem
ublicitaria.

Semana 3 - Metonimia visual. O olhar do receptor como eixo de articulagao do layout publicitario.

Interacdo entre palavra e imagem na comunicagdo publicitaria.

Semana 4 —. Exagero Visual. Marcadores de modalizagdo e niveis de representacdo da imagem na
concepgao visual de layouts publicitarios.

Semana 5 — Personificag@o e o processo criativo de mascotes.

Semana 6 —. Coeréncia formal e conceitual no processo criativo dos elementos de identidade das mensagens
ersuasivas. A luz como elemento essencial para criacdo de atmosferas e materializacdo de estratégias
criativas. Criagdo de layouts com hegemonia do verbal e hegemonia do visual

Semana 7 -. Elementos e principios da comunicag¢do visual aplicados a concepcao de mensagens
ublicitarias. Estratégias para materializar conceitos graficamente utilizando cor, tipografia, selecdo e
edi¢do de imagens, técnicas visuais, composicao de layout e defini¢cdes de fundo.

Semana 8 —. A cor no processo criativo: técnicas de harmonizacao e expressao de conceitos através de
defini¢des cromaticas. Dire¢do de arte para midia Audiovisual. O story-board para filme publicitario e sua
concepgao visual.

Semana 9- Processos criativos de assinaturas visuais e marcas derivadas para constru¢do de mensagens
ublicitarias.

Semana 10 - Estratégias para criagdo de identidade visual para campanhas publicitarias veiculadas em
diferentes meios e codificadas em diferentes modos de representacao.

Semanall — Processos para elaboragdo de rafs e layouts para impressos . Técnicas de merchandising e a
concepgao visual de materiais de ponto de venda.

Semana 12 - Dire¢do de arte para a internet. Principios de arquitetura da informacgao e processos criativos
ara o desenvolvimento de hotsites.

Semana 13 — Processos para elaboragdo de rafs e layouts para impressos . Técnicas de merchandising e a
concepgao visual de materiais de ponto de venda.

Semana 14 - Direcdo de arte para a internet. Principios de arquitetura da informacao e processos criativos




ara o desenvolvimento de hotsites.
Semana 15 — Orientacao a distancia do processo de finalizagdo da atividade final.

Semana 16 — Apresentacao e avaliagdo da atividade final.

Formato adotado (marcar apenas um):

Justificativa (motivos considerados para esta op¢do):

Tendo em vista a atual pandemia de coronavirus que se alastra
pelo pais, a reposicao de aulas da disciplina precisa ocorrer de
forma exclusivamente remota. As aulas presenciais no

laboratorio estdo impossibilitadas, pois ndo € possivel garantir

e 100% nio presencial com uso de distanciamento social durante as atividades e o simples
tecnologias e recursos digitais deslocamento de estudantes usando transportes publicos para o
Campus do Pici representa um risco a saude deles e de suas
familias.

Justificativa (motivos considerados para esta op¢ao):

Hibrido (parte remota + parte

presencial)
Data de inicio das atividades: Data prevista de término:
22/ 05/2021 27/ 08/ 2021

Estratégias didaticas (metodologias, infraestrutura, tecnologias, formas de mediagao, interagao e
vinculacdo aos espagos) a serem utilizadas no formato remoto de contetidos e de atividades praticas:




disciplina acontecera utilizando, de forma conjunta, os ambientes de virtuais Sigaa e Solar. Serdo
tilizados como formas de interagdo os seguintes recursos tecnologicos: webconferéncia, férum, quadro
ranco multiusuario, compartilhamento de tela, zoom, bate-papo, notas compartilhadas, emissao de
oticias, de feedbacks virtuais e e-mails.

o decorrer da disciplina recorreremos a diferentes estratégias didaticas:

- Discussdes em grupo, sejam elas sincronas durante webconferéncias ou assincronas por meio de
articipagcdo em foruns.

- Desenvolvimento de projetos praticos.

- Leituras supervisionadas.

- Apresentagdes orais acompanhadas ou ndo de slides.
- Disponibilizagao e exibi¢ao de videos.

- Producao de fichamento e de mapa conceitual sobre textos.

Mecanismos de supervisao e avaliacdo a serem utilizados:

A supervisdo das atividades dos estudantes acontecera pelo acompanhamento da assiduidade do estudante,
de feedbacks virtuais utilizando webconferéncias, respostas em foruns, trocas de mensagens e cumprimento
dos cronogramas de desenvolvimento de projetos. No decorrer da reposi¢ao serdo desenvolvidos trés
rojetos praticos, cada um valendo uma nota de 0 a 10. Seguem os critérios de avaliagdo:

- Capacidade de definir visualmente e criativamente um conceito para uma mensagem persuasiva.

- Capacidade de materializar graficamente um conceito, com a devida competéncia técnica.

- Capacidade de fundamentar e defender teoricamente as escolhas visuais dos projetos desenvolvidos.
- Nivel de participacao em sala de aula durante o processo de desenvolvimento da atividade.

- Cumprimento dos prazos estabelecidos para cada projeto.

Local e Data:

Fortaleza, 10 de junho de 2021.

Assinatura do Professor




Aprovado

lem Assinatura do Chefe de Departamento ou Diretor da Unidade Académica

25/06/2021

(*) TERMO DE RESPONSABILIDADE:

Assumo inteira responsabilidade pelas informacdes prestadas neste Plano de Ensino (Adaptacao), com

informacdes cadastrais do componente curricular em total consonancia com o Sistema Integrado de Gestdo
de Atividades Académicas — SIGAA.

Documento assinado eletronicamente por ARAGUACY PAIXAO ALMEIDA FILGUEIRAS, Vice
Diretor, em 29/06/2021, as 16:38, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, § 1°,
do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

il
Sel o
assinatura

eletrbnica

1
Sel o
assinatura
eletrénica

Documento assinado eletronicamente por GUSTAVO LUIZ DE ABREU PINHEIRO, Professor do
Magistério Superior, em 09/07/2021, as 13:25, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento
no art. 6°, § 1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

(0]
:%r : A autenticidade deste documento pode ser conferida no site
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id orgao_acesso_externo=0,

A= informando o codigo verificador 1994906 ¢ o codigo CRC BF31BOC1.

Referéncia: Processo n° 23067.022289/2021-81 SEI n® 1994906


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA
PRO-REITORIA DE GRADUACAO

Plano de Ensino (Adaptacio)
Estagios e Componentes curriculares praticos (*)
Semestre 2021.1
ATENCAO!

e Este formulério atende ao disposto na legislagdo vigente, sobre o carater excepcional de utilizacao de
recursos educacionais digitais para integralizagao da carga horaria das atividades pedagogicas.

e Deve ser preenchido pelo professor responsavel por componentes curriculares (disciplina com carga
horaria pratica ou atividade de Estagio), no semestre 2021.1, que opte por realizar a oferta desses
componentes utilizando recursos e tecnologias digitais.

e Para cada componente curricular, deve haver um formulario preenchido.

e A proposta contida neste formulario devera ser aprovada nas devidas instancias do curso e, apos
aprovacao, remetida em processo SEI para a COPAC/PROGRAD para os tramites formais no ambito
da Pro-Reitoria de Graduagdo, a fim de ser analisada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do
Curso, em conformidade ao que determinam as normas legais.

Unidade Académica: Curso:

Instituto de Cultura e Arte - [CA Comunica¢do Social - Publicidade e Propaganda

Departamento (se houver):

[Codigo
SIGAA do
Icomponente
curricular:

Componente Curricular: Turma(se houver):

ICA1396 Marketing .

Docente(s):

JANICE LEAL DE CARVALHO

CH Total |CH Teorica CH Pratica Outra




64H

40H

24H -

[Conteudos, etapas e atividades praticas adaptadas ao formato remoto:

Aula 2 - Fases do Marketing

Aula 3 - Administragdo de Marketing

Aula 8 - Desenvolvimento de Produto
Aula 9 - Servigos

Aula 10 - Precificacao

Aula 11 - Distribuigdo

Aula 12 - Mix de Comunicagao

Aula 15 - Planejamento de Marketing

Aula 16 - Apresentacdo do planejamento

Aula 1 - Apresentagdo da disciplina / Conceitos

Aula 4 - Aula Assincrona Filme Amor por contrato / Texto A publicidade disfarcada uma analise do filme
IAmor por contrato (2009) / Resenha do Filme

Aula 5 - Semindrios / MKT de Luxo / MKT Alimenticio / MKT Esportivo
Aula 6 - Seminarios / MKT Turistico / MKT Digital / MKT Sensorial / Responsabilidade Social

Aula 7 - Produto/ Apresentacao do Roteiro do Trabalho Desenvolvimento de Produto

Aula 13 - Apresentag@o do trabalho de desenvolvimento de produto

Aula 14 - Planos de Marketing / Prospeccao de cliente

Formato adotado (marcar apenas um):

100% nao presencial com uso de
tecnologias e recursos digitais

Justificativa (motivos considerados para esta op¢do):

Em virtude da pandemia de coronavirus e da impossibilidade de
aulas presenciais, o contetido da disciplina ocorrerd de forma
exclusivamente remota, uma vez que nao ¢ possivel garantir
distanciamento social durante as atividades. E necessério frisar
também, que os estudantes deslocam-se usando transportes
publicos, 0 que representa um risco a saude deles.




Justificativa (motivos considerados para esta op¢do):

Hibrido (parte remota + parte

presencial)
Data de inicio das atividades: Data prevista de término:
11/ 05/ 2021 24/ 08/ 2021

Estratégias didaticas (metodologias, infraestrutura, tecnologias, formas de mediagao, interagao e
vinculacao aos espagos) a serem utilizadas no formato remoto de contetidos e de atividades praticas:

Encontros sincronas através do Google Meet.
Leituras e discussao de textos.
Realiza¢do de Seminarios online.

Discussao ¢ avaliacao das atividades.

Mecanismos de supervisdo e avaliacio a serem utilizados:

- Assiduidade nas atividades (presenga nas aulas sincronas, entrega das atividades, cumprimento dos
[prazos)

- Realizacdo das atividades de Desenvolvimento de Produto e Plano de Marketing para cliente real.

Local e Data:

Fortaleza, 10 de junho de 2021.

Assinatura do Professor

Aprovado
em

Assinatura do Chefe de Departamento ou Diretor da Unidade Académica




25/06/2021

(*) TERMO DE RESPONSABILIDADE:

Assumo inteira responsabilidade pelas informagdes prestadas neste Plano de Ensino (Adaptagdo), com
informacodes cadastrais do componente curricular em total consonancia com o Sistema Integrado de Gestao
de Atividades Académicas — SIGAA.

Documento assinado eletronicamente por ARAGUACY PAIXAO ALMEIDA FILGUEIRAS, Vice
Diretor, em 29/06/2021, as 16:38, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, § 1°,
do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

assinat ul a ﬂ
eletrbnica

Documento assinado eletronicamente por JANICE LEAL DE CARVALHO VASCONCELOS,
Professor do Magistério Superior, em 08/07/2021, as 10:51, conforme horario oficial de Brasilia, com
fundamento no art. 6°, § 1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

assinatura Ij
eletrénica

Referéncia: Processo n® 23067.022289/2021-81 SEI n° 1995367


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA
PRO-REITORIA DE GRADUACAO

Plano de Ensino (Adaptacio)
Estagios e Componentes curriculares praticos (*)
Semestre 2021.1
ATENCAO!

e Este formulério atende ao disposto na legislagdo vigente, sobre o carater excepcional de utilizacao de
recursos educacionais digitais para integralizagao da carga horaria das atividades pedagogicas.

e Deve ser preenchido pelo professor responsavel por componentes curriculares (disciplina com carga
horaria pratica ou atividade de Estagio), no semestre 2021.1, que opte por realizar a oferta desses
componentes utilizando recursos e tecnologias digitais.

e Para cada componente curricular, deve haver um formulario preenchido.

e A proposta contida neste formulario devera ser aprovada nas devidas instancias do curso e, apos
aprovacao, remetida em processo SEI para a COPAC/PROGRAD para os tramites formais no ambito
da Pro-Reitoria de Graduagdo, a fim de ser analisada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do
Curso, em conformidade ao que determinam as normas legais.

Unidade Académica: Curso:

Instituto de Cultura e Arte - ICA Comunicacdo Social - Publicidade e Propaganda

Departamento (se houver):

[Codigo
SIGAA do
Icomponente
curricular:

Componente Curricular: Turma(se houver):

ICA1398 |Atendimento e Planejamento de Comunicacao

Docente(s):

Janice Leal de Carvalho

CH Total |CH Teorica CH Pratica Outra




64h

40h 24h -

|[Conteudos, etapas e atividades praticas adaptadas ao formato remoto:

WX kWD =

10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.

Estrutura da Agéncia de Publicidade
Evolugao do papel do atendimento nas agéncias.

Conceitos de Planejamento de Marketing e Planejamento de Comunicagao

Prospecc¢ado de Clientes

Analise da Situacdo de Mercado
Objetivos de Marketing e de Propaganda
Posicionamento

e Téaticas

O plano de Comunicagdo

Modelo de Plano de Comunicagao

Modelo de Plano de Propaganda e Promog¢ao de Vendas
Orientacoes dos Planos

Apresentagdo dos planos

Formato adotado (marcar apenas um):

Justificativa (motivos considerados para esta op¢do):
Em virtude da pandemia de coronavirus e da impossibilidade de
aulas presenciais, o contetido da disciplina ocorrera de forma
X 100% nao presencial com uso de exclusivamente remota, uma vez que ndo € possivel garantir
tecnologias e recursos digitais distanciamento social durante as atividades. E necessario frisar
também, que os estudantes deslocam-se usando transportes
publicos, o que representa um risco a saude deles.
Justificativa (motivos considerados para esta op¢do):
Hibrido (parte remota + parte
presencial)
Data de inicio das atividades: Data prevista de término:

13/05/2021 26/ 08/2021




Estratégias didaticas (metodologias, infraestrutura, tecnologias, formas de mediagao, interagao e
vinculacdo aos espagos) a serem utilizadas no formato remoto de contetidos e de atividades praticas:

Encontros sincronas através do Google Meet.
Leituras e discussdo de textos.
Realizacdo de Semindrios online.

Discussao ¢ avaliacao das atividades.

Mecanismos de supervisao e avaliacdo a serem utilizados:

- Assiduidade nas atividades (presenga nas aulas sincronas, entrega das atividades, cumprimento dos
[prazos)

- Realizagao das atividades de Briefing e Planejamento de Campanha para cliente real.

Local e Data:

Fortaleza, 10 de junho de 2021.

Assinatura do Professor

Aprovado

em Assinatura do Chefe de Departamento ou Diretor da Unidade Académica
il

25/06/2021

(*) TERMO DE RESPONSABILIDADE:

Assumo inteira responsabilidade pelas informagdes prestadas neste Plano de Ensino (Adaptacdo), com
informacodes cadastrais do componente curricular em total consonancia com o Sistema Integrado de Gestao
de Atividades Académicas — SIGAA.




Documento assinado eletronicamente por ARAGUACY PAIXAO ALMEIDA FILGUEIRAS, Vice
Diretor, em 29/06/2021, as 16:38, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, § 1°,
do Decreto n® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

il
Sel o
assinatura
eletrbnica

1
el
S &)
assinaiura
eletronica

Documento assinado eletronicamente por JANICE LEAL DE CARVALHO VASCONCELOS,
Professor do Magistério Superior, em 08/07/2021, as 10:51, conforme horario oficial de Brasilia, com
fundamento no art. 6°, § 1°, do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id orgao acesso_externo=0,
A=e informando o codigo verificador 1995566 ¢ o cddigo CRC 824B3746.

Referéncia: Processo n® 23067.022289/2021-81 SEI n° 1995566


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
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https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA
PRO-REITORIA DE GRADUACAO

Plano de Ensino (Adaptacio)
Estagios e Componentes curriculares praticos (*)
Semestre 2021.1
ATENCAO!

e Este formulério atende ao disposto na legislagdo vigente, sobre o carater excepcional de utilizacao de
recursos educacionais digitais para integralizagao da carga horaria das atividades pedagogicas.

e Deve ser preenchido pelo professor responsavel por componentes curriculares (disciplina com carga
horaria pratica ou atividade de Estagio), no semestre 2021.1, que opte por realizar a oferta desses
componentes utilizando recursos e tecnologias digitais.

e Para cada componente curricular, deve haver um formulario preenchido.

e A proposta contida neste formulario devera ser aprovada nas devidas instancias do curso e, apos
aprovacao, remetida em processo SEI para a COPAC/PROGRAD para os tramites formais no ambito
da Pro-Reitoria de Graduagdo, a fim de ser analisada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do
Curso, em conformidade ao que determinam as normas legais.

Unidade Académica: Curso:

Instituto de Cultura e Arte (Ica) Comunicacdo Social — Publicidade e Propaganda

Departamento (se houver):

[Codigo
SIGAA do
Icomponente
curricular:

Componente Curricular: Turma(se houver):

ICA2026 |Programacgao Visual em Publicidade e Propaganda T02

Docente(s):

Joaquim Francisco Cordeiro Neto

CH Total |CH Teorica CH Pratica Outra




64h/aula 32h/aula

32h/aula -

|[Conteudos, etapas e atividades praticas adaptadas ao formato remoto:

AULA 01 Apresentacao da disciplina

AULA 04 Principios da Organizac¢ao
AULA 05 Cores
AULA 06 Tipografia

AULA 06 Tipografia

IAULA 09 Projeto Experimental 01

AULA 10 Imagem

IAULA 16 Projeto Experimental 02

IAULA 11 Principios bésico da composicao

IAULA 12 Grids: juntando todas as pecas

AULA 02 Fundamentos da estética e do design

IAULA 03 Elementos basicos da comunicacao visual

AULA 08 Projeto Experimental 01 (Qualificagdo)

IAULA 13 Conceito de marca e identidade visual
AULA 14 Conceito de marca e identidade visual

AULA 15 Projeto Experimental 02 (Qualificagdo)

Formato adotado (marcar apenas um):

100% nao presencial com uso de
tecnologias e recursos digitais

Justificativa (motivos considerados para esta op¢do):

As restrigdes impostas pela pandemia somadas as orientagdes
sanitarias tornam inadequadas as atividades presenciais em
ambiente laboratorial de forma a garantir a seguranga dos
participantes. Por isso, houve a adequacao possivel e vidvel,
neste momento, para que os encontros ocorram, enquanto
necessario, na modalidade remota

Hibrido (parte remota + parte
presencial)

Justificativa (motivos considerados para esta op¢do):

Data de inicio das atividades:

Data prevista de término:




10/05/2021 02/09/2021

Estratégias didaticas (metodologias, infraestrutura, tecnologias, formas de mediagao, interagao e
vinculacdo aos espagos) a serem utilizadas no formato remoto de contetidos e de atividades praticas:

A disciplina aborda o aspecto visual da publicidade, buscando a compreensao dos tipos de relacionamentos
Ile-:lxistentes entre os elementos que compde esse sistema de significa¢do. Ressalta a importancia da imagem
o mundo contemporaneo e suas implicacdes para o desenvolvimento da linguagem visual.

Em "Programacao Visual em Publicidade e Propaganda", além de recursos didaticos assincronos,
investimentos no método learn-by-doing com exercicios individuais e coletivos sincronos adequados ao
|[contexto remoto que fortalecam o envolvimento dialdgico e o aprendizado significativo dos estudantes.

Todas interagdes correspondentes a disciplina ocorrerdo em AVA disponibilizado pela Universidade e
integrados ao sistema SI3.

Mecanismos de supervisao e avaliacao a serem utilizados:

Além do registro de frequéncia, durante a disciplina, os discentes realizardo dois projetos — adequados ao
contexto remoto — correspondentes aos conteudos didaticos expostos. Os exercicios resultardo em artefatos
Idigitais (leiautes, imagens, esquemas, frameworks e videos) que serdo arquivados em portfolio online
apresentados a turma seguindo cronograma estabelecido pelo professor, contando com processos de
qualificacdo, revisdo e sofistica¢do antes da avaliagao final, potencializando o valor do feedback coletivo
Icritico e o aprendizado significativo dos estudantes.

Local e Data:

Fortaleza, 10 de junho de 2021.

Assinatura do Professor

Aprovado

em Assinatura do Chefe de Departamento ou Diretor da Unidade Académica
|

25/06/2021




(*) TERMO DE RESPONSABILIDADE:

Assumo inteira responsabilidade pelas informacdes prestadas neste Plano de Ensino (Adaptagdo), com
informacodes cadastrais do componente curricular em total consondncia com o Sistema Integrado de Gestao
de Atividades Académicas — SIGAA.

Documento assinado eletronicamente por ARAGUACY PAIXAO ALMEIDA FILGUEIRAS, Vice
Diretor, em 29/06/2021, as 16:38, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, § 1°,
do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

assinat u! a L]j
eletrénica

Documento assinado eletronicamente por Joaquim Francisco Cordeiro Neto, Professor 3 Grau, em
09/07/2021, as 13:40, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, § 1°, do Decreto
n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015.

assinatura L‘j
eletrbnica

Referéncia: Processo n® 23067.022289/2021-81 SEI n° 1999669


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0
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MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA
PRO-REITORIA DE GRADUACAO

Plano de Ensino (Adaptagdo)
Estagios e Componentes curriculares praticos (*)
Semestre 2021.1
ATENGAO!

¢ Este formulario atende ao disposto na legislacdo vigente, sobre o carater excepcional de utilizagdo de recursos
educacionais digitais para integralizacdo da carga horaria das atividades pedagodgicas.

¢ Deve ser preenchido pelo professor responsavel por componentes curriculares (disciplina com carga horaria pratica ou
atividade de Estagio), no semestre 2021.1, que opte por realizar a oferta desses componentes utilizando recursos e
tecnologias digitais.

e Para cada componente curricular, deve haver um formulario preenchido.

¢ A proposta contida neste formulario devera ser aprovada nas devidas instancias do curso e, apds aprovagao, remetida em
processo SEI para a COPAC/PROGRAD para os tramites formais no &mbito da Pro-Reitoria de Graduagdo, a fim de ser
analisada e apensada ao PPC - Projeto Pedagdgico do Curso, em conformidade ao que determinam as normas legais.

IUnidade Académica: Curso:

Instituto de Cultura e Arte Publicidade e Propaganda e Design-Moda

[Departamento (se houver):

[Codigo
SIGAA do
Icomponente
curricular:

Componente Curricular: Turma(se houver):

ICA 0577 |Atelié de Fotografia T 01

[Docente(s):

|Fernando Luis Maia da Cunha

|CH Total |CH Teorica CH Pratica Outra

[[64h 48h 12h

[Conteudos, etapas e atividades praticas adaptadas ao formato remoto:

Narrativas de Si— Ateli¢ de Fotografia

A disciplina é um espago para a construcdo de projetos individuais de produgdo fotografica que visam um
Imergulho no autoconhecimento e na construgdo da identidade de cada aluno. As proposi¢des sdo gerais,

https://sei.ufc.br/sei/controlador.php?acao=documento_imprimir_web&acao_origem=arvore_visualizar&id_documento=2220239&infra_sistema=1...

1/4



01/07/2021 SEI/UFC - 1980715 - Graduacéo: Plano de Ensino 2021.1 (Adaptagao)

as deve haver abertura para o atendimento e o acompanhamento das propostas individuais. Existe uma

roposta de conteudo, de metodologia de avaliacdo que tem uma intencdo de dar esse direcionamento. Ao
longo da disciplina e das atividades os alunos vao sendo conduzidos a investigar varias camadas do
consciente e inconsciente para poder assim trilhar um caminho de tradugdo imagética de seus sentimentos e
lassim produzir um ensaio final que atravesse essas questoes.

- Identificagdo das caracteristicas dos diferentes modelos de producdo e realizagdo de produtos fotograficos.
- Desenvolvimento da consciéncia critica, para a compreensdo da sintaxe da linguagem fotografica.

- Representagdo visual e subjetividade.

- A produgdo da imagem e do conhecimento.

- Panorama da histéria da fotografia.

- Elementos da linguagem fotografica.

- A imagem implicagdes tedricas da sua utilizagao.

- Fotografia entre o documento e a fic¢ao.

- O discurso fotografico: processos de analise, leitura e interpretagao.

- Panorama histérico do desenvolvimento estético e técnico da fotografia (Benjamin, Barthes, Sontag,
[Flusser, Dubois, Fatorelli, Didi-Huberman).

[Formato adotado (marcar apenas um):

Justificativa (motivos considerados para esta op¢do):

Esta disciplina estrutura-se no mergulho no mundo da imagem e
prevé o aprendizado e aplicagdo de técnicas em atividades
tedricas e uma parte em praticas que podem ser feitas em
qualquer lugar externo, ja que ndo temos disponivel estudio de
fotografia ( laboratorio ).

No decorrer das atividades é comum haver proximidade fisica,
pois o ensino das técnicas ocorre por demonstracdo, que ¢ feita
para o grupo de estudantes de uma tinica vez.

100% néo presencial com uso de

. L Nao sendo viavel realizar demonstragdes individuais respeitando
tecnologias e recursos digitais

o distanciamento fisico que ¢ indicado pelas autoridades
sanitarias, optou-se por adequar a disciplina ao modo remoto,
Foi a forma encontrada para seguir com a disciplina neste tempo
juntamente com os alunos.

Para tanto, com o uso de tecnologias e recursos digitais sera
possivel abordar todos os conteudos necessarios de modo
sincrono, para que os objetivos da disciplina sejam alcangados
satisfatoriamente e as atividades sdo feitas pelos alunos em casa
e apresentadas ao professor.

Justificativa (motivos considerados para esta opgdo):

Hibrido (parte remota + parte
presencial)

[Data de inicio das atividades: ata prevista de término:

10/ 05/ 2021

02/ 09/ 2021

https://sei.ufc.br/sei/controlador.php?acao=documento_imprimir_web&acao_origem=arvore_visualizar&id_documento=2220239&infra_sistema=1...
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[Estratégias didaticas (metodologias, infraestrutura, tecnologias, formas de mediagdo, interagio e
vinculagdo aos espagos) a serem utilizadas no formato remoto de contetiidos e de atividades praticas:

As plataformas Sigaa e Google Classroom serdo os veiculos principais para comunica¢do com 0s
estudantes. No Classroom serdo postados os materiais e atividades a serem realizados. Os comentarios as
atividades e todas as avaliagdes também ocorrerdo via Classroom.

ara os encontros online sera utilizado o Google Meet. Os encontros (ou aulas online) ocorrerdo em
semanas intercaladas, de acordo com os contetidos abordados e o cronograma da disciplina.

Serdo disponibilizadas videoaulas produzidas pela docente, como ferramenta auxiliar para a boa
[compreensao das técnicas e conteudo.

Serdo utilizados videos da plataforma Youtube e da plataforma Vimeo, arquivos em formato PDF ¢ WORD.

[Mecanismos de supervisio e avaliacio a serem utilizados:

O acompanhamento das atividades sera feito através da plataforma Classroom, com orientagdes ¢ avaliagdes

individuais. Durante as reunides via Google Meet sera avaliada a eficacia das metodologias e propostas de
rabalho, bem como serdo discutidas eventuais melhorias e adaptacdes.

ETODOLOGIA:
- Leitura, analise e discussao de textos em diversas linguagens
- Aulas expositivas
- Discussdes Orientadas
- Seminarios Tematicos

As frequéncias serdo verificadas através da assiduidade e pontualidade na resposta as atividades propostas

[Local e Data:

[Fortaleza, 1° de junho de 2021.

Assinatura do Professor

Aprovado

lem Assinatura do Chefe de Departamento ou Diretor da Unidade Académica

25/06/2021

https://sei.ufc.br/sei/controlador.php?acaoc=documento_imprimir_web&acao_origem=arvore_visualizar&id_documento=2220239&infra_sistema=1...
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(*) TERMO DE RESPONSABILIDADE:

Assumo inteira responsabilidade pelas informagdes prestadas neste Plano de Ensino (Adaptagdo), com informagdes cadastrais do
componente curricular em total consonancia com o Sistema Integrado de Gestdo de Atividades Académicas — SIGAA.

S -
eil Documento assinado eletronicamente por ARAGUACY PAIXAO ALMEIDA FILGUEIRAS, Vice Diretor, em 29/06/2021, as
;g'imm'a Lﬂ 16:33, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 62, § 12, do Decreto n2 8.539, de 8 de outubro de

I eletrénica 2015.

m—
eil Documento assinado eletronicamente por Fernando Luis Maia da Cunha, Professor Titular-Livre Magistério Superior, em
;?i'imm'i L‘ﬂ 30/06/2021, as 17:18, conforme hordario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 62, § 12, do Decreto n2 8.539, de 8 de

eletronica outubro de 2015.

. r"}ri-
I .‘. t.. .

A autenticidade deste documento pode ser conferida no site https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?
acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0, informando o cédigo verificador 1980715 e o cédigo CRC
6F8FOEBO.

Referéncia: Processo n° 23067.022516/2021-79 SEIn° 1980715
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