MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA
PRO-REITORIA DE GRADUACAO

PLANO DE REPOSICAO DE AULAS, ESTAGIOS E COMPONENTES CURRICULARES
PRATICOS (*)
SEMESTRE DE 2020.1

ATENCAO!
- Este formulario atende ao disposto na Portaria MEC 544/2020 e deve ser preenchido pelo professor
responsavel por componentes curriculares (disciplina com carga horaria pratica ou atividade de Estagio), no
semestre 2020.1, que opte por realizar a oferta desses componentes utilizando recursos e tecnologias
digitais.
- Para cada componente, deve haver um formulario preenchido.
- A proposta contida neste formuldrio deverd ser aprovada nas devidas instdncias do curso e, apos
aprovacao, remetida em processo SEI para a COPAC/PROGRAD para os tramites formais no ambito da
Pro-Reitoria de Graduagdo, a fim de ser analisada e apensada ao PPC, em conformidade ao que determinam
os §§ 4° e 6° do artigo 1° da Portaria 544/2020.

Unidade Académica: Curso:

Instituto de Cultura e Arte Comunica¢do Social - Publicidade e Propaganda

Departamento (se houver):

Codigo do

componente{Componente Curricular: Turma(se houver):
curricular:

ICA2099 Criacao 01

Docente(s): Gustavo Luiz de Abreu Pinheiro




CH Total

CH Teorica

CH Pratica

Outra

64h

32h

32h

Conteudos, etapas e atividades praticas a repor:




A reposigdo abordara o estudo da criatividade e do processo criativo. Tera como foco a pratica criativa
aplicada a mensagem publicitaria, com énfase nas estratégias para o desenvolvimento de pegas avulsas e
campanhas. Deste modo, serdo abordadas técnicas e estratégias de criacdo, frente aos variados meios de
comunicagdo. No decorrer do processo, havera aplicagdo pratica do contetido na criagdo de uma campanha
Ipublicitéria.

O contetdo programatico serd organizado do seguinte modo:

Semana 1 —Apresentagdo e discussao do projeto de aulas remotas da disciplina. Defini¢des de criatividade.
A natureza e anatomia do processo criativo.

Semana 2 - A diferenga entre criatividade estratégica e criatividade de expressao. Estudo dos fatores de
inibicdo a criatividade.

Semana 3 — Seminario sobre o livro De onde vem as boas ideias, de Steven Johnson. Inicio da atividade
[pratica para criagdo de um produto com fins publicitarios.

Semana 4 - Defini¢do do conceito criativo e discussao sobre seu papel nas mensagens persuasivas.
Procedimentos que facilitam abordagens criativas para problemas de comunicagao.

Semana 5 - O conceito de relevancia e o seu papel na comunicagdo publicitéria criativa.

Semana 6 — Estudantes apresentam os resultados da primeira atividade pratica da disciplina: a criagdo de
fum produto para promover uma marca.

Semana 7 - Leitor-modelo e o desvio ludico na constru¢ao de mensagens criativas. Procedimentos que
facilitam abordagens criativas para problemas de comunicagao.

Semana 8 - O papel da cultura da conexdo no desenvolvimento da mensagem publicitaria criativa.

Semana 9- Visdes tedricas que buscam explicar o processo persuasivo. Projecdo, identificacdo e rejeicdo
[como estratégias de persuasao.

Semana 10 - Necessidades humanas. Promessa bésica e promessa secundaria. Defini¢cdo da afirmagao
[basica, do tom e do tema criativo. Elementos para redagdo e elaboragdo do briefing de criagdo.

Semanall — Criacdo e adapta¢do de um conceito criativo para diferentes plataformas de comunicagao.

Semana 12 - Criagdo para formatos publicitarios veiculados na internet, com énfase no desenvolvimento dof
[projeto final ( campanha publicitéria)

Semana 13 - Criagdo de pegas para midia impressa e out of home da campanha publicitaria, de modo a
fatender o briefing do projeto final.

Semana 14 — Orientagdo remota do projeto final — campanha publicitaria
Semana 15 — Orientagdo a distancia do processo de finalizagdo da campanha publicitaria

Semana 16 — Apresentacao e avaliagdo da campanha publicitaria e finalizagdo do semestre.

Formato adotado na reposi¢do (marcar apenas um):




100% nao presencial com uso de
tecnologias e recursos digitais

Justificativa (motivos considerados para essa opgdo de
reposi¢do):

Tendo em vista a atual pandemia de coronavirus que se alastra
pelo pais, a reposi¢ao de aulas da disciplina precisa ocorrer de
forma exclusivamente remota. As aulas presenciais no
laboratorio estdo impossibilitadas, pois ndo € possivel garantir
distanciamento social durante as atividades e o simples
deslocamento de estudantes usando transportes publicos para o
Campus do Pici representa um risco a satide deles e de suas
familias.

Hibrido (parte remota + parte
presencial)

Justificativa (motivos considerados para essa opgdo de
reposicdo):

Data de inicio da reposicao das atividades: Data prevista de término:

23/11/2020

05/ 04/ 2020

Estratégias didaticas (metodologias, infraestrutura, tecnologias, formas de mediacao, interacio e
vinculacio aos espacos) a serem utilizadas na reposiciao de conteudos e de atividades praticas:




A disciplina acontecera utilizando, de forma conjunta, os ambientes de virtuais Sigaa e Solar. Serdo
utilizados como formas de interacdo os seguintes recursos tecnologicos: webconferéncia, forum, quadro
branco multiusuario, compartilhamento de tela, zoom, bate-papo, notas compartilhadas, emissao de
noticias, de feedbacks virtuais e e-mails.

No decorrer da disciplina recorreremos a diferentes estratégias didaticas:

- Discussdes em grupo, sejam elas sincronas durante webconferéncias ou assincronas por meio de
participagcdo em foruns.

- Desenvolvimento de projetos praticos.
- Leituras supervisionadas.
- Apresentagdes orais acompanhadas ou ndo de slides.

- Disponibilizagao e exibi¢ao de videos.

Mecanismos de supervisio e avaliacio a serem utilizados:

A supervisdo das atividades dos estudantes acontecera por meio de feedbacks virtuais utilizando
webconferéncias, respostas em foruns, trocas de mensagens e acompanhamento dos cronogramas a serem
[cumpridos no desenvolvimento de projetos. Ao final do semestre, a média do estudante sera composta pelas
seguintes notas:

- Notas dos exercicios realizados ao longo da disciplina, com énfase na criacdo de pecas publicitarias
avulsas para diferentes plataformas de comunicacgio.

- Nota pelo desenvolvimento de campanha publicitaria.
|Os quesitos de avaliagdo serdo os seguintes:
- Capacidade de definir criativamente um conceito para uma mensagem persuasiva.

- Capacidade de materializar visualmente e verbalmente um conceito, de modo a torna-lo compreensivel e
fadaptado a plataforma de comunica¢do em que sera veiculado.

- Capacidade de fundamentar e defender teoricamente as escolhas conceituais dos projetos desenvolvidos.
- Nivel de participag@o em sala de aula durante o processo de desenvolvimento da atividade.

- Cumprimento dos prazos estabelecidos para cada projeto.

Local e Data:

s de de 2020.

Aprovado em: / /




* S40 necessarias as assinaturas do Professor e do Chefe de Departamento ou Diretor da Unidade
Académica.

_ eil Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
_ﬂinm; inl’ Graduacio, em 16/01/2026, as 11:27, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
§ 1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

eletrénica

(*) TERMO DE RESPONSABILIDADE:

Assumo inteira responsabilidade pelas informacgdes prestadas neste Plano de Reposi¢ao, com informacgdes
cadastrais do componente curricular em total consonancia com o Sistema Integrado de Gestdo de Atividades
Académicas — SIGAA.

Referéncia: Processo n° 23067.048597/2020-56 SEI n® 1678651


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA
PRO-REITORIA DE GRADUACAO

PLANO DE REPOSICAO DE AULAS, ESTAGIOS E COMPONENTES CURRICULARES
PRATICOS (*)
SEMESTRE DE 2020.1

ATENCAO!

- Este formulario atende ao disposto na Portaria MEC 544/2020 e deve ser preenchido pelo professor
responsavel por componentes curriculares (disciplina com carga horaria pratica ou atividade de Estagio), no
semestre 2020.1, que opte por realizar a oferta desses componentes utilizando recursos e tecnologias
digitais.

- Para cada componente, deve haver um formulario preenchido.

- A proposta contida neste formuldrio deverd ser aprovada nas devidas instdncias do curso e, apos
aprovacao, remetida em processo SEI para a COPAC/PROGRAD para os tramites formais no ambito da

Pro-Reitoria de Graduagdo, a fim de ser analisada e apensada ao PPC, em conformidade ao que determinam
os §§ 4° e 6° do artigo 1° da Portaria 544/2020.

Unidade Académica: Curso:

Instituto de Cultura e Arte — Ica Comunicag¢do Social — Publicidade e Propaganda

Departamento (se houver):

Codigo do
componente{Componente Curricular: Turma(se houver):
curricular:

ICA 2026 |Programagao Visual em Publicidade e Propaganda

Docente(s):

Joaquim Francisco Cordeiro Neto




CH Total |CH Teorica CH Pratica

Outra

64h/aula 32h/aula 32h/aula

Conteudos, etapas e atividades praticas a repor:

27/11 Apresentacdo da Disciplina

04/12 Fundamentos da estética e do design

11/12 Elementos basicos da comunicag¢ao visual
18/12 Principios de organizagao

08/01 Cores

15/01 Tipografia

22/01 —29/01 Projeto Historia da Arte e do Design
05/02 Imagem

12/02 Principios basicos da composi¢ao

19/02 Grids: juntando todas as pecas

26/02 — 05/03 Conceito de marca e identidade visual.

26/03 — 09/04 Projeto Identidade Visual Pessoal

Formato adotado na reposicio (marcar apenas um):

reposicdo):

100% nao presencial com uso de
tecnologias e recursos digitais

Justificativa (motivos considerados para essa opgdo de




Justificativa (motivos considerados para essa opgdo de
reposi¢do):
Hibrido (parte remota + parte
presencial)
Data de inicio da reposi¢cao das atividades: Data prevista de término:
27/11/2020 09/04/2020

Estratégias didaticas (metodologias, infraestrutura, tecnologias, formas de mediacao, interacio e
vinculaciio aos espacos) a serem utilizadas na reposicao de contetidos e de atividades praticas:

A disciplina aborda o aspecto visual da publicidade, buscando a compreensao dos tipos de relacionamentos
existentes entre os elementos que compdem esse sistema de significagdo. Ressalta a importancia da imagem
no mundo contemporaneo e suas implicagdes para o desenvolvimento da linguagem visual.

Em "Programacao Visual em Publicidade e Propaganda", além de recursos didaticos

assincronos, investiremos no método learn-by-doing com exercicios individuais e coletivos sincronos
adequados ao contexto remoto que fortalecam o envolvimento dialdgico e o aprendizado significativo dos
estudantes.

Todas interagdes correspondentes a disciplina ocorrerdo em AVA disponibilizados pela Universidade
Federal do Ceard e integrados ao sistema SI3.

Mecanismos de supervisio e avaliacao a serem utilizados:

Além do registro de frequéncia, durante a disciplina, os discentes realizardo dois projetos —adequadas ao
contexto remoto — correspondentes aos conteudos didaticos expostos. Os exercicios resultardo em artefatos
digitais (leiautes, imagens, esquemas, frameworks e videos) que serdo arquivados em portfélio

online apresentados a turma seguindo cronograma estabelecido pelo professor, contando com processo de
qualificacdo, revisdo e sofisticagdo antes da avaliagdo final, potencializando o valor do feedback coletivo
critico e o aprendizado significativo dos estudantes.

Local e Data:

Fortaleza, 30 de novembro de 2020.




Aprovado em: / /

* S40 necessarias as assinaturas do Professor e do Chefe de Departamento ou Diretor da Unidade
Académica.

eil Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
AL inl’ Graduacio, em 16/01/2026, as 11:27, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,

assinatura

eletronica § 1°, do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

: A autenticidade deste documento pode ser conferida no site
. https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id orgao_acesso_externo=0,
e informando o codigo verificador 1678701 ¢ o cédigo CRC 2AD30585.

(*) TERMO DE RESPONSABILIDADE:

Assumo inteira responsabilidade pelas informacgdes prestadas neste Plano de Reposi¢ao, com informacgdes
cadastrais do componente curricular em total consonancia com o Sistema Integrado de Gestdo de Atividades
Académicas — SIGAA.

Referéncia: Processo n° 23067.048597/2020-56 SEIn° 1678701


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA
PRO-REITORIA DE GRADUACAO

PLANO DE REPOSICAO DE AULAS, ESTAGIOS E COMPONENTES CURRICULARES
PRATICOS (*)
SEMESTRE DE 2020.1

ATENCAO!
- Este formulario atende ao disposto na Portaria MEC 544/2020 e deve ser preenchido pelo professor
responsavel por componentes curriculares (disciplina com carga horaria pratica ou atividade de Estagio), no
semestre 2020.1, que opte por realizar a oferta desses componentes utilizando recursos e tecnologias
digitais.
- Para cada componente, deve haver um formulario preenchido.
- A proposta contida neste formuldrio deverd ser aprovada nas devidas instdncias do curso e, apos
aprovacao, remetida em processo SEI para a COPAC/PROGRAD para os tramites formais no ambito da
Pro-Reitoria de Graduagdo, a fim de ser analisada e apensada ao PPC, em conformidade ao que determinam
os §§ 4° e 6° do artigo 1° da Portaria 544/2020.

Unidade Académica: Curso:

Instituto de Cultura e Arte - Ica Comunicag¢do Social — Publicidade e Propaganda

Departamento (se houver):

Codigo do

componente{Componente Curricular: Turma(se houver):
curricular:

ICA2040 |Informatica e Comunicacao T02

Docente(s):

Joaquim Francisco Cordeiro Neto




CH Total |CH Teorica CH Pratica Outra

64 h/aula  [32 h/aula 32 h/aula

Conteudos, etapas e atividades praticas a repor:

1. Introducgao a Disciplina: Apresentagdo detalhada do programa da disciplina, plano e método de ensino. O
papel da comunicag¢do visual na comunicagdo social ¢ publicidade de produtos midiaticos impressos e
digitais.

2. Computagdo grafica aplicada: Visdo geral, historico, classificagdo, experimentagdo e instrumentalizagdo
em aplicativos de computacao grafica aplicados a pratica da publicidade.

3. Elementos da mensagem visual: Estudo dos elementos da imagem e da composicao: definicdo,
caracteristicas e fungdes que possibilitam a leitura da sintaxe e linguagem visual.

4. Defini¢ao de formatos e suportes: Conhecimento de suportes graficos. Estudo da tecnologia de processos
graficos. Conseqiiéncias da escolha do acabamento na estética, praticidade, comunicagdo e custos dos
artefatos impressos e digitais.

5. Composi¢do cromatica: Sistematizagao, classificacdo, natureza, estruturacao e propriedades da cor. A cor
enquanto linguagem e comunicagdo visual em seus aspectos técnicos, funcionais e expressivos e enquanto
elemento de interpretacdo visual em seus aspectos fisiologicos, psicologicos e culturais.

6. Tipografia: Origem e evolugdo da tipografia moderna: aspectos formais, funcionais, linguisticos, técnicos
e comunicacionais. Possibilidades expressivas: a imagem da palavra. Técnicas e ferramentas para pesquisa e
concepe¢ao de elementos tipograficos, letras e alfabetos.

Formato adotado na reposi¢ao (marcar apenas um):

Justificativa (motivos considerados para essa op¢do de
reposicdo):

100% nao presencial com uso de
tecnologias e recursos digitais




Justificativa (motivos considerados para essa opgdo de
reposi¢do):
Hibrido (parte remota + parte
presencial)
Data de inicio da reposicao das atividades: Data prevista de término:
01/12/2020 06/04/2021

Estratégias didaticas (metodologias, infraestrutura, tecnologias, formas de mediacao, interacio e
vinculacio aos espacos) a serem utilizadas na reposiciao de contetidos e de atividades praticas:

Com o avang¢o, democratizacdo e integracdo das ferramentas e interfaces de comunicacdo, vivemos em um
ambiente em que as ideias e conceitos de comunicagdo visual e grafica sdo compreendida e utilizadas em
nosso cotidiano como recursos de didlogo e expressdo. Por isso, desde o inicio de sua formagao, a
descoberta dos conceitos, ferramentas e técnicas de comunicagao visual surge como recurso indispensavel
a0 exercicio da publicidade em suas mais distintas atividades.

A disciplina de "Informatica e Comunicagdo", ofertada durante o cenario imposto pela pandemia de Covid-
19, proporcionara aos estudantes oportunidades de aprendizado que envolvam a descoberta dos elementos,
principios, ferramentas e técnicas fundamentais de comunicacdo visual envolvidas no exercicio da atividade
publicitaria. O método learn-by-doing com exercicios individuais e coletivos sincronos adequados ao
contexto remoto — somado aos recursos didaticos assincronos — fortalecerd o envolvimento dialdgico e o
aprendizado significativo dos estudantes.

As interagdes correspondentes a disciplina ocorrerdo usando softwares, aplicativos e plataformas gratuitas
de amplo acesso e vinculadas a pratica da comunicacdo. além do AV A disponibilizado pela Universidade
Federal do Ceard e integrado ao sistema SI3.

Mecanismos de supervisio e avaliaciao a serem utilizados:

Além do registro de frequéncia, durante a disciplina, os discentes realizardo atividade avaliativas —
adequadas ao contexto remoto — correspondentes aos conteudos didaticos expostos. Os exercicios resultarao
em artefatos digitais (leiautes, imagens, esquemas, frameworks e videos) que serdo arquivados em portfélio
online apresentados a turma seguindo cronograma estabelecido pelo professor, contando com processo de
qualificacdo, revisao e sofisticagdo antes da avaliagdo final, potencializando o valor do feedback coletivo
critico e o aprendizado significativo dos estudantes.




Local e Data:

Fortaleza, 30 de novembro de 2020.

Aprovado em: / /

* S0 necessarias as assinaturas do Professor e do Chefe de Departamento ou Diretor da Unidade
Académica.

q eil Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
:ﬂ'imma E Graduacio, em 16/01/2026, as 11:27, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
§ 1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

eletrbnica

(*) TERMO DE RESPONSABILIDADE:

Assumo inteira responsabilidade pelas informagdes prestadas neste Plano de Reposi¢ao, com informagdes
cadastrais do componente curricular em total consonancia com o Sistema Integrado de Gestdo de Atividades

Académicas — SIGAA.

Referéncia: Processo n° 23067.048597/2020-56 SEI n° 1678705


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA
PRO-REITORIA DE GRADUACAO

PLANO DE REPOSICAO DE AULAS, ESTAGIOS E COMPONENTES CURRICULARES
PRATICOS (*)
SEMESTRE DE 2020.1

ATENCAO!
- Este formulario atende ao disposto na Portaria MEC 544/2020 e deve ser preenchido pelo professor
responsavel por componentes curriculares (disciplina com carga horaria pratica ou atividade de Estagio), no
semestre 2020.1, que opte por realizar a oferta desses componentes utilizando recursos e tecnologias
digitais.
- Para cada componente, deve haver um formulario preenchido.
- A proposta contida neste formuldrio deverd ser aprovada nas devidas instdncias do curso e, apos
aprovacao, remetida em processo SEI para a COPAC/PROGRAD para os tramites formais no ambito da
Pro-Reitoria de Graduagdo, a fim de ser analisada e apensada ao PPC, em conformidade ao que determinam
os §§ 4° e 6° do artigo 1° da Portaria 544/2020.

Unidade Académica: Curso:

Instituto de Cultura e Arte Comunicag¢do Social - Publicidade e Propaganda

Departamento (se houver):

Codigo do

componente{Componente Curricular: Turma(se houver):
curricular:

ICA2107 |Redagao Publicitaria I 01

Docente(s):




CH Total

CH Teorica

CH Pratica

Outra

64h

32h

32h

Conteudos, etapas e atividades praticas a repor:




reposi¢ao abordara o papel do redator na atividade publicitaria e discutira de que modo o conhecimento
etorico contribui para esta pratica. Serdo abordados os elementos verbais da mensagem publicitaria: titulo,
exto, assinatura de campanha e slogan, bem como os demais componentes iconicos e linguisticos da
ensagem publicitaria. Os estudantes desenvolverdo atividades praticas sobre estilos de argumentagao e
identidade verbal para os os diferentes meios de comunicagdo, ganhando fluéncia e flexibilidade na
[producado destes textos.

O conteudo programatico sera organizado do seguinte modo:

Semana 1 —Apresentacdo e discussdo do projeto de aulas remotas da disciplina. O papel do redator na
atividade publicitaria. As diferentes fases e funcdes da Retorica. O texto como argumento. Retorica e os
[métodos de elaboracdo textual: exdrdio, narragdo, confirmagdo e peroracao.

Semana 2 - Contribui¢des dos estudos sobre retorica para o trabalho do redator publicitario. Rede
semantica e a evolugdo do texto publicitario. Coeréncia verbal e conceitual no processo criativo dos
lelementos textuais das mensagens persuasivas.

Semana 3 — Figuras de Linguagem: aspectos fonoldgicos, morfoldgicos, sintaticos e semanticos da
[mensagem publicitaria figurada. Denotagdo e conotacao.

Semana 4 - Estudantes apresentam os resultados da primeira atividade pratica da disciplina: a criacdo de
fum texto em formato publicitario.

Semana 5 - Fungdes do titulo no antncio publicitario. Procedimentos para criagdo de titulos. Aspectos
[morfologicos na construcao de titulos. Fungdes da linguagem. Solucgdes verbais para anuncios.

Semana 6 — O papel do slogan e da assinatura de campanha na mensagem publicitaria. Desinibicao,
fluéncia e flexibilidade na construcao de titulos, textos e slogans.

Semana 7 - Os diferentes formatos de texto publicitario. A estrutura circular. Coesdo e coeréncia no texto
[publicitario. Organiza¢do e pontuagao.

Semana 8 - O papel da descri¢do e da narragdo na concepc¢ao de mensagens persuasivas.

Semana 9- A abordagem emotiva para o texto publicitario e o processo de criagdo de antncios dionisiacos.
Arquétipos e a concepgao criativa de personagens. O desenvolvimento de narrativa baseada na jornada do
{heroi.

Semana 10 - Mudangas de cliché, intertextualidade e o mimetismo do redator publicitario.
Semanall —O texto publicitario para os diferentes formatos publicitarios na internet.

Semana 12 - O texto para a mensagem publicitaria audiovisual. Desinibi¢do, fluéncia e flexibilidade na
[construcao de roteiros.

Semana 13 - O texto para a mensagem publicitaria em midia sonora. Desinibicdo, fluéncia e flexibilidade naj
|construcao de roteiros.

Semana 14 — O universo verbal e tom de voz da marca como base para producao de textos para diferente
[meios e formatos publicitarios.

Semana 15 — Orientacao a distancia do processo de finalizagao da atividade final — criacdo do universo
verbal para uma marca

Semana 16 — Apresentacao e avaliagdo da atividade final




Formato adotado na reposi¢do (marcar apenas um):

100% nao presencial com uso de
tecnologias e recursos digitais

Justificativa (motivos considerados para essa opgdo de
reposicdo):

Tendo em vista a atual pandemia de coronavirus que se
alastra pelo pais, a reposicio de aulas da disciplina precisa
ocorrer de forma exclusivamente remota. As aulas
presenciais no laboratorio estio impossibilitadas, pois nao ¢é
possivel garantir distanciamento social durante as
atividades e o simples deslocamento de estudantes usando
Itransportes publicos para o Campus do Pici representa um
risco a saude deles e de suas familias.

Hibrido (parte remota + parte
presencial)

Justificativa (motivos considerados para essa opgdo de
reposicdo):

Data de inicio da reposicao das atividades: Data prevista de término:




25/ 11/ 2020 7/ 4/ 2021

Estratégias didaticas (metodologias, infraestrutura, tecnologias, formas de mediacao, interacio e
vinculacio aos espacos) a serem utilizadas na reposicao de contetiidos e de atividades praticas:

A disciplina acontecera utilizando, de forma conjunta, os ambientes de virtuais Sigaa e Solar. Serdo
utilizados como formas de interacao os seguintes recursos tecnolégicos: webconferéncia, forum, quadro
branco multiusudrio, compartilhamento de tela, zoom, bate-papo, notas compartilhadas, emissao de
noticias, de feedbacks virtuais e e-mails.

No decorrer da disciplina recorreremos a diferentes estratégias didaticas:

- Discussdes em grupo, sejam elas sincronas durante webconferéncias ou assincronas por meio de
participagdo em foruns.

- Desenvolvimento de projetos praticos.

- Leituras supervisionadas.

- Apresentagdes orais acompanhadas ou nao de slides.
- Disponibilizacao e exibi¢ao de videos.

- Producgao de fichamento e de mapa conceitual sobre textos.

Mecanismos de supervisdo e avaliacio a serem utilizados:

A supervisdo das atividades dos estudantes acontecerd por meio de feedbacks virtuais utilizando
webconferéncias, respostas em foruns, trocas de mensagens e acompanhamento dos cronogramas a serem
[cumpridos no desenvolvimento de projetos. A nota final resultard da média alcancada em duas avaliagdes:

e Nota pela producao de variados exercicios desenvolvidos ao longo da disciplina, como parte das
estratégias didaticas.

¢ Nota individual pela criagdo de universo verbal e tom de voz para uma marca, aplicados a trés
postagens para redes sociais.

|Os quesitos de avaliacio serdo os seguintes:
- Capacidade de definir criativamente um conceito para uma mensagem verbal persuasiva.

- Capacidade de materializar verbalmente um conceito, de modo a torna-lo compreensivel e adaptado a
[plataforma de comunicacao em que sera veiculado.

- Capacidade de fundamentar e defender teoricamente as escolhas verbais dos projetos desenvolvidos.

- Nivel de participacao durante o processo de desenvolvimento da atividade.




Local e Data:

de de 2020.

Aprovado em: / /

* S0 necessarias as assinaturas do Professor e do Chefe de Departamento ou Diretor da Unidade
Académica.

q eil Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
ﬁ'imma @ Graduacio, em 16/01/2026, as 11:27, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,
§ 1°, do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

eletrbnica

(*) TERMO DE RESPONSABILIDADE:

Assumo inteira responsabilidade pelas informacgdes prestadas neste Plano de Reposi¢ao, com informagdes
cadastrais do componente curricular em total consonancia com o Sistema Integrado de Gestdo de Atividades

Académicas — SIGAA.

Referéncia: Processo n° 23067.048597/2020-56 SEIn® 1678716


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA
PRO-REITORIA DE GRADUACAO

PLANO DE REPOSICAO DE AULAS, ESTAGIOS E COMPONENTES CURRICULARES
PRATICOS (*)
SEMESTRE DE 2020.1

ATENCAO!
- Este formulario atende ao disposto na Portaria MEC 544/2020 e deve ser preenchido pelo professor
responsavel por componentes curriculares (disciplina com carga horaria pratica ou atividade de Estagio), no
semestre 2020.1, que opte por realizar a oferta desses componentes utilizando recursos e tecnologias
digitais.
- Para cada componente, deve haver um formulario preenchido.
- A proposta contida neste formuldrio deverd ser aprovada nas devidas instdncias do curso e, apos
aprovacao, remetida em processo SEI para a COPAC/PROGRAD para os tramites formais no ambito da
Pro-Reitoria de Graduagdo, a fim de ser analisada e apensada ao PPC, em conformidade ao que determinam
os §§ 4° e 6° do artigo 1° da Portaria 544/2020.

Unidade Académica: Curso:

Instituto de Cultura e Arte Publicidade e Propaganda

Departamento (se houver):

Codigo do
componente{Componente Curricular: Turma(se houver):
curricular:

ICA2034 |Laboratério de Publicidade e Propaganda

Docente(s):

/Antonio Wellington de Oliveira Junior




CH Total

CH Teorica

CH Pratica

Outra

160HA

160HA

Conteudos, etapas e atividades praticas a repor:




Unidade |

A Agéncia de Propaganda, a Agéncia de Comunicagdo, Outros setores afins. Diferenciagdes entre estes
tipos de empresa/ Fungdes e servicos afins e diferenciados. Estrutura basica e administrativa na Agéncia de
Propaganda: Dire¢do, Geréncia, Administracdo, Finangas, Atendimento, Planejamento, Criag¢ao, Producao,
Midia

Unidade 11

O Desenvolvimento e o processo dos trabalhos. Defini¢do de segmentos de clientes. Prospec¢do. Visita
(CONTEUDO ADAPTADO PARA O FORMATO REMOTO). Atendimento (CONTEUDO ADAPTADO
PARA O FORMATO REMOTO). Relatérios. Formagao das Agéncias. Elaboracao de Cronogramas

Unidade II1

Aplicabilidade e visao integrada das ferramentas de comunicacao e de publicidade e propaganda. Planejar e
definir estratégias. Criar. Trabalhar a midia. Estabelecer Caracteristicas basicas e comparativas entre estas
ferramentas. Reunides de avaliagado (CONTEUDO ADAPTADO PARA O FORMATO REMOTO).

Unidade IV

Tarefas de Producao. Or¢amentos. Determinagdo de verbas de propaganda e de uma campanha integrada de
comunicagdo.[]A verba de criacao/producgdo. | A verba de veiculacdo.[]A verba para o composto de
comunicagdo (Mix / promogao / rrpp / pesquisa / imprensa).

Unidade V

Campanhas Publicitarias: Elaboragdo. Finalizagdo. Apresentagio (CONTEUDO ADAPTADO PARA O
FORMATO REMOTO). Aprovagio (CONTEUDO ADAPTADO PARA O FORMATO REMOTO).
Veiculagdo (CONTEUDO ADAPTADO PARA O FORMATO REMOTO). Pegas graficas (CONTEUDO
ADAPTADO PARA O FORMATO REMOTO).[IPecas audiovisuais.[ |Pecas de midia interativa - Outras
pecas (CONTEUDO ADAPTADO PARA O FORMATO REMOTO).

Formato adotado na reposi¢do (marcar apenas um):




100% nao presencial com uso de
tecnologias e recursos digitais

Justificativa (motivos considerados para essa opgdo de
reposi¢do):

O acesso aos espagos fisicos da universidade esta vetado.

Hibrido (parte remota + parte

Justificativa (motivos considerados para essa opgdo de
reposicdo):

presencial)
Data de inicio da reposicao das atividades: Data prevista de término:
24/11/2020 08/04/2021

Estratégias didaticas (metodologias, infraestrutura, tecnologias, formas de mediacao, interacio e
vinculacio aos espacos) a serem utilizadas na reposiciao de conteudos e de atividades praticas:




. AULAS REMOTAS SINCRONAS

. CONTEUDO REMOTO ASSINCRONO (DOCUMENTARIOS, TUTORIAIS, WEBNARIOS,
PODCASTS)

. LEITURAS ORIENTADAS ASSICRONAS

. ORIENTACOES DE PROJETOS SINCRONAS E ASSINCRONAS

Mecanismos de supervisao e avaliacdo a serem utilizados:

FREQUENCIA

APRESENTACAO DE TRABALHO FINAL

Local e Data:

FORTALEZA, 04 de dezembro de 2020.

Aprovado em: / /

* Sdo necessarias as assinaturas do Professor e do Chefe de Departamento ou Diretor da Unidade
Académica.

- -I
agg'{; Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de

eletrinica Graduacio, em 16/01/2026, as 11:27, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,

§ 1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .



http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm

-:; 2= A autenticidade deste documento pode ser conferida no site

‘I"?". https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id orgao acesso_externo=0

informando o codigo verificador 1688856 ¢ 0 codigo CRC FDBF5554. -

(*) TERMO DE RESPONSABILIDADE:

Assumo inteira responsabilidade pelas informacgdes prestadas neste Plano de Reposi¢ao, com informacgdes
cadastrais do componente curricular em total consonancia com o Sistema Integrado de Gestdo de Atividades

Académicas — SIGAA.

Referéncia: Processo n° 23067.048597/2020-56 SEI n° 1688856


https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA
PRO-REITORIA DE GRADUACAO

PLANO DE REPOSICAO DE AULAS, ESTAGIOS E COMPONENTES CURRICULARES
PRATICOS (*)
SEMESTRE DE 2020.1

ATENCAO!
- Este formulario atende ao disposto na Portaria MEC 544/2020 e deve ser preenchido pelo professor
responsavel por componentes curriculares (disciplina com carga horaria pratica ou atividade de Estagio), no
semestre 2020.1, que opte por realizar a oferta desses componentes utilizando recursos e tecnologias
digitais.
- Para cada componente, deve haver um formulario preenchido.
- A proposta contida neste formuldrio deverd ser aprovada nas devidas instdncias do curso e, apos
aprovacao, remetida em processo SEI para a COPAC/PROGRAD para os tramites formais no ambito da
Pro-Reitoria de Graduagdo, a fim de ser analisada e apensada ao PPC, em conformidade ao que determinam
os §§ 4° e 6° do artigo 1° da Portaria 544/2020.

Unidade Académica: Curso:

Instituto de Cultura e Arte Publicidade e Propaganda

Departamento (se houver):

Codigo do

componente{Componente Curricular: Turma(se houver):
curricular:

ICA2040 [INFORMATICA E COMUNICACAO TO1

Docente(s):

ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES




CH Total |CH Teorica CH Pratica Outra

64H 32H 32H

Conteudos, etapas e atividades praticas a repor:

Apresentacio do plano da disciplina. O papel da comunicacio visual na

01/12/20 comunicacio social e publicidade de produtos midiaticos impressos e digitais.

08/12/20 O que é Alfabetismo visual?
15/12/20 Sintaxe e composicio da Comunicacio Visual.

Elementos basicos da Comunicac¢ao Visual.

Entrega das atividades do Modulo 1:

22/12/20

Participacio: formulario sobre os principais conceitos do médulo.

Nota: Podcast ou video sobre como a Comunicacio visual é utilizada em diversas
linguagens.

Tipografia: conceitos essenciais, classificaciio e recursos de computacio grafica
12/01/20 P2

editoracao

Tipografia: conceitos essenciais, classificacido e recursos de computacio grafica
19/01/20 P22

editoracao

A tipografia, anatomia, tamanho, escala,

i 26/01/20
MODULO classificacio.

02




Familias tipograficas, pontuacio, lettering, logotipos.

02/02/20

Entrega das atividades do Mddulo 2 (presenca: filme Helvetiva/ nota:
formulario)

09/02/20 Composi¢cao cromatica em ambientes digitais.

23/02/20 A cor, simbologia e semidtica das cores.

MODULO
3 Defini¢oes e classificacoes de

cores.
02/03/20

Entrega das atividades do modulo 3
Iremos expor nessa aula, os aspectos basicos de softwares de criacio de desenhos
09/03/20 vetoriais. Cores e Tipografia

nesses softwares. Ferramentas basicas

MODULO 16/03/20 Ness.a aula~1 rem?s desvendar as ferramentas basicas dos softwares de edicao e
4 manipulacio de imagem.

Ferramentas alternativas de desenho vetorial e edi¢cio de imagem.
23/03/20

Entrega das atividades bonus do médulo 4

30/03/20 Encerramento da disciplina/apresentaciao do trabalho final

Formato adotado na reposicio (marcar apenas um):




Justificativa (motivos considerados para essa opgdo de
reposi¢do):
As medidas restritivas tomadas para deter a dissemina¢do do
corona virus impedem a realizacdo de aulas em laboratorios,
pois 0s mesmos nao estao equipados para o distanciamento
social e 0 ndo compartilhamento de objetos.
% 100% nao presencial com uso de
tecnologias e recursos digitais
Justificativa (motivos considerados para essa opgdo de
reposicdo):
Hibrido (parte remota + parte
presencial)
Data de inicio da reposicio das atividades: Data prevista de término:
01/12/2020 30/03/2020

Estratégias didaticas (metodologias, infraestrutura, tecnologias, formas de mediacao, interacio e
vinculacio aos espacos) a serem utilizadas na reposicao de contetidos e de atividades praticas:

Encontros sincronos e videoaulas assincronas.
Leituras orientadas e discussao de textos.
Orientagdes de atividades e exercicios adaptados para a realidade técnica e familiar dos alunos.

Discussao ¢ avaliagao das atividades.

Mecanismos de supervisio e avaliacio a serem utilizados:




FREQUENCIA DE CADA FORUM, ATIVIDADES DE RECAPITULACAO DO
CONTEUDO (TEXTOS, VIDEOS E AUDIOS SOBRE O CONTEUDO),
'WEBCONFERENCIAS

Avaliacdes Virtuais (Construcao de Portfolio e atividades aplicadas —
exercicios de montagem, filmagem, manipulacdo de imagem)

Local e Data:

Fortaleza, 30 de dezembro de 2020

Aprovado em: / /

* S20 necessarias as assinaturas do Professor e do Chefe de Departamento ou Diretor da Unidade
Académica.

: eil Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
AL @ Graduacio, em 16/01/2026, as 11:27, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,

assinatura

eletronica § 1°, do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

. A autenticidade deste documento pode ser conferida no site
Jlarrt https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id orgao_acesso_externo=0,
e informando o codigo verificador 1730103 ¢ o cddigo CRC 504D5A89.

(*) TERMO DE RESPONSABILIDADE:

Assumo inteira responsabilidade pelas informagdes prestadas neste Plano de Reposi¢ao, com informagdes
cadastrais do componente curricular em total consonancia com o Sistema Integrado de Gestao de Atividades
Académicas — SIGAA.

Referéncia: Processo n° 23067.048597/2020-56 SEIn° 1730103


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA
PRO-REITORIA DE GRADUACAO

PLANO DE REPOSICAO DE AULAS, ESTAGIOS E COMPONENTES CURRICULARES
PRATICOS (*)
SEMESTRE DE 2020.1

ATENCAO!
- Este formulario atende ao disposto na Portaria MEC 544/2020 e deve ser preenchido pelo professor
responsavel por componentes curriculares (disciplina com carga horaria pratica ou atividade de Estagio), no
semestre 2020.1, que opte por realizar a oferta desses componentes utilizando recursos e tecnologias
digitais.
- Para cada componente, deve haver um formulario preenchido.
- A proposta contida neste formuldrio deverd ser aprovada nas devidas instdncias do curso e, apos
aprovacao, remetida em processo SEI para a COPAC/PROGRAD para os tramites formais no ambito da
Pro-Reitoria de Graduagdo, a fim de ser analisada e apensada ao PPC, em conformidade ao que determinam
os §§ 4° e 6° do artigo 1° da Portaria 544/2020.

Unidade Académica: Curso:

ICA - Instituto de Cultura e Arte Comunicag¢do Social - Publicidade e Propaganda

Departamento (se houver):

Codigo do
componente{Componente Curricular: Turma(se houver):
curricular:

=
=

ICA2031 |PRODUCAO PUBLICITARIA EM TV E CINEMA

Docente(s):

ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES



https://si3.ufc.br/sigaa/portais/docente/docente.jsf#
https://si3.ufc.br/sigaa/portais/docente/docente.jsf#

CH Total |CH Teorica CH Pratica Outra

64H 32H

32H

Conteudos, etapas e atividades praticas a repor:

AULAS E AVALIACOES
Tipo
ATIVIDADES Data Descricio
(Pres/Acomp)
Videoconferéncia 25/11 videoconferéncia Discussao sobre a disciplina e modelo remoto.

Videoconferéncia

Aula 01

Aula 02

Aula 03

Aula 04

Aula 05

Apresentacio do plano de disciplina. Linguagem

02/12 videoconferéncia . .
audiovisual.

09/12 material
O plano na linguagem audiovisual. Enquadramentos, tipos
de angulos.

16/12 videoconferéncia

13/01 material
Fases de producio audiovisual no contexto publicitario.
Pré-producio, producio e pés-producio.

20/01 videoconferéncia

27/01 material
Profissionais envolvidos na producio e no set de
filmagem.

03/02 videoconferéncia

10/02 material
O roteiro publicitario. O briefing. Narrativa classica.

24/02 videoconferéncia

03/03 material

O roteiro publicitario. Criacdo de personagens e cenas.

10/03 videoconferéncia




17/03 material

Aula 06 Questdes técnicas de set, direcao, fotografia e edicao.

24/03 videoconferéncia

Encerramento da

e e 31/03 videoconferéncia Apresentacio do trabalho final
disciplina

Formato adotado na reposicio (marcar apenas um):

Justificativa (motivos considerados para essa opgdo de
reposicdo):
As medidas restritivas tomadas para deter a disseminagdo do
corona virus impedem a realizacdo de aulas em laboratorios,
100% nio presencial com uso de pois 0s mesmos nao estao equipados para o distanciamento
X . . i 3 i i
tecnologias e recursos digitais social e 0 ndo compartilhamento de objetos.
Justificativa (motivos considerados para essa op¢do de
reposicdo):
Hibrido (parte remota + parte
presencial)
Data de inicio da reposiciio das atividades: Data prevista de término:

25/11/2020 31/03/2020




Estratégias didaticas (metodologias, infraestrutura, tecnologias, formas de mediacao, interacio e
vinculacio aos espacos) a serem utilizadas na reposicio de conteuidos e de atividades praticas:

Encontros sincronos e videoaulas assincronas.
Leituras orientadas e discussdo de textos.
Orientacdes de atividades e exercicios adaptados para a realidade técnica e familiar dos alunos.

Discussao ¢ avaliagao das atividades.

Mecanismos de supervisao e avaliacdo a serem utilizados:

FREQUENCIA DE CADA FORUM, ATIVIDADES DE RECAPITULACAO DO
CONTEUDO (TEXTOS, VIDEOS E AUDIOS SOBRE O CONTEUDO),
'WEBCONFERENCIAS

Avaliagdes Virtuais (Construgao de Portfolio e atividades aplicadas —
exercicios de montagem, filmagem, manipulagdo de imagem)

Local e Data:

FORTALEZA, 30 de dezembro de 2020.

Aprovado em: / /

* S40 necessarias as assinaturas do Professor e do Chefe de Departamento ou Diretor da Unidade
Académica.

. eil Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Coordenador de
AL @ Graduacio, em 16/01/2026, as 11:27, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°,

assinatura

eletronica § 1°, do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

: A autenticidade deste documento pode ser conferida no site
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id orgao_acesso_externo=0,
A5e informando o codigo verificador 1730191 e o codigo CRC E99C71BS.

(*) TERMO DE RESPONSABILIDADE:

Assumo inteira responsabilidade pelas informacgdes prestadas neste Plano de Reposi¢ao, com informacgdes


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

cadastrais do componente curricular em total consonincia com o Sistema Integrado de Gestdo de Atividades
Académicas — SIGAA.

Referéncia: Processo n° 23067.048597/2020-56 SEIn°® 1730191



MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA
PRO-REITORIA DE GRADUACAO

Plano de Ensino (Adaptacao)
Estagios e Componentes curriculares praticos (*)
Semestre 2020.2

ATENCAO!

Este formulario atende ao disposto na Portaria MEC 544/2020 e deve ser preenchido pelo professor
responsavel por componentes curriculares (disciplina com carga horaria pratica ou atividade de Estagio), no
semestre 2020.2, que opte por realizar a oferta desses componentes utilizando recursos e tecnologias digitais.

Para cada componente, deve haver um formulério preenchido.

A proposta contida neste formulario devera ser aprovada nas devidas instancias do curso e, apds aprovagao,
remetida em processo SEI para a COPAC/PROGRAD para os tramites formais no ambitoda Pré-Reitoria de
Graduacdo, a fim de ser analisada e apensada ao PPC, em conformidade ao que determinam os §§ 4° ¢ 6° do
artigo 1° da Portaria 544/2020.

Unidade Académica: Curso:

Instituto de Cultura e Arte Comunicacdo Social - Publicidade e Propaganda

Departamento (se houver):

Codigo do componente curricular Componente Turma:
Curricular:
ICA2099 Criacao

Docente(s): Gustavo Luiz de Abreu Pinheiro




CH total

CH
Teorica

CH Pratica

Outra

64h

32h

32h

Conteudos, etapas e atividades praticas adaptadas ao formato remoto:




A disciplina abordara o estudo da criatividade e do processo criativo. Tera como foco a pratica criativa
aplicada a mensagem publicitaria, com énfase nas estratégias para o desenvolvimento de pegas avulsas e
campanhas. Deste modo, serdo abordadas técnicas e estratégias de criacao, frente aos variados meios de

comunicagdo. No decorrer do processo, havera aplicagdo pratica do contetido na criagdo de uma campanha

publicitaria.
O contetdo programatico serd organizado do seguinte modo:

Semana 1 —Apresentagdo e discussdo do projeto de aulas remotas da disciplina. Defini¢des de criatividade.
A natureza e anatomia do processo criativo.

Semana 2 - A diferenga entre criatividade estratégica e criatividade de expressao. Estudo dos fatores de
inibicdo a criatividade.

Semana 3 — Seminario sobre o livro De onde vem as boas ideias, de Steven Johnson. Inicio da atividade
pratica para criagdo de um produto com fins publicitarios.

Semana 4 - Defini¢do do conceito criativo e discussao sobre seu papel nas mensagens persuasivas.
Procedimentos que facilitam abordagens criativas para problemas de comunicagao.

Semana 5 - O conceito de relevancia e o seu papel na comunicagdo publicitéria criativa.

Semana 6 — Estudantes apresentam os resultados da primeira atividade pratica da disciplina: a criagdo de um
produto para promover uma marca.

Semana 7 - Leitor-modelo e o desvio ludico na constru¢ao de mensagens criativas. Procedimentos que
facilitam abordagens criativas para problemas de comunicagao.

Semana 8 - O papel da cultura da conexdo no desenvolvimento da mensagem publicitaria criativa.

Semana 9- Visdes tedricas que buscam explicar o processo persuasivo. Projecdo, identificacdo e rejeicao
como estratégias de persuasio.

Semana 10 - Necessidades humanas. Promessa bésica e promessa secundaria. Defini¢cdo da afirmagdo
basica, do tom e do tema criativo. Elementos para redagao e elaboracao do briefing de criagdo.

Semanall — Criacdo e adaptacdo de um conceito criativo para diferentes plataformas de comunicagao.

Semana 12 - Criagdo para formatos publicitarios veiculados na internet, com énfase no desenvolvimento do
projeto final ( campanha publicitaria)

Semana 13 - Criagdo de pegas para midia impressa e out of home da campanha publicitaria, de modo a
atender o briefing do projeto final.

Semana 14 — Orientagdo remota do projeto final — campanha publicitaria
Semana 15 — Orientagdo a distincia do processo de finalizagdo da campanha publicitaria

Semana 16 — Apresentacao e avaliagdo da campanha publicitaria e finalizagdo do semestre.




Formato adotado (marcar apenas um):

Justificativa: Tendo em vista a atual pandemia de
coronavirus que se alastra pelo pais, a reposicao de
aulas da disciplina precisa ocorrer de forma
exclusivamente remota. As aulas presenciais no
laboratorio estdo impossibilitadas, pois ndo € possivel
garantir distanciamento social durante as atividades e
o simples deslocamento de estudantes usando
transportes publicos para o Campus do Pici
representa um risco a satde deles e de suas familias.

100% nao presencial com uso de tecnologias e
recursos digitais

Hibrido (parte remota + parte presencial) Justificativa:
Data de inicio das atividades: Data prevista de término:
23/ 11/ 2020 05/ 04 / 2021

Estratégias didaticas (metodologias, infraestrutura, tecnologias, formas de mediacao, interacio e
vinculacio aos espacos) a serem utilizadas ao de contetdos e de atividades praticas:

A disciplina acontecera utilizando, de forma conjunta, os ambientes de virtuais Sigaa e Solar. Serao
utilizados como formas de interacdo os seguintes recursos tecnologicos: webconferéncia, forum, quadro
branco multiusudrio, compartilhamento de tela, zoom, bate-papo, notas compartilhadas, emissao de
noticias, de feedbacks virtuais e e-mails.

No decorrer da disciplina recorreremos a diferentes estratégias didaticas:

- Discussdes em grupo, sejam elas sincronas durante webconferéncias ou assincronas por meio de
participagcdo em foruns.

- Desenvolvimento de projetos praticos.
- Leituras supervisionadas.
- Apresentagdes orais acompanhadas ou ndo de slides.

- Disponibilizagao e exibi¢ao de videos.

Mecanismos de supervisio e avaliaciio a serem utilizados:




A supervisdo das atividades dos estudantes acontecera por meio de feedbacks virtuais utilizando
webconferéncias, respostas em foruns, trocas de mensagens e acompanhamento dos cronogramas a serem
cumpridos no desenvolvimento de projetos. Ao final do semestre, a média do estudante sera composta pelas
seguintes notas:

- Notas dos exercicios realizados ao longo da disciplina, com énfase na criagao de pecas publicitarias
avulsas para diferentes plataformas de comunicacao.

- Nota pelo desenvolvimento de campanha publicitaria.
Os quesitos de avaliag@o serdo os seguintes:
- Capacidade de definir criativamente um conceito para uma mensagem persuasiva.

- Capacidade de materializar visualmente e verbalmente um conceito, de modo a torna-lo compreensivel e
adaptado a plataforma de comunicagdo em que sera veiculado.

- Capacidade de fundamentar e defender teoricamente as escolhas conceituais dos projetos desenvolvidos.
- Nivel de participacao em sala de aula durante o processo de desenvolvimento da atividade.

- Cumprimento dos prazos estabelecidos para cada projeto.

Local e Data:

Fortaleza, 23 de novembro de 2021.

Aprovado em: 03/02/2021

Sao necessdrias as assinaturas do professor e do Chefe do Departamento ou Diretor da Unidade Académica.

(*) TERMO DE RESPONSABILIDADE:

Assumo inteira responsabilidade pelas informagdes prestadas neste Plano de Ensino, com informagdes
cadastrais do componente curricular em total consonancia com o Sistema Integrado de Gestao de
Atividades Académicas — SIGAA.

Documento assinado eletronicamente por ARAGUACY PAIXAO ALMEIDA FILGUEIRAS,
Diretora, em 04/02/2021, as 09:10, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, §
1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .
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http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm

_ eil Documento assinado eletronicamente por GUSTAVO LUIZ DE ABREU PINHEIRO, Professor do
_ﬂim:u; inl’ Magistério Superior, em 04/02/2021, as 12:54, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento
eletrénica no art. 6°, § 1°, do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

Referéncia: Processo n° 23067.004442/2021-99 SEIn°® 1776791


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA
PRO-REITORIA DE GRADUACAO

Plano de Ensino (Adaptacao)
Estagios e Componentes curriculares praticos (*)
Semestre 2020.2

ATENCAO!

Este formulario atende ao disposto na Portaria MEC 544/2020 e deve ser preenchido pelo professor
responsavel por componentes curriculares (disciplina com carga horaria pratica ou atividade de Estagio), no
semestre 2020.2, que opte por realizar a oferta desses componentes utilizando recursos e tecnologias digitais.

Para cada componente, deve haver um formulério preenchido.

A proposta contida neste formulario devera ser aprovada nas devidas instancias do curso e, apds aprovagao,
remetida em processo SEI para a COPAC/PROGRAD para os tramites formais no ambitoda Pré-Reitoria de
Graduacdo, a fim de ser analisada e apensada ao PPC, em conformidade ao que determinam os §§ 4° ¢ 6° do
artigo 1° da Portaria 544/2020.

Unidade Académica: Curso:

Instituto de Cultura e Arte — ICA Comunicacdo Social — Publicidade e Propaganda

Departamento (se houver):

Codigo do componente curricular Componente Curricular: [Turma:
Programacado Visual em
1CA 2026 Publicidade e Propaganda

Docente(s):

Joaquim Francisco Cordeiro Neto




CH total

CH

. . |CH Pratica Outra
Teodrica

64h

32h 32h

Conteudos, etapas e atividades praticas adaptadas ao formato remoto:

27/11 Apresentacdo da Disciplina

04/12 Fundamentos da estética e do design
11/12 Elementos basicos da comunicag¢ao visual
18/12 Principios de organizagao

08/01 Cores

15/01 Tipografia

05/02 Imagem

12/02 Principios basicos da composigao

19/02 Grids: juntando todas as pecas

26/03 — 09/04 Projeto Identidade Visual Pessoal

22/01 —29/01 Projeto Historia da Arte e do Design

26/02 — 05/03 Conceito de marca e identidade visual.

Formato adotado (marcar apenas um):

100% nao presencial com uso de tecnologias e
X [recursos digitais

Justificativa: As restricdes impostas pela pandemia
somadas as orientagdes sanitarias tornam inadequadas
as atividades presenciais em ambiente laboratorial de
forma a garantir a seguranca dos participantes ¢ a
realizacdo das praticas de ensino e aprendizado
significativo que integram a disciplina. Por isso, houve
a adequacdo possivel e vidvel, neste momento, para
que os encontros ocorram, enquanto necessario, na
modalidade remota.

Hibrido (parte remota + parte presencial)

Justificativa:

Data de inicio das atividades:

Data prevista de término:




27/11/2020 09/04/2020

Estratégias didaticas (metodologias, infraestrutura, tecnologias, formas de mediacao, interacio e
vinculacio aos espacos) a serem utilizadas ao de conteudos e de atividades praticas:

A disciplina aborda o aspecto visual da publicidade, buscando a compreensao dos tipos de relacionamentos
existentes entre os elementos que compdem esse sistema de significacdo. Ressalta a importancia da imagem
no mundo contemporaneo e suas implicagdes para o desenvolvimento da linguagem visual.

Em "Programag¢do Visual em Publicidade e Propaganda", além de recursos didaticos

assincronos, investiremos no método learn-by-doing com exercicios individuais e coletivos sincronos
adequados ao contexto remoto que fortalecam o envolvimento dialdgico e o aprendizado significativo dos
estudantes.

Todas interagdes correspondentes a disciplina ocorrerdo em AVA disponibilizados pela Universidade
Federal do Ceara e integrados ao sistema SI3.

Mecanismos de supervisio e avaliacio a serem utilizados:

Além do registro de frequéncia, durante a disciplina, os discentes realizardo dois projetos — adequadas ao
contexto remoto — correspondentes aos conteudos didaticos expostos. Os exercicios resultardo em artefatos
digitais (leiautes, imagens, esquemas, frameworks e videos) que serdo arquivados em portfolio

online apresentados a turma seguindo cronograma estabelecido pelo professor, contando com processo de
qualificacdo, revisdo e sofistica¢do antes da avaliacdo final, potencializando o valor do feedback coletivo
critico e o aprendizado significativo dos estudantes.

Local e Data:

Fortaleza, 27 de novembro de 2020.

Aprovado em: 03/02/2021

Sao necessdrias as assinaturas do professor € do Chefe do Departamento ou Diretor da Unidade Académica.

(*) TERMO DE RESPONSABILIDADE:

Assumo inteira responsabilidade pelas informagdes prestadas neste Plano de Ensino, com informagdes
cadastrais do componente curricular em total consonancia com o Sistema Integrado de Gestdo de
Atividades Académicas — SIGAA.



Documento assinado eletronicamente por ARAGUACY PAIXAO ALMEIDA FILGUEIRAS,
Diretora, em 04/02/2021, as 09:10, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, §
1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .
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Documento assinado eletronicamente por Joaquim Francisco Cordeiro Neto, Professor 3 Grau, em
04/02/2021, as 14:57, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, § 1°, do Decreto
n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015.

Fi L
1, Hﬁiﬁr A autenticidade deste documento pode ser conferida no site
'-""""':_r"n https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id orgao acesso_externo=0,

21 = informando o codigo verificador 1776980 ¢ o codigo CRC 382C0930.

)

Referéncia: Processo n® 23067.004442/2021-99 SEI n° 1776980


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA
PRO-REITORIA DE GRADUACAO

Plano de Ensino (Adaptacao)
Estagios e Componentes curriculares praticos (*)
Semestre 2020.2

ATENCAO!

Este formulario atende ao disposto na Portaria MEC 544/2020 e deve ser preenchido pelo professor
responsavel por componentes curriculares (disciplina com carga horaria pratica ou atividade de Estagio), no
semestre 2020.2, que opte por realizar a oferta desses componentes utilizando recursos e tecnologias digitais.

Para cada componente, deve haver um formulério preenchido.

A proposta contida neste formulario devera ser aprovada nas devidas instancias do curso e, apds aprovagao,
remetida em processo SEI para a COPAC/PROGRAD para os tramites formais no ambitoda Pré-Reitoria de
Graduacdo, a fim de ser analisada e apensada ao PPC, em conformidade ao que determinam os §§ 4° ¢ 6° do
artigo 1° da Portaria 544/2020.

Unidade Académica: Curso:

Instituto de Cultura e Arte - ICA Comunicacdo Social — Publicidade e Propaganda

Departamento (se houver):

Componente

; Turma:
Curricular:

Codigo do componente curricular

Informatica e

ICA2040 .
Comunicagao

Docente(s):

Joaquim Francisco Cordeiro Neto




CH total CH, . |CH Pratica Outra
Teorica

64 h 32h  [32h

Conteudos, etapas e atividades praticas adaptadas ao formato remoto:

1. Introducao a Disciplina: Apresentagao detalhada do programa da disciplina, plano € método de ensino. O
papel da comunicagéo visual na comunicagdo social e publicidade de produtos midiaticos impressos e
digitais.

2. Computagéo grafica aplicada: Visdo geral, historico, classificagdo, experimentagdo e instrumentalizagdo
em aplicativos de computacao grafica aplicados a pratica da publicidade.

3. Elementos da mensagem visual: Estudo dos elementos da imagem e da composi¢ao: definicao,
caracteristicas e fungdes que possibilitam a leitura da sintaxe e linguagem visual.

4. Definicao de formatos e suportes: Conhecimento de suportes graficos. Estudo da tecnologia de processos
graficos. Conseqiiéncias da escolha do acabamento na estética, praticidade, comunicagdo e custos dos
artefatos impressos e digitais.

5. Composi¢do cromadtica: Sistematizagdo, classificagdo, natureza, estruturagdo e propriedades da cor. A cor
enquanto linguagem e comunicacao visual em seus aspectos técnicos, funcionais e expressivos € enquanto
elemento de interpretagdo visual em seus aspectos fisiologicos, psicologicos e culturais.

6. Tipografia: Origem e evolugdo da tipografia moderna: aspectos formais, funcionais, linguisticos, técnicos
e comunicacionais. Possibilidades expressivas: a imagem da palavra. Técnicas e ferramentas para pesquisa e
concepe¢ao de elementos tipograficos, letras e alfabetos.

Formato adotado (marcar apenas um):

Justificativa: As restrigdes impostas pela pandemia
somadas as orientagdes sanitarias tornam inadequadas
as atividades presenciais em ambiente laboratorial de
forma a garantir a seguranca dos participantes e a
realizacdo das praticas de ensino e aprendizado
significativo que integram a disciplina. Por isso,

X houve a adequagdo possivel e vidvel, neste momento,
para que os encontros ocorram, enquanto necessario,
na modalidade remota.

100% nao presencial com uso de tecnologias e
recursos digitais




Hibrido (parte remota + parte presencial) Justificativa:

Data de inicio das atividades: Data prevista de término:

01/12/2020 06/04/2021

Estratégias didaticas (metodologias, infraestrutura, tecnologias, formas de mediacao, interacio e
vinculacio aos espacos) a serem utilizadas ao de contetdos e de atividades praticas:

Com o avang¢o, democratizacdo e integracao das ferramentas e interfaces de comunicagdo, vivemos em um
ambiente em que as ideias e conceitos de comunicacao visual e grafica sdo compreendida e utilizadas em
nosso cotidiano como recursos de didlogo e expressdo. Por isso, desde o inicio de sua formagao, a
descoberta dos conceitos, ferramentas e técnicas de comunicagdo visual surge como recurso indispensavel ao
exercicio da publicidade em suas mais distintas atividades.

A disciplina de "Informatica e Comunicagao", ofertada durante o cenario imposto pela pandemia de Covid-
19, proporcionara aos estudantes oportunidades de aprendizado que envolvam a descoberta dos elementos,
principios, ferramentas e técnicas fundamentais de comunicagao visual envolvidas no exercicio da atividade
publicitaria. O método learn-by-doing com exercicios individuais e coletivos sincronos adequados ao
contexto remoto — somado aos recursos didaticos assincronos — fortalecera o envolvimento dialdgico e o
aprendizado significativo dos estudantes.

As interacOes correspondentes a disciplina ocorrerdo usando softwares, aplicativos e plataformas gratuitas
de amplo acesso e vinculadas a pratica da comunicacdo. além do AV A disponibilizado pela Universidade
Federal do Ceara e integrado ao sistema SI3.

Mecanismos de supervisio e avaliaciao a serem utilizados:

Além do registro de frequéncia, durante a disciplina, os discentes realizardo atividade avaliativas —
adequadas ao contexto remoto — correspondentes aos contetidos didaticos expostos. Os exercicios resultardo
em artefatos digitais (leiautes, imagens, esquemas, frameworks e videos) que serdo arquivados em portfolio
online apresentados a turma seguindo cronograma estabelecido pelo professor, contando com processo de
qualificacdo, revisdo e sofisticacdo antes da avaliagdo final, potencializando o valor do feedback coletivo
critico e o aprendizado significativo dos estudantes.

Local e Data:

Fortaleza, 30 de novembro de 2020.

Aprovado em: 03/02/2021

Sao necessarias as assinaturas do professor e do Chefe do Departamento ou Diretor da Unidade Académica.



(*) TERMO DE RESPONSABILIDADE:

Assumo inteira responsabilidade pelas informagdes prestadas neste Plano de Ensino, com informacgdes

cadastrais do componente curricular em total consondncia com o Sistema Integrado de Gestdo de
Atividades Académicas — SIGAA.
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Documento assinado eletronicamente por ARAGUACY PAIXAO ALMEIDA FILGUEIRAS,
Diretora, em 04/02/2021, as 09:10, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, §
1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .
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Documento assinado eletronicamente por Joaquim Francisco Cordeiro Neto, Professor 3 Grau, em
04/02/2021, as 14:57, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, § 1°, do Decreto
n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015.

: A autenticidade deste documento pode ser conferida no site
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id orgao acesso_externo=0

— —_ —_ >

aPe informando o cédigo verificador 1777030 ¢ o codigo CRC 49B64213.

Referéncia: Processo n® 23067.004442/2021-99 SEI n°® 1777030


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA
PRO-REITORIA DE GRADUACAO

Plano de Ensino (Adaptacao)
Estagios e Componentes curriculares praticos (*)
Semestre 2020.2

ATENCAO!

Este formulario atende ao disposto na Portaria MEC 544/2020 e deve ser preenchido pelo professor
responsavel por componentes curriculares (disciplina com carga horaria pratica ou atividade de Estagio), no
semestre 2020.2, que opte por realizar a oferta desses componentes utilizando recursos e tecnologias digitais.

Para cada componente, deve haver um formulério preenchido.

A proposta contida neste formulario devera ser aprovada nas devidas instancias do curso e, apds aprovagao,
remetida em processo SEI para a COPAC/PROGRAD para os tramites formais no ambitoda Pré-Reitoria de
Graduacdo, a fim de ser analisada e apensada ao PPC, em conformidade ao que determinam os §§ 4° ¢ 6° do
artigo 1° da Portaria 544/2020.

Unidade Académica: Curso:

Instituto de Cultura e Arte Comunicacdo Social - Publicidade e Propaganda

Departamento (se houver):

Codigo do componente curricular Componente Turma:
Curricular:
ICA2107 Redacao Publicitarial |01

Docente(s):

Gustavo Luiz de Abreu Pinheiro




CH total CH, . |CH Pratica Outra
Teorica

64h 32h 32h

Conteudos, etapas e atividades praticas adaptadas ao formato remoto:

O conteudo abordara o papel do redator na atividade publicitaria e discutira de que modo o conhecimento
retorico contribui para esta pratica. Serdo abordados os elementos verbais da mensagem publicitaria: titulo,
texto, assinatura de campanha e slogan, bem como os demais componentes iconicos e linguisticos da
mensagem publicitaria. Os estudantes desenvolverdo atividades praticas sobre estilos de argumentacao e
identidade verbal para os os diferentes meios de comunicagdo, ganhando fluéncia e flexibilidade na
producdo destes textos.

O conteudo programatico sera organizado do seguinte modo:

Semana 1 —Apresentagdo e discussdo do projeto de aulas remotas da disciplina. O papel do redator na
atividade publicitaria. As diferentes fases e fun¢des da Retorica. O texto como argumento. Retdrica e os
métodos de elaboragdo textual: exordio, narragdo, confirmagdo e peroragao.

Semana 2 - Contribui¢des dos estudos sobre retorica para o trabalho do redator publicitario. Rede semantica
e a evolucdo do texto publicitario. Coeréncia verbal e conceitual no processo criativo dos elementos textuais
das mensagens persuasivas.

Semana 3 — Figuras de Linguagem: aspectos fonoldgicos, morfoldgicos, sintaticos e semanticos da
mensagem publicitaria figurada. Denotagdo e conotacao.

Semana 4 - Estudantes apresentam os resultados da primeira atividade pratica da disciplina: a criagcdo de um
texto em formato publicitario.

Semana 5 - Fungdes do titulo no antincio publicitario. Procedimentos para criagao de titulos. Aspectos
morfoldgicos na construgdo de titulos. Fungdes da linguagem. Solucdes verbais para antncios.

Semana 6 — O papel do slogan e da assinatura de campanha na mensagem publicitaria. Desinibicao,
fluéncia e flexibilidade na construcgdo de titulos, textos e slogans.

Semana 7 - Os diferentes formatos de texto publicitario. A estrutura circular. Coesdo e coeréncia no texto
publicitario. Organizagao e pontuagao.

Semana 8 - O papel da descri¢do e da narragdao na concepcao de mensagens persuasivas.

Semana 9- A abordagem emotiva para o texto publicitario e o processo de criagdo de antincios dionisiacos.
Arquétipos e a concepgao criativa de personagens. O desenvolvimento de narrativa baseada na jornada do
heroi.

Semana 10 - Mudangas de cliché, intertextualidade e o mimetismo do redator publicitario.
Semanall —O texto publicitario para os diferentes formatos publicitarios na internet.

Semana 12 - O texto para a mensagem publicitaria audiovisual. Desinibi¢do, fluéncia e flexibilidade na
construcao de roteiros.

Semana 13 - O texto para a mensagem publicitaria em midia sonora. Desinibicao, fluéncia e flexibilidade na
construgdo de roteiros.




meios e formatos publicitérios.

verbal para uma marca

Semana 14 — O universo verbal e tom de voz da marca como base para produgdo de textos para diferente

Semana 15 — Orientacgdo a distancia do processo de finalizagao da atividade final — criagdo do universo

Semana 16 — Apresentacao e avaliagdo da atividade final

Formato adotado (marcar apenas um):

100% nao presencial com uso de tecnologias e
recursos digitais

Justificativa:

Tendo em vista a atual pandemia de coronavirus
que se alastra pelo pais, a reposicao de aulas da
disciplina precisa ocorrer de forma exclusivamente
remota. As aulas presenciais no laboratorio estio
impossibilitadas, pois nao é possivel garantir

distanciamento social durante as atividades e o
simples deslocamento de estudantes usando
transportes publicos para o Campus do Pici
representa um risco a saude deles e de suas
familias.

Hibrido (parte remota + parte presencial)

Justificativa:

Data de inicio das atividades:

Data prevista de término:

25/ 11/ 2020

7/ 4/ 2021

Estratégias didaticas (metodologias, infraestrutura, tecnologias, formas de mediacao, interacio e
vinculaciio aos espacos) a serem utilizadas ao de contetdos e de atividades praticas:




A disciplina acontecera utilizando, de forma conjunta, os ambientes de virtuais Sigaa e Solar. Serdo
utilizados como formas de interacdao os seguintes recursos tecnologicos: webconferéncia, forum, quadro
branco multiusuario, compartilhamento de tela, zoom, bate-papo, notas compartilhadas, emissao de
noticias, de feedbacks virtuais e e-mails.

No decorrer da disciplina recorreremos a diferentes estratégias didaticas:

- Discussdes em grupo, sejam elas sincronas durante webconferéncias ou assincronas por meio de
participagcdo em foruns.

- Desenvolvimento de projetos praticos.

- Leituras supervisionadas.

- Apresentagdes orais acompanhadas ou nao de slides.
- Disponibilizagao e exibi¢ao de videos.

- Producao de fichamento e de mapa conceitual sobre textos.

Mecanismos de supervisio e avaliaciio a serem utilizados:

A supervisdo das atividades dos estudantes acontecera por meio de feedbacks virtuais utilizando
webconferéncias, respostas em foruns, trocas de mensagens e acompanhamento dos cronogramas a serem
cumpridos no desenvolvimento de projetos. A nota final resultarda da média alcancada em duas avaliagdes:

¢ Nota pela producdo de variados exercicios desenvolvidos ao longo da disciplina, como parte das
estratégias didaticas.

¢ Nota individual pela criagdo de universo verbal e tom de voz para uma marca, aplicados a trés
postagens para redes sociais.

Os quesitos de avaliacido serao os seguintes:
- Capacidade de definir criativamente um conceito para uma mensagem verbal persuasiva.

- Capacidade de materializar verbalmente um conceito, de modo a torna-lo compreensivel e adaptado a
plataforma de comunicag¢do em que sera veiculado.

- Capacidade de fundamentar e defender teoricamente as escolhas verbais dos projetos desenvolvidos.

- Nivel de participagdo durante o processo de desenvolvimento da atividade.

Local e Data:

Fortaleza, 23 de novembro de 2020.

Aprovado em: 03/02/2021




Sao necessarias as assinaturas do professor € do Chefe do Departamento ou Diretor da Unidade Académica.

(*) TERMO DE RESPONSABILIDADE:

Assumo inteira responsabilidade pelas informagdes prestadas neste Plano de Ensino, com informagdes
cadastrais do componente curricular em total consondncia com o Sistema Integrado de Gestdo de
Atividades Académicas — SIGAA.

S eil Documento assinado eletronicamente por ARAGUACY PAIXAO ALMEIDA FILGUEIRAS,

i L‘ily Diretora, em 04/02/2021, as 09:10, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, §
eletrénica 1°, do Decreto n® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

eil Documento assinado eletronicamente por GUSTAVO LUIZ DE ABREU PINHEIRO, Professor do
_;gimm; inl’ Magistério Superior, em 04/02/2021, as 12:55, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento
eletrénica no art. 6°, § 1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

Referéncia: Processo n® 23067.004442/2021-99 SEI n°® 1777055


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA
PRO-REITORIA DE GRADUACAO

Plano de Ensino (Adaptacao)
Estagios e Componentes curriculares praticos (*)
Semestre 2020.2

ATENCAO!

Este formulario atende ao disposto na Portaria MEC 544/2020 e deve ser preenchido pelo professor
responsavel por componentes curriculares (disciplina com carga horaria pratica ou atividade de Estagio), no
semestre 2020.2, que opte por realizar a oferta desses componentes utilizando recursos e tecnologias digitais.

Para cada componente, deve haver um formulério preenchido.

A proposta contida neste formulario devera ser aprovada nas devidas instancias do curso e, apds aprovagao,
remetida em processo SEI para a COPAC/PROGRAD para os tramites formais no ambitoda Pré-Reitoria de
Graduacdo, a fim de ser analisada e apensada ao PPC, em conformidade ao que determinam os §§ 4° ¢ 6° do
artigo 1° da Portaria 544/2020.

Unidade Académica: Curso:

Instituto de Cultura e Arte Comunicacdo Social - Publicidade e Propaganda

Departamento (se houver):

Componente

; Turma:
Curricular:

Codigo do componente curricular

Laboratorio de

[CA2034 Publicidade e Propaganda

Docente(s):

Antonio Wellington de Oliveira Junior




CH total CH, . |CH Pratica Outra
Teorica

160H 160H

Conteudos, etapas e atividades praticas adaptadas ao formato remoto:

[Unidade 1

A Agéncia de Propaganda, a Agéncia de Comunicagdo, Outros setores afins. Diferenciagdes entre estes tipos
de empresa/ Fungdes e servicos afins e diferenciados. Estrutura basica e administrativa na Agéncia de
Propaganda: Dire¢do, Geréncia, Administracdo, Finangas, Atendimento, Planejamento, Criag¢do, Producao,
Midia

[Unidade 11

O Desenvolvimento e o processo dos trabalhos. Defini¢do de segmentos de clientes. Prospecgdo. Visita
(CONTEUDO ADAPTADO PARA O FORMATO REMOTO). Atendimento (CONTEUDO ADAPTADO
PARA O FORMATO REMOTO). Relatérios. Formacao das Agéncias. Elaboracao de Cronogramas

Unidade II1

Aplicabilidade e visdo integrada das ferramentas de comunicacdo e de publicidade e propaganda. Planejar e
definir estratégias. Criar. Trabalhar a midia. Estabelecer Caracteristicas basicas e comparativas entre estas
ferramentas. Reunides de avaliagio (CONTEUDO ADAPTADO PARA O FORMATO REMOTO).

Unidade IV

Tarefas de Produgdo. Orcamentos. Determinacao de verbas de propaganda e de uma campanha integrada de
comunicac¢do. | A verba de criagdo/producdo. ] A verba de veiculagdo.[]A verba para o composto de
comunica¢do (Mix / promogao / rrpp / pesquisa / imprensa).

Unidade V

Campanhas Publicitarias: Elaboragdo. Finalizagdo. Apresentagio (CONTEUDO ADAPTADO PARA O
FORMATO REMOTO). Aprovagio (CONTEUDO ADAPTADO PARA O FORMATO REMOTO).
Veiculagdo (CONTEUDO ADAPTADO PARA O FORMATO REMOTO). Pegas graficas (CONTEUDO
ADAPTADO PARA O FORMATO REMOTO).[ |Pecas audiovisuais.[ |Pecas de midia interativa - Outras
pecas (CONTEUDO ADAPTADO PARA O FORMATO REMOTO).

Formato adotado (marcar apenas um):




Justificativa:
100% nao presencial com uso de tecnologias e
x [recursos digitais O acesso aos espacos fisicos da universidade esta
vetado.
Hibrido (parte remota + parte presencial) Justificativa:
Data de inicio das atividades: Data prevista de término:
24/11/2020 08/04/2021

Estratégias didaticas (metodologias, infraestrutura, tecnologias, formas de mediacao, interacio e
vinculacio aos espacos) a serem utilizadas ao de conteudos e de atividades praticas:

. AULAS REMOTAS SINCRONAS

. CONTEUDO REMOTO ASSINCRONO (DOCUMENTARIOS, TUTORIAIS, WEBNARIOS,
PODCASTS)

. LEITURAS ORIENTADAS ASSICRONAS

. ORIENTACOES DE PROJETOS SINCRONAS E ASSINCRONAS

Mecanismos de supervisdo e avaliacio a serem utilizados:

FREQUENCIA

APRESENTACAO DE TRABALHO FINAL

Local e Data:

FORTALEZA, 04 de dezembro de 2020.

Aprovado em: 03/02/2021

Sao necessarias as assinaturas do professor e do Chefe do Departamento ou Diretor da Unidade Académica.



(*) TERMO DE RESPONSABILIDADE:
Assumo inteira responsabilidade pelas informagdes prestadas neste Plano de Ensino, com informacgdes
cadastrais do componente curricular em total consondncia com o Sistema Integrado de Gestdo de
Atividades Académicas — SIGAA.

ei'l Documento assinado eletronicamente por ARAGUACY PAIXAO ALMEIDA FILGUEIRAS,
ﬁmma Llil’ Diretora, em 04/02/2021, as 09:10, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, §
eletrénica 1°, do Decreto n® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

eil Documento assinado eletronicamente por ANTONIO WELLINGTON DE OLIVEIRA JUNIOR,
ﬂiwm: inl’ Professor do Magistério Superior, em 04/02/2021, as 09:50, conforme horario oficial de Brasilia, com
eletrénica fundamento no art. 6°, § 1°, do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

Referéncia: Processo n® 23067.004442/2021-99 SEI n°® 1777098


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

MINISTERIO DA EDUCACAO

UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA
PRO-REITORIA DE GRADUACAO

Plano de Ensino (Adaptacao)

Estagios e Componentes curriculares praticos (*)

Semestre 2020.2

ATENCAO!

Este formulario atende ao disposto na Portaria MEC 544/2020 e deve ser preenchido pelo professor
responsavel por componentes curriculares (disciplina com carga horaria pratica ou atividade de Estagio), no
semestre 2020.2, que opte por realizar a oferta desses componentes utilizando recursos e tecnologias digitais.

Para cada componente, deve haver um formulério preenchido.

A proposta contida neste formulario devera ser aprovada nas devidas instancias do curso e, apds aprovagao,
remetida em processo SEI para a COPAC/PROGRAD para os tramites formais no ambitoda Pré-Reitoria de
Graduacdo, a fim de ser analisada e apensada ao PPC, em conformidade ao que determinam os §§ 4° ¢ 6° do

artigo 1° da Portaria 544/2020.

Unidade Académica:

Curso:

Instituto de Cultura e Arte

Propaganda

Comunica¢ao Social - Publicidade e

Departamento (se houver):

Codigo do componente curricular Componente Curricular: Turma:
INFORMATICA E

1CA2040 COMUNICACAO 101

Docente(s):

ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES




CH total

CH Teorica |CH Pratica Outra

64H

32H

32H

Conteudos, etapas e atividades praticas adaptadas ao formato remoto:

MODULO 01

MODULO 02

Apresentacio do plano da disciplina. O papel da
comunicacio visual na comunicacio social e publicidade
de produtos midiaticos impressos e digitais.

08/12/20 O que é Alfabetismo visual?

15/12/20 Slntaxe.e composicio da
Comunicacio Visual.

Elementos basicos da Comunicaciao
Visual.

Entrega das atividades do Mddulo
1:

22/12/20

Participacio: formulario sobre os
principais conceitos do modulo.

Nota: Podcast ou video sobre como
a Comunicacao visual é utilizada
em diversas linguagens.

Tipografia: conceitos essenciais,
classificacio e recursos de
12/01/20 computacio grafica para

editoracao
Tipografia: conceitos essenciais,
classificacio e recursos de

19/01/20 computagio grafica para

editoracao




MODULO 3

MODULO 4

A tipografia, anatomia, tamanho,
26/01/20 ¢5¢212;

classificacao.

Familias tipograficas, pontuacio,
lettering, logotipos.

02/02/20

Entrega das atividades do Mddulo
2 (presenca: filme Helvetiva/ nota:
formulario)

Composicao cromatica em

09/02/20 1 ientes digitais.

A cor, simbologia e semiotica das
cores

23/02/20

Definicoes e classificacoes de

cores.
02/03/20

Entrega das atividades do médulo 3

Iremos expor nessa aula, os

aspectos basicos de softwares de

criacdo de desenhos vetoriais. Cores
09/03/20 e Tipograﬁa

nesses softwares. Ferramentas
basicas

Nessa aula i remos desvendar as
16/03/20 ferral'n(jntas bas.lcas d(:s softwares
de edicao e manipulacao de

imagem.

Ferramentas alternativas de
desenho vetorial e edicio de
imagem.

23/03/20

Entrega das atividades bonus do
modulo 4




Encerramento da
30/03/20 disciplina/apresentacio do trabalho
final

Formato adotado (marcar apenas um):

Justificativa:

As medidas restritivas tomadas para deter a
disseminagdo do corona virus impedem a realizacao de
aulas em laboratorios, pois 0s mesmos nao estao
equipados para o distanciamento social e 0 ndo
compartilhamento de objetos.

100% nao presencial com uso de tecnologias e
recursos digitais

Hibrido (parte remota + parte presencial) Justificativa:
Data de inicio das atividades: Data prevista de término:
01/12/2020 30/03/2021

Estratégias didaticas (metodologias, infraestrutura, tecnologias, formas de mediacéo, interacio e
vinculacio aos espacos) a serem utilizadas ao de conteudos e de atividades praticas:

Encontros sincronos e videoaulas assincronas.
Leituras orientadas e discussdo de textos.
Orientacdes de atividades e exercicios adaptados para a realidade técnica e familiar dos alunos.

Discussao ¢ avaliagao das atividades.

Mecanismos de supervisio e avaliacdo a serem utilizados:

FREQUENCIA DE CADA FORUM, ATIVIDADES DE RECAPITULACAO DO
CONTEUDO (TEXTOS, VIDEOS E AUDIOS SOBRE O CONTEUDO),
'WEBCONFERENCIAS

Avaliagdes Virtuais (Construgao de Portfolio e atividades aplicadas —
exercicios de montagem, filmagem, manipulagdo de imagem)




Local e Data:

Fortaleza, 30 de dezembro de 2020.

Aprovado em: 03/02/2021

Sao necessarias as assinaturas do professor e do Chefe do Departamento ou Diretor da Unidade Académica.

(*) TERMO DE RESPONSABILIDADE:

Assumo inteira responsabilidade pelas informagdes prestadas neste Plano de Ensino, com informagdes

cadastrais do componente curricular em total consonancia com o Sistema Integrado de Gestao de
Atividades Académicas — SIGAA.

sell o

eletrbnica

Documento assinado eletronicamente por ARAGUACY PAIXAO ALMEIDA FILGUEIRAS,
Diretora, em 04/02/2021, as 09:10, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, §
1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

sell o

eletrénica

Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Professor do
Magistério Superior, em 04/02/2021, as 09:59, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento
no art. 6°, § 1°, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

'|'|I -
. H'E-_r"““% A autenticidade deste documento pode ser conferida no site
v ) __p‘."'r:-':_rf https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id orgao_acesso_externo=0,

Ao informando o codigo verificador 1777146 e o codigo CRC EASOE30A.

.l
- ol T

Fri-"yo;

Referéncia: Processo n° 23067.004442/2021-99 SEIn°® 1777146



http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufc.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

Plano de Ensino (Adaptacao)

MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA
PRO-REITORIA DE GRADUACAO

Estagios e Componentes curriculares praticos (*)

Semestre 2020.2

ATENCAO!

Este formulario atende ao disposto na Portaria MEC 544/2020 e deve ser preenchido pelo professor
responsavel por componentes curriculares (disciplina com carga horaria pratica ou atividade de Estagio), no
semestre 2020.2, que opte por realizar a oferta desses componentes utilizando recursos e tecnologias digitais.

Para cada componente, deve haver um formulério preenchido.

A proposta contida neste formulario devera ser aprovada nas devidas instancias do curso e, apds aprovagao,
remetida em processo SEI para a COPAC/PROGRAD para os tramites formais no ambitoda Pré-Reitoria de
Graduacdo, a fim de ser analisada e apensada ao PPC, em conformidade ao que determinam os §§ 4° ¢ 6° do

artigo 1° da Portaria 544/2020.

Unidade Académica:

Curso:

ICA - Instituto de Cultura e Arte

Comunica¢ao Social - Publicidade e
Propaganda

Departamento (se houver):

Codigo do componente curricular

Componente Curricular:

Turma:

ICA2031

Producao Publicitaria
em TV e Cinema

Docente(s):

ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES




CH total CH, . |CH Pratica |Outra
Teodrica

64H 32H  [32H

Conteudos, etapas e atividades praticas adaptadas ao formato remoto:

25/11- Discussao sobre a disciplina e modelo remoto (sincrona)

02/12- Apresentacdo do plano de disciplina. Linguagem audiovisual. (sincrona)

09/12- O plano na linguagem audiovisual. Enquadramentos, tipos de angulos. (atividades assincronas)
16/12- O plano na linguagem audiovisual. Enquadramentos, tipos de angulos. (atividade sincrona)

13/01- Fases de produgao audiovisual no contexto publicitario. Pré-producao, producao e pos-
producdo. (atividades assincronas)

20/01- Fases de produgao audiovisual no contexto publicitario. Pré-producao, producao e pos-
producdo. (atividade sincrona)

27/01- Profissionais envolvidos na produgao e no set de filmagem. (atividades assincronas)
03/02- Profissionais envolvidos na producao e no set de filmagem. (atividade sincrona)
10/02- O roteiro publicitario. O briefing. Narrativa classica. (atividades assincronas)
21/02- O roteiro publicitario. O briefing. Narrativa classica (atividade sincrona)

03/03- O roteiro publicitario. Criagdo de personagens e cenas. (atividades assincronas)
10/03- O roteiro publicitario. Criagdao de personagens e cenas. (atividade sincrona)

17/03- Questdes técnicas de set, direcao, fotografia e edi¢do. (atividades assincronas)
24/03- Questdes técnicas de set, diregdo, fotografia e edicao. (atividade sincrona)

31/03- Apresentacdo do trabalho final e encerramento da disciplina. (atividade sincrona)

Formato adotado (marcar apenas um):




Justificativa:

As medidas restritivas tomadas para deter a disseminagao do corona
100% niao presencial com uso de virus impedem a realizacao de aulas em laboratorios, pois os
tecnologias e recursos digitais mesmos nao estdo equipados para o distanciamento social e 0 ndo
compartilhamento de objetos.

Hibrido (parte remota + parte

. Justificativa:
presencial)
Data de inicio das atividades: Data prevista de término:
25/11/2020 31/03/2021

Estratégias didaticas (metodologias, infraestrutura, tecnologias, formas de mediacio, interacio e
vinculacio aos espacos) a serem utilizadas ao de conteudos e de atividades praticas:

Encontros sincronos e videoaulas assincronas.
Leituras orientadas e discussdo de textos.
Orientagdes de atividades e exercicios adaptados para a realidade técnica e familiar dos alunos.

Discussao ¢ avaliacao das atividades.

Mecanismos de supervisio e avaliaciao a serem utilizados:

FREQUENCIA DE CADA ,F(')RUM, ATIVIDADES DE RECAPITULACAO DO
CONTEUDO (TEXTOS, VIDEOS E AUDIOS SOBRE O CONTEUDO),
WEBCONFERENCIAS

Avaliagdes Virtuais (Construcao de Portfolio e atividades aplicadas —
exercicios de montagem, filmagem, manipulacdo de imagem)

Local e Data:

FORTALEZA, 30 de dezembro de 2020.




Aprovado em: 03/02/2021

Sao necessdrias as assinaturas do professor e do Chefe do Departamento ou Diretor da Unidade Académica.

(*) TERMO DE RESPONSABILIDADE:

Assumo inteira responsabilidade pelas informagdes prestadas neste Plano de Ensino, com informagdes
cadastrais do componente curricular em total consonancia com o Sistema Integrado de Gestao de
Atividades Académicas — SIGAA.

Documento assinado eletronicamente por ARAGUACY PAIXAO ALMEIDA FILGUEIRAS,
Diretora, em 04/02/2021, as 09:10, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, §
1°, do Decreto n® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

assinatura L‘j
eletrénica

Documento assinado eletronicamente por ALAN EDUARDO DOS SANTOS GOES, Professor do
Magistério Superior, em 04/02/2021, as 10:00, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento
no art. 6°, § 1°, do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

Jstln.l!u!.l L‘j
eletrénica

Referéncia: Processo n° 23067.004442/2021-99 SEIn°® 1777219
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