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'FUNDAMENTOS DA COMUNICAGAO MARKETING GESTAO E CONTEUDO DE MARCA REDAGAO PUBLICITARIA INOVAGRO E COMUNICAGAO.
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'UNIDADE CURRICULAR ESPECIAL 0 ATIVIDADES
DE EXTENSAO (COMPLEMENTARES
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320h 320h 320h 256h + 64h 256h + 64h 128h +192h 64h +192h 160h + 64h
DISCIPLINAS PROJETOS PEDAGOGICOS 2024/2014 EIX0S TEMATICOS CARGA HORARIA DISTRIBUICAO DAS DISCIPLINAS
I POR EIXO TEMATICO
MANTIDA FORMACAO ETICO-HUMANISTA Total: 2700h
R FORMAGAO EM COMUNICACAO . . . 19% Formagao ét1co-hu|!|an1sta: 5
% NOVA SEM EQUIVALENCIA Disciplinas Obrigatérias: 1664h 31% Formacdo em comunicacdo: 8
FORMAGAO ESPECIFICA EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA Disciplinas Opcionais: 542h
%  NOVA COM EQUIVALENCIA (OBRIGATORIA) Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC): 160h 50% Formagao especifica
Fundamentos Teéricos e Técnicos da publicidade Unidade Curricular de Extensdo (UCE): 276h ® 08% Praticas Laboratoriais: 2
NOVA COM EQUIVALENCIA (OBRIGATORIA AGLUTINADA) Atividades Complementares: 64h ® 08% Fundamentos: 2
Gestdo publicitaria @ 15% Gestdo: 4
NOVA COM EQUIVALENCIA (OPCIONAL) PRAZO PARA CONCLUSAO DO CURSO @ 19% Criacdo e Produgdo: 5

Criagao, produgao e tecnologias em Publicidade e Propaganda e iy e

m=p PRE-REQUISITO Praticas Laboratoriais em Publicidade e Propaganda Maximo: 12 semestres



