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PESQUISA EM 
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NESTE SEMESTRE O 
ESTUDANTE DEVERÁ 
OPTAR POR UMA DAS 

DISCIPLINAS 
OBRIGATÓRIAS, TENDO 

EM VISTA A OPÇÃO PELA 
REALIZAÇÃO DE UM 

TRABALHO DE 
CONCLUSÃO DE CURSO 

PRÁTICO OU 
MONOGRÁFICO.

CASO DESEJE, PODERÁ 
PARTICIPAR DE AMBAS, 
SOMANDO OS CRÉDITOS 
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DISCIPLINAS OPCIONAIS.
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MONOGRÁFICO.
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Mínimo 8
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